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CZESCI
BADANIE PUBLICZNOSCI NARODOWEGO STAREGO TEATRU ANKIETA INTERNETOWA

OPIS PROJEKTU

Narodowy Stary Teatr im. Heleny Modrzejewskiej z Krakowa wiosng 2016 roku zlecit Fundacji Obserwatorium Zywej
Kultury - Sie¢ Badawcza zbadanie swego funkcjonowania w oczach odbiorcéw oraz badanie publicznosci swoich
spektakli i innych wydarzen. Zadaniem realizatorow byto tez sformutowanie rekomendacji praktycznych,
ktére - z oczywistych wzgledéw - upubliczniamy jedynie wtedy gdy odnosza sie do kwestii ogdlnych,
a nie do konkretnych strategii badanego teatru. Wskazowki tego rodzaju pojawity sie wiec jedynie
tam, gdzie dotycza teatrow w ogodlnosci, a nie tego konkretnego teatru. Partnerem projektu byt Instytut
Teatralny z Warszawy.

Realizatorom szczegoélnie zalezato na tym, by unikng¢ dyskomfortowego dla widzéw, a typowego dla
tego rodzaju badan, przepytywania widzow przed spektaklem, w antrakcie lub po spektaklu. Stad
jednym z pomystoéw byto przygotowanie kwestionariusza wywiadu (ankiety) i zawieszenie jej na stronie internetowej
Teatru. Za wypemnienie ankiety widzowie otrzymywali niewielkg znizke przy internetowej rezerwacji i zakupie
biletow. Badanie byto realizowane od 01.10.2016 do 02.11.2016 roku. Ze wzgledu na specyfike publicznosci teatralne;j
(por. nizej uwagi o probie) w pierwotnym projekcie byt zaplanowany kolejny modut - zbadanie publicznoS$ci
wszystkich 3 scen Teatru przed spektaklem lub jako osobne wydarzenie teatralne, nie zostat on jednak
zrealizowany.

PODSTAWA TEORETYCZNA

Dla catoSci projektu teoretyczng podstawe stanowita autorska koncepcja zywej kultury opracowana przez autorke
niniejszego opracowania.,Zywa kultura to wielowymiarowe srodowisko (milieu) zycia jednostek i grup spotecznych

1 Miata to by¢ catkowicie nowatorska forma badania.



oraz funkcjonowania instytucji spotecznych, w ktérym zachodza dynamiczne procesy, rozwijajg sie praktyki
kulturowe, powstaja mniej lub bardziej trwate rezultaty (materialne i niematerialne wytwory) praktyk. Zar6wno
jednostki, grupy, instytucje, procesy, praktyki, jak i ich wytwory charakteryzujg sie zréznicowanym, najczesciej
wielowarstwowym i zmiennym, nacechowaniem aksjologicznym oraz zrdznicowanymi, zmiennymi i
wielowarstwowymi, najcze$ciej polisemicznymi, znaczeniami”2. Kulture tak rozumiang autorka opisata tez jako ,(...)
- najogdblniej ujmujac - specyficzne Srodowisko zycia cztowieka i zarazem federacje subkultur, w ktérej
zdecydowanie dominuje kultura popularna, zaré6wno w sensie iloSciowym, jak i jakoSciowym. Ujecie to przeczy
koncepcjom kultury opartym o idee przemocy symbolicznej, wg ktérych dominujaca pozycje w danym uktadzie maja
kultury elit (tzw. wysokie). Jako Srodowisko zycia pojecie kultury wigze sie z ideami stabilnoSci i ciggtosci. (Chociaz
na ogot konkretna kultura jest tylko wzglednie stabilna i/lub ciggta). W tym ujeciu kultura to przeksztatcone
(nacechowane wartosciami i znaczeniami §Srodowisko przyrodnicze3) orazSrodowisko spoteczne - wytwarzane
przezjednostkiigrupy, ktore rowniez oplata zmienna i r6znorodna sie¢ wartosci i znaczen. Jako federacja subkultur
kultura cechuje sie mozaikowym wrecz zréznicowaniem, zmiennoscia i zdolnoscig do tgczenia w ramach doraZnych
subkulturowych catosci, elementow, ktére moga by¢ nawet ze sobg sprzeczne pod wzgledem wartosci i/lub znaczen.
Konkretne subkultury (ludowa, wysoka, miodziezowa czy tez teatralna lub muzyczna, itp.) zachowujag w tym
federacyjnym uktadzie pewng autonomie, dzieki ktérej mozna je rozrézniac. Sg tez niszami dla swoistych praktyk
kulturalnych. Mimo nierzadko przeciwstawnych trendéw dziatajagcych wewnatrz danej kultury, sktadajace sie na nig
subkultury pozostajg jednak w sieci wzajemnych, dynamicznych i na og6t ztozonych relacji: przede wszystkim z
subkulturg dominujacg oraz z niektérymi innymi subkulturami.”+

W badaniu wykorzystywane zostaty rowniez autorskie koncepcje potrzeb i praktyk kulturalnych:
,Potrzebami kulturalnymi sg potrzeby wynikajgce z definicji zywej kultury. A wiec w tym ujeciu - ogo6t ludzkich
potrzeb. Mozna je wyodrebniac analitycznie w trzech planach: a) w tzw. tancuchu syntagmatycznym (czyli - mowiac
prosciej - w narracji o zyciu cztonka danej kultury od narodzin do $mierci); b) w ciggu paradygmatycznym obrazujagcym
przede wszystkim powigzania potrzeb miedzy sobg i ich wzajemne modyfikacje; c) oraz analizujac naktadanie sie obu

2 http://ozkultura.pl/wpis/111/5

3 W miescie ma to szczegdlne znaczenie.
4 http://ozkultura.pl/wpis/112/5
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tych dynamicznych uktadéw potrzeb w - jak to ujmowat Edmund Leach - przeksztatceniach syntagmatyczno-
paradygmatycznych. Ujecie opisane w pkcie (c) jest najblizsze empirycznemu oddziatywaniu potrzeb na cztowieka,
lecz zarazem jest najtrudniejsze do teoretycznego opracowania. Koncepcja potrzeb kulturalnych inspirowana jest
ogdlng koncepcja potrzeb Kazimierza Obuchowskiego; wyklucza natomiast popularne psychologiczne definicje
potrzeb, ktorych zrodiem jest brak czegos.” Z kolei, ,Praktyki kulturalne to uporzadkowane (czyli uwzorowane)
ludzkie zachowania, tworzace catosci o charakterze autotelicznym lub instrumentalnym. Wewnetrznie i zewnetrznie
porzadkuja je wzorce kulturowe, ktore nadajg zachowaniom - na ogét skomplikowane - wartosSci i znaczenia. Praktyki
te mozna podzieli¢ na:

a) praktyki indywidualne skierowane przez jednostke: ku sobie samej, (w tym na ciato - np. w zabiegach
upiekszajacych i/lub na §wiadomos¢, psyche, emocje, itp. - np. poprzez uczenie sie, panowanie nad nastrojami, itd.);
ku partnerowi (ludzkiemu badz nie-ludzkiemu; w tym réwniez ku takim "partnerom" jak abstrakcje czy procesy
- np.: w interakcji z narzeczonym, cérka albo tyzkg, komputerem, sztukg, albo ideg, itd.); ku grupie ludzi lub innych
podmiotéw, (np.: przez artyste ku ideom); ku $§wiatu jako wyobrazonej catosci (np.: gdy jednostki wyrazajg swoj
Swiatopoglad);

b) praktyki zbiorowe skierowane przez grupe (grupy) spoteczna: ku sobie samej (wtasnym cztonkom -
np.: gdy grupa lub instytucja kogos$ wyklucza); ku pojedynczym partnerom (ludzkim lub nie-ludzkim, zbiorowym
lub indywidualnym - np.: gdy grupa dokonuje destrukcji lub co$ wspélnie wytwarza); ku wielu ré6znym grupom
(np.: w trakcie zabawy albo wojny); ku Swiatu jako wyobrazonej catosci (np.: gdy grupa organizuje zbiorowe
dziatania proekologiczne).

Zachowania, sktadajace sie na praktyki kulturalne posiadajg wartos$¢ i znaczenie oraz, mniej lub bardziej wyrazne,
granice (poczatek i koniec - w wypadku praktyk ztozonych: rowniez w obrebie danego cyklu, fazy czy etapu). Ponadto
praktyki kulturalne s3a:

a) ograniczane uwarunkowaniami terytorialnymi (geograficzno-przyrodniczymi), spotecznymi (np. przynaleznoScia
do danej klasy i/lub warstwy spotecznej, albo konkretnego srodowiska lokalnego) ekonomicznymi (np.
ograniczeniami lub brakiem ograniczen dochodowych), politycznymi (np. rozwigzaniami w zakresie centralnej i
lokalnej polityki spotecznej i kulturalnej), somatycznymi (np. niepetnosprawnosc¢), psychologicznymi (np.
upodobaniami, poziomem kompetencji i potrzeb);



b) rozwijane i intensyfikowane dzieki edukacji kulturalnej i zabiegom animacyjnym w grupach i instytucjach
spotecznych, do ktérych naleza jednostki.”s

Jesli idzie o teorie, to zaktadaliSmy, Ze realizacja badania pozwoli uszczegétowi¢ wspodiczesne sensy réwniez
takich poje¢, jak zycie kulturalne, (ktére w ,Stowniku Zywej Kultury” autorka zdefiniowata jako: ,(...)
charakterystyczne dla danej zbiorowosci sposoby funkcjonowania zywej kultury, ktére przejawiajg sie jako konkretne
praktyki kulturalne. Nie sg one dzielone na <lepsze> i <gorsze>, a samo pojecie ma umozliwia¢ przede wszystkim
badanie konkretnych konfiguracji tych praktyk. Niniejszym staramy sie zatem odebrac pojeciu zycia kulturalnego jego
wartosciujace znaczenie, kierujagce uwage przede wszystkim w strone uczestnictwa w tzw. kulturze wysokiej badz w
strone zagadnien zwigzanych z tradycyjnie rozumiang edukacjg kulturalng, ktora - wedle tradycyjnego pogladu - winna
przygotowywac odbiorcow do owego uczestnictwa®”) oraz opracowac, wywiedzione z empirii - definicje takich pojec¢
jak publicznos$¢ kulturalna czy - weziej - publicznos$¢ teatralna.

Ten do$¢ obszerny wstep teoretyczny ma wskazac, ze nasze badanie byto jak najdalsze od tradycyjnego mys$lenia
w kategoriach tzw. kultury wysokiej oraz niejako z gory przyjetego postrzegania publiczno$ci teatralnej - z
powodu, iz jest TEATRALNA - jako szczeg6lnie wyrafinowanej i uprzywilejowanej.

5 http: //ozkultura.pl/slownik-teorii-zywej-kultury

6 http://ozkultura.pl/wpis/425/5
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CEL BADANIA

Gtownym celem badania byta socjokulturowa charakterystyka publicznosci Starego Teatru i na tej podstawie
stworzenie empirycznych typow (profili) widzéw; innymi stowy wyodrebnienie widzéw réznigcych sie potozeniem
spotecznym oraz/lub aktywnoScig kulturalng. Aby osiggnac ten cel nalezato uzyskac wiedze o:

- sktadzie spotecznym publicznoSci; pod uwage wzieliSmy dane socjodemograficzne: wiek, pte¢, wyksztatcenie,
wykonywany zawdd, pochodzenie spoteczne (mierzone wyksztatceniem rodzicéw), miejsce zamieszkania, mozliwosci
ekonomiczne);

- gustach i wyborach z oferty artystycznej (zatozyliSmy, Ze pytania o gusty pozwolg stworzy¢ empiryczng
typologie gustow dominujacych i niszowych - w tym wyodrebni¢ ,,monomaniakéw” teatralnych;
-motywacjach do udziatu w zyciu teatralnym oraz ocenach teatru;

- formach i barierach uczestnictwa w kulturze teatralnej (temporalnych - np. dowiedziec¢ sie co naprawde
znaczy tzw. brak czasu; ekonomicznych - np. o ograniczonych mozliwosciach finansowania wtasnego uczestnictwa w
kulturze i kompetencyjnych - np. braki wiedzy i potrzeb) jako sktadowych typow /profili widzéw teatralnych.

TEZA GROWNA PO WERYFIKAC]I EMPIRYCZNE]

Publiczno$¢ Starego Teatru okazala sie niezmiernie jednorodna pod wzgledem nie tylko cech
socjodemograficznych, ale i pod wzgledem gustow, zbadanych metoda kwestionariusza ankiety; w
Swietle uzyskanych danych tworzenie typologii stato sie bezzasadne i musiato by¢ zastgpione innymi
zabiegami - w tym prébg interpretacji uzyskanych wynikéw w kontekscie danych z innych Zrodet.



REZULTATY BADANIA

W rezultacie badania powstat raport opisujacy nie tylko publicznos$¢, ale tez spoteczno-kulturowe funkcjonowanie
teatru w konkretnej przestrzeni oraz obszerne rekomendacje praktyczne dla teatru. Dodatkowy rezultat to
stworzenie oryginalnego narzedzia do monitorowania publicznos$ci teatralnej i jej ocen dziatalnosci
teatru .

PROBA BADAWCZA

Z danych dostarczonych przez Teatr wynikato, Zze w okresie trwania badania sprzedano ogétem 5.746 biletow; z
czego - 19,1% (1.097) przez Internet, za$ ponad cztery razy tyle w kasie - 80,9% (4.649). W naszym badaniu
wzieto udziat 575 oséb, co stanowito 10% widzéw kontaktujacych sie w tym czasie w celu zakupu biletéw z
Teatrem. Ankiete przez Internet wypeinito 555 o0sdb, co - z kolei - stanowito 50,6% ogétu rezerwujacych i
kupujacych bilety przez Internet. Mozna zatem stwierdzi¢, Ze dla tej grupy widzow teatralnych prébka badawcza
objeta co 2 osobe. Daje to do$¢ wiarygodng podstawe wynikom i wnioskom. Dodatkowo 25 tych samych ankiet w wersji
papierowej wypelnili kupujacy bilety w kasie, co daje 0,54% ogotu tej kategorii, zas w badanej prébie stanowi 4,4%
respondentéw. Potencjalng i rzeczywistg liczbe widzow na spektaklach Starego Teatru w okresie objetym
badaniem pokazuje tabela 1, za$ repertuar grany w tym czasie - tabela 2. Co istotne, w badanym okresie nie odbyta sie
zadna premiera i grano wytacznie przedstawienia ze statego repertuaru.

Tabela 1 Charakterystyka iloSciowa publiczno$ci Starego Teatru w okresie badania, w1b i w %.

Scena Liczba miejsc | Liczba Maksymalna Sprzedane bilety | Srednia liczba widzéw | Sredni % widzéw na
na widowni spektakli | liczba widzéw na spektaklu spektaklu

Duza 350 8 2800 2154 269 76,9

Kameralna 262 12 3144 2415 201 77

Nowa Scena 116 12 1392 1153 96 83

RAZEM 728 32 7336 5746 556 79

Zrédto: dane Instytutu Teatralnego i Narodowego Starego Teatru, oprac. wiasne - BF.




Tabela 2. Re

ertuar Starego Teatru w pazdzierniku 2016 .

Data Dzien tygodnia | Godzina Scena Liczba miejsc na widowni Spektakl
(maksymalna liczba widzéw)

1.10. sobota 19.15 Duza 350 HAMLET

19.30 Nowa 116 BLOGI.PL
2.10 niedziela 19.15 Duza 350 HAMLET

19.30 Nowa 116 BLOGI.PL
4.10 wtorek 19.15 Duza 350 HAMLET
5.10 $roda 19.15 Kameralna 262 SPRAWA GORGONOWE]
6.10 czwartek 19.15 Kameralna 262 SPRAWA GORGONOWE]
7.10 pigtek 19.15 Kameralna 262 SPRAWA GORGONOWE]
8.10 sobota 19.15 Kameralna 262 SPRAWA GORGONOWE]
9.10 niedziela 19.15 Duza 350 DO DAMASZKU
11.10 wtorek 19.15 Duza 350 DO DAMASZKU
12.10 Sroda 19.15 Duza 350 DO DAMASZKU

19.30 Nowa 116 KWESTIA TECHNIKI
13.10 czwartek 19.30 Nowa 116 KWESTIA TECHNIKI
14.10 piatek 19.15 Kameralna 262 DEKALOG
15.10 sobota 19.15 Kameralna 262 DEKALOG
16.10 niedziela 19.15 Kameralna 262 DEKALOG
18.10 wtorek 19.15 Kameralna 262 DEKALOG

19.30 Nowa 116 OPERA MLECZANA
19.10 Sroda 19.30 Nowa 116 OPERA MLECZANA
20.10 czwartek 19.30 Nowa 116 OPERA MLECZANA
22.10 sobota 18.00 Kameralna 262 PODOPIECZNI
23.10 niedziela 18.00 Kameralna 262 PODOPIECZNI

19.30 Nowa 116 JASIENSKI
25.10 wtorek 18.00 Kameralna 262 PODOPIECZNI

19.30 Nowa 116 JASIENSKI
26.10 Sroda 18.00 Kameralna 262 PODOPIECZNI
27.10 czwartek 18.00 Duza 350 TRYLOGIA
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19.30 Nowa 116 PAW KROLOWE]
28.10 piatek 18.00 Duza 350 TRYLOGIA

19.30 Nowa 116 PAW KROLOWE]
29.10 sobota 19.30 Nowa 116 PAW KROLOWE]

Zrédto: dane Starego Teatru, oprac. wiasne - BF

Jak wynika z pazdziernikowego repertuaru Teatru z roku 2016 (tabela 2) oraz z tabeli 1, najwieksza Srednig liczbe
widzoéw mialy spektakle grane na Duzej scenie - czyli: ,Hamlet”, ,Do Damaszku” i , Trylogia”. Jednakze je$li uzy¢ miary
Sredniego odsetka widzow na danej scenie, bylyby to spektakle grane na Nowej Scenie, czyli: ,blogi.pl”, ,Kwestia
techniki”, ,Opera mleczana”, ,Jasieniski” oraz ,Paw Krolowej”. Dane te warto poréwnac z deklarowanymi w niniejszym
badaniu (por. niZej). Tak wiec do tych watkéw powrdcimy jeszcze we wskazanych miejscach. Trzeba tez zwréci¢ uwage
na fakt, ze proba liczagca 575 os6b, ktéra sama w sobie mogtaby by¢ wystarczajaca do opisu zr6znicowan
publicznos$ci, przy - jak sie okazato - dos$¢ jednorodnej charakterystyce ze wzgledu na podstawowe
cechy socjodemograficzne badanych, nie zezwalata na rozbudowane analizy, poniewaz liczebnoS$ci
badanych reprezentujacych inne niz dominujgce cechy okazaty sie tutaj zbyt mate. Zatozenie, ze ankiety
w wersji papierowej mozna po prostu rozda¢ w Kasie, jak wida¢, nie przyniosto oszatamiajacego efektu. Jezeli teatry,
podobnie jak inne instytucje kultury, bedg uwazaty, ze badania ich pracy nie wymagajg specjalistycznej wiedzy i
zachowania okres$lonych procedur metodologicznych, to mozna stwierdzi¢, ze efekty takich dziatan bede watpliwe

CHARAKTERYSTYKA SOCJODEMOGRAFICZNA PROBY
A) WIEK

Dane przedstawione na wykresie 1 pokazujg, Ze internetowa publiczno$¢ Starego Teatru, to gtownie osoby w wieku
od 20 do 50 lat (tgcznie 85,3% préoby). Stosunkowo niewielkg grupe stanowity osoby po 51 roku zycia i starsze
(tacznie 10,5%). Zaskakujaco mato bylo nastolatkéw, ponizej 20 roku zycia. Widac¢ juz zatem, ze kolejne analizy
zréznicowan w obrebie innych, niz wskazane jako dominujace, kategorii wiekowych nie majg sensu, bowiem:
kategoria mtodszych senioréow (51-70 lat) to zaledwie 59 os6b; starszych senioréw (71 lat i wiecej) - 1
osoba, za$ nastolatkow (do 19 lat) byto zaledwie 25. Mozna oczywiscie to analizowa¢, odtwarzajac ich
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odpowiedzi i przechodzac na indywidualne studia przypadkéw, ale zastosowanie w tym przypadku terapii
,jakoSciowej” nie zmieni faktu, iz prawomocne wnioski z badania moga dotyczy¢ tylko wskazanych dwoch
grup widzéw: mtodych dorostych (20-30 lat) i dorostych (31-50 lat). Co w tym wypadku pokrywa sie
dodatkowo z poziomem wyksztatcenia badanych - por. nizej.

Wykres 1. Wiek widzéw Starego Teatru, w %, N=575
2

10,3 4,2

37,0 483

nastolatki do 19 roku zycia mtodzi dorosli od 20 do 30 roku zycia dorosli od 31 do 50 roku zycia

mtodsi seniorzy od 51 do 70 roku zycia M starsi seniorzy od 71 roku zycia

Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.

Zbadana grupa publicznos$ci Starego Teatru jest publicznos$cig typu pokoleniowego, obejmujaca 2 pokolenia:
tzw. pokolenie transformacji (dzisiejszych 40- latkow) i pokolenie dojrzewajace lub juz urodzone (poza
trzema rocznikami) po 1989 roku. Sg to pokolenia bardzo dobrze zbadane przez socjologdw mtodziezy w
czasie ich nastoletniej mtodosci, jednakze pdzniej roztapiajg sie one w reprezentatywnych probach
ogo6lnopolskich i rzadko uwzglednia sie ich specyfike, zwtaszcza jesli idzie o charakterystyki socjokulturowe,
doswiadczenia zyciowe oraz Swiatopoglady i kompetencje kulturowo-spoteczne.
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B) PLEC

Wykres 2. Pte¢ widzéw Starego Teatru, w %, N=575

M Kobieta Mezczyzna

Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.

W wyniku przedstawionym na wykresie 2 nie ma niespodzianki. Wszystkie badania aktywnos$ci kulturalnej
Polakéw, prowadzone w ostatnich latach pokazuja znacznie wyZzsze udziaty kobiet w zyciu
kulturalnym. Dla porzadku warto jeszcze sprawdzi¢, czy i jak w grupach zréznicowanych pod wzgledem ptci
réznicuje sie struktura wieku, (por. wykres 3).
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WYKRES 3. WIEK BADANYCH WG P£Cl, W %, N=575

100%
90%
80%
70%
60%
50%
40%
30% 52,2

41,4
20%
10%
0% 4 4,4
kobieta mezczyzna

powyzej 1997 1997-1986 W 1985-1966 W 1965-1946 M ponizej 1945

Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wtasne: PM,BK,
BF.

[ to porownanie jest troche ciekawsze, bowiem wynika zen, ze wsrod kobiet jest wiecej os6b mtodszych, (wyjawszy
grupe 30-50-latkow - o 9% wiecej mezczyzn oraz mtodszych seniorow w wieku 51 do 70 lat, wsrdod ktoérych
minimalng przewage -1,6% takze maja mezczyzni). Nie s3 to jednak, jak wida¢, zbyt znaczace roznice.

Podziaty wg wieku i pici pokazujg, Ze istniejg niewielkie roznice pomiedzy kobietami i mezczyznami -
widzami Starego Teatru; mezczyzni - ogdlnie biorac - sg nieco starsi. (jednak mozna to zaobserwowac jedynie na
poziomie trendu ito bardzo stabo zarysowanego)
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C) WYKSZTALCENIE
W wypadku tej cechy warto porownywa¢ dane dotyczgce nie tylko deklarowanego wyksztatcenia
respondentdw, ale i ich rodzicdw. Mozna bowiem te ceche odnosi¢ do tez o awansie kulturalnym czy
tez do tez o dziedziczeniu statusu socjokulturowego. W ostateczno$ci Swiadczy ona, jak pokazaliSmy
analizujac publicznos¢ in spe, stojaca w kKolejkach po bilet za 400 groszy w maju 2016 roku, o potozeniu spotecznym
badanych ludzi’. Warto tez sprawdzi¢ czy zaobserwowane cechy tej grupy odzwierciedlajg sie w podziale na kobiety
i mezczyzn. W tym celu trzeba jednak dysponowa¢ odpowiednio duza préba, ktéra - dodatkowo - bytaby wewnetrznie
zroznicowana, a dla kazdej kategorii tego zroznicowania istniataby odpowiednia reprezentacja liczbowa. Jak juz
wskazywaliSmy we fragmencie poswieconym charakterystyce samodobierajacej sie - mimo iz relatywnie duzej - proby
internetowej, tak sie w tym wypadku nie stato. Zbadani widzowie Starego Teatru to w przewazajacej wiekszosci
grupa ludzi reprezentujgca najwyzsze poziomy na drabinie wyksztatcenia -79,8% sposrod nich albo
juz je posiada, albo jest w trakcie jego zdobywania. Wskazmy jeszcze raz dlaczego wykonywanie
charakterystyk pozostatych kategorii nie ma sensu. JeZeli nawet bySmy je pogrupowali, to moglibySmy co najwyzej
uzyskac: 47 osob z wyksztatceniem potwyzszym; 18 - z pomaturalnym, 10 - os0b z wyksztatceniem technicznym i 21 - z
wyksztatceniem Srednim — ogélnoksztatcqcym (1gcznie N=96 osob) co uczynitoby tak stworzong kategorie kompletnie
artefaktualng pod wzgledem cech, ktére miatyby by¢ z nig skojarzone, a wnioski stad bytyby kompletnie
nieprawomocne ze wzgledu na odmienne charakterystyki tych grup - co opisywaliSmy swego czasu, badajac style zycia
ludnosci z wielkich miast®. Podobnie: zsumowane kategorie nizszych poziomow wyksztatcenia dajg tu liczbe N= 19
0sob!

Wg tradycyjnych podziatbw mozna by zatem rzec, iz zbadana grupa widzéw Starego Teatru to publicznos$¢
inteligencka, ale warto tez mie¢ na uwadze, fakt, ze doSswiadczeniem duzej grupy tych ludzi byt boom

7 Por. Barbara Fatyga, Bogna Kietlifiska i in., My jestesmy kulturalna kolejka, a nie Zadne chamstwo, Raport z badania ,Bilet za 400 groszy”, Warszawa: Instytut Teatralny,
2016 r., por. tez: http://www.instytut-teatralny.pl/aktualnosci/publicznosc-2016-wnioski-z-raportu-prezentacja-wideo/

8 Por. np.: Wojciech Burszta, Barbara Fatyga (red.), Kultura miejska w Polsce z perspektywy interdyscyplinarnych badar jakosciowych, Warszawa: NCK, 2013; Barbara Fatyga,
Przemystaw Zielinski, Albert Hupa, Style zycia mtodziezy warszawskiej a narkotyki, Warszawa, 2008;
http://www.antropologia.isns.uw.edu.pl/wp-content/uploads/style zycia warszawal.pdf
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http://www.instytut-teatralny.pl/aktualnosci/publicznosc-2016-wnioski-z-raportu-prezentacja-wideo/
http://www.antropologia.isns.uw.edu.pl/wp-content/uploads/style_zycia_warszawa1.pdf

edukacyjny skutkujacy m.in. niska jako$cig wyksztatcenia absolwentéw studiéw po 1989 roku i
pOzniejsze dalsze stopniowe obnizanie jakoS$ci ksztatcenia na wyzszych uczelniach.

Wykres 4. Wyksztatcenie widzow Narodowego Starego Teatru, w %, N=575

ukonczone wyzsze 58,8
student\ka 21,0

pétwyzsze (licencjat, ukonczone studia bez dyplomu) 8,3

ponadgimnazjalne ($rednie) absolwent\ka liceum ogdlnoksztatcgcego 3,7
pomaturalne 3,1
niepetne podstawowe, podstawowe lub gimnazjalne 3,0
Srednie i ponadgimnazjalne inne (np. techniczne) 1,7
zasadnicze zawodowe ,3
,0 10,0 20,0 30,0 40,0 50,0 60,0 70,0

Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.

O ile na poziomie wyzszego wyksztalcenia praktycznie nie ma rdéznic miedzy kobietami i mezczyznami, to
studentek w tej grupie publiczno$ci byto minimalnie (3,6%) wiecej niz studentow. Na nizszych poziomach trudno
co$ orzeka¢ ze wzgledu na niewielkie liczebnos$ci, niemniej trend widoczny na wykresie 5 pokazuje, ze
wyksztatcenie kobiet jest nieco wyzsze niz mezczyzn. (Co zresztg takze tylko potwierdza wyniki
ogdlnopolskich badan i statystyk edukacyjnych - por. dane zawarte w suplemencie).
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Wykres 5. Pte¢ a wyksztatcenie, w %, N=575

ukoriczone wyzsze 558?/61
student\ka 18,7 223
pétwyizsze (licencjat, ukoriczone studia bez dyplomu) 6,4 9,4
niepetne podstawowe, podstawowe lub gimnazjalne 2'35’2
pomaturalne 2,44'4
ponadgimnazjalne (Srednie) absolwent\ka liccum ogdlnoksztatcgcego 24 5.9
Srednie i ponadgimnazjalne inne (np. techniczne) 12,6
zasadnicze zawodowe 0 1
0 10 20 30 40 50 60 70

mezczyzna kobieta

Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.

Tylko na poziomie wyksztalcenia zasadniczego zawodowego, w odpowiedzi nie mam ojca lub matki oraz w
deklaracji technicznego wyksztatcenia rodzica wida¢ przewage ojcoOw respondentow (por. wykres 6). Wielokrotnie
podkreslany w badaniach socjologicznych trend wskazujgcy na wyzsze wyksztatcenie kobiet niz mezczyzn
tu réwniez (acz stabo) sie odbija w wynikach dotyczacych rodzicow respondentéw.

W odpowiedziach na pytania o wyksztatcenie rodzicéw ciekawy jest tez wynik pokazujacy niewielkie odsetki
odpowiedzi nie wiem i jeszcze mniejsze braki danych (Yacznie dla matki to 1,4%; dla ojca - 3,2%). W badaniach
ogdblnopolskich odsetki odmoéw odpowiedzi, brakéw danych i odpowiedzi nie wiem siegaja obecnie od kilkunastu do
nawet kilkudziesieciu procent, co moze swiadczy¢ o tym, iz ci, ktérzy maja nizej niz oni sami wyksztatconych rodzicow
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wstydza sie tego faktu lub tez, Ze ich zwigzki z rodzicami sg na tyle chtodne, iz nie chca lub nie potrafig udzieli¢ takich
informacji. Tymczasem nasze wyniki pokazujg brak takiego efektu, co - posrednio - moze wskazywa¢, iz w
Matopolsce szacunek dla rodzicow jest ciggle wartoscig silniejszg niz hierarchie spoteczne oparte na

wyksztatceniu.

Wykres 6. Wyksztatcenie rodzicow respondentow, w %, N=575

wyzsze ukonczone

pomaturalne

zasadnicze zawodowe

Srednie i ponadgimnazjalne inne np. techniczne

$rednie i ponadgimnazjalne absolwent\ka liceum ogdlnoksztatcacego
pétwyzsze (licencjat, ukoriczone studia bez dyplomu)

nie mam

niepetne podstawowe, podstawowe lub gimnazjalne

nie wiem

8,7
13,0
18,6
12,2
11,7
10,3
4,7
7,1
4,7
7,0
8,7
5,6
5,0 10,0 15,0 20,0 25,0

ojciec  matka

37,4

30,0 35,0 40,0

40,3

45,0

Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wtasne: PM,BK,

BF.

Duza grupa widzow Starego Teatru to osoby, ktére awansowaty w stosunku do swoich rodzicow przez
wyksztalcenie, jednakze liczebnoSci w poszczegdlnych kategoriach sg tu znéw zbyt niskie by mozna byto doktadnie;j
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ten wynik zinterpretowaé. W kolejnym badaniu warto zapyta¢ doktadniej o wyksztatcenie widzéw: np. o to, czy
skonczyli uczelnie prywatng czy publiczng, czy studiowali za granicg, jaki typ wyksztatcenia otrzymali itd., po to by
dookresli¢ ich kompetencje kulturowe.

Reprodukcja potozenia spotecznego dzieci w stosunku do rodzicow, jak dowodzi wiele wynikéw
badan dokonuje sie w Polsce przede wszystkim dzieki wyksztatceniu, mimo iz mozna mie¢ coraz wieksze
zastrzezenia do jego jakoS$ci. Interesujace bytoby uzyskanie informacji o wyposazeniu (kapitale kulturalnym)
wyniesionym z domow rodzinnych (lokalnym) przez widzéw Starego Teatru oraz o ,glokalnym”
zderzeniu tego zasobu z przekazem Teatru (gtéwnie globalnym).
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D) ZAWODY WYKONYWANE PRZEZ BADANYCH

Zawody wymagajace wyzszego wyksztatcenia
Ucze sie i nie pracuje

Pracownicy ustug

Inne odpowiedzi i braki danych

Nie pracuje

Urzednicy

Rencista/emeryt

Whtasciciele firm

Pracownicy produkcyjni

0,0

Wykres 7. Zawody respondentéow, w %*, N=575

34,8
26,8
14,6
11,1
3,3
3,1
2,8
1,7
1,7
5,0 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0 35,0 40,0

7Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,

BF.*btad zaokraglenia = 0,1.

Odsetki zawodow wykonywane przez badane osoby wymagajacych wyzszego wyksztatcenia oraz deklaracje ucze sie i
nie pracuje (tacznie 61,6%) potwierdzajg ich, opisany wyzej, wysoki status spoteczny.
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Wykres 8. Zawody respondentéw wg ptci, w %, N=575

Zawody wymagajace wyzszego wyksztatcenia 333

Ucze sie i nie pracuje s m———
Pracownicy ustug IS S —

Inne odpowiedzi i braki danych e

Rencista/emeryt -3

Nie pracuje

Witasciciele firm

o34
3,2
Urzednicy 3_
3
1,1
- 34

Pracownicy produkcyjni

o
w

10 15 20 25 30 35 40

B mezczyzni kobiety

7Zrédlo: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF
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Pomiedzy kobietami i mezczyznami reprezentujgcymi rozmaite poziomy wyksztatcenia i zawody nie ma w zbadane]
grupie publicznosci Starego Teatru wiekszych i znaczacych roéznic. Wyniki te sg spojne i pokazuja swoistg
jednorodnos¢ socjokulturowg tych widzéw. Publicznos$¢ korzystajgca z Internetu w celu zarezerwowania i/lub zakupu
biletéw na spektakle Starego Teatru: w ponad potowie sktada sie z tradycyjnych polskich inteligentow,
jednakze nalezacych do specyficznych, pierwszych pokolen polskiej transformacji ustrojowej. W swietle
kolejno prezentowanych nizej wynikow badania pokazujemy czy i jak owa specyficzna homogenicznos¢
socjokulturowa dotyczy tez gustow i sposobu korzystania z oferty Starego Teatru.

CHARAKTERYSTYKA UCZESTNICTWA PUBLICZNOSCI STAREGO TEATRU

Z podanych wyzej powodow w dalszych analizach, oprocz cato$ciowego rozkladu danych wykorzystaliSmy dwa
podzialy badanych - wg ptci i wg dominujacych grup wyksztatcenia, ktore naktadajg sie na kryterium
wieku: studenci sg tu grupg mtodszg, zas osoby z ukonczonym wyzszym wyksztatceniem sg opisywani nizej jako
grupa starsza. W grupie mtodych dorostych (19-30 lat) 43,2% to studenci, a 34,5% to osoby z
ukonczonym wyzszym wyksztatceniem; w grupie dorostych (31-50 lat) osoby z wyzszym
wyksztatceniem to 89,2% ! Nawiasem moéwiac przypadek zbadanej publicznoSci Starego Teatru wydaje sie
pewnym ewenementem, przynajmniej w Swietle moich wtasnych badan, jak rowniez tych znanych z lektur. Bowiem
badajac od lat uczestnictwo w kulturze natrafiatam na ogét na rozproszenie i niskg zbiezno$¢ cech potozenia
spotecznego i gustow oraz praktyk kulturalnych; tu zas jest odwrotnie - badanych charakteryzuje wysoki poziom
zbieznos$ci we wszystkich tych wymiarach.
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A) BYWANIE W STARYM TEATRZE

Wykres 9. Deklaracje widzow o bywaniu w Starym Teatrze w %, N=575

59 42

bywam, ale nieregularnie & bywam regularnie Wide1raz

M juz bytem/am,ale dawno M staram sie bywac na wydarzeniach i imprezach B staram sie bywac na premierach

Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wtasne: PM,BK,
BF.

1/3 zbadanych widzéw bywa w Starym Teatrze regularnie, a nieco mniej niz co trzeci widz przychodzi tam
nieregularnie. Jak wida¢ z wykresu 9, nieco mniej niz co 8 badany wybierat sie do tego teatru pierwszy raz, zas co 10 w
badanym przez nas okresie postanowitl odnowic¢ swdj kontakt z teatrem po dtugiej przerwie. Pozostate kategorie to
widzowie eventowo-premierowi — facznie byto ich tu 10,1%. Zobaczmy jak deklarowaly bywanie w Starym Teatrze
grupy ptci i wyksztatcenia, por. wykresy 101 11.
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Wykres 10. Deklaracje widzéw o bywaniu w Starym Teatrze, wg ptci, w %

35

bywam nieregularnie 423
bywam regularnie 326 35,5
juz bytem/am, ale dawno 9,4 11,3
bywam na wydarzeniach 4,9 6,5
bywam na premierach 32 59
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

mezczyzna kobieta

7Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.
Kobiety czeSciej niz mezczyzni (roéznica 7,3%) deklarowaty bywanie nieregularne, natomiast mezczyzni -
nieznacznie czes$ciej regularne oraz dawne odwiedziny w Teatrze i bywanie na premierach.

W grupach wyksztatcenia roznice dotyczyty bywania nieregularnego -10,4% wiecej takich deklaracji ztozyta
grupa starsza, z kolei na wydarzeniach i premierach nieco czesciej bywali studenci, por. wykres 11.
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Wykres 11. Deklaracje widzéw o bywaniu w Starym Teatrze, studenci i ukoficzone wyzsze wyksztatcenie, w %

34,4
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bywam nieregularnie 31,4 41,8
bywam na wydarzeniach 3,6 9,1
bywam na premierach 2,4 9,1
juz bytem/am, ale dawno 91 11,3
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ukoniczone wyzsze wyksztatcenie studenci

7Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wtasne: PM,BK,
BF.

Zauwazmy - por. wykres 12, ze potowa widzéw zaczeta chodzi¢ do Starego Teatru podczas studiéw i nauki w
szkole sredniej (Yacznie 50,1%). Nieco wiecejniz co 4 widz zaczat odwiedzac¢ Teatr po przeprowadzce do Krakowa.
Pozostate kulturowe oznaczenia temporalne sg juz znacznie rzadsze. Okres dziecinstwa opisujg tu dwie kategorie: w
szkole podstawowej i we wczesnym dziecinstwie (1acznie zaledwie 8%). Co jest, skadinad, ciekawym przyczynkiem do
opisu (nie najlepszej) jakosSci wczesnej edukacji kulturalnej, takze we wspoétczesnych inteligenckich domach. Warto tez
zwréoci¢c uwage na wyniki moéwigce o towarzyskim aspekcie bywania w teatrze (kategorie: ze
znajomymi/przyjaciotmi i bo mdj/moja partner/ka lubi teatr) - tu to zaledwie tgcznie 10,3% ogo6tu odpowiedzi, gdy
tymczasem w badaniu publicznosci in spe byto to lacznie az 82,9% odpowiedzi?. Ponadto odsetek widzéw
odnawiajqcych kontakt ze Starym Teatrem wynidst tu tgcznie 9%, tak samo jak i takich, ktorzy zaczeli bywac ze wzgledu
na obecnq linie programowgq teatru i/lub z ciekawosci. Analize tych watkow kontynuujemy ponizej.

% Barbara Fatyga, Bogna Kietlifiska, My jestesmy kulturalna kolejka..., op. cit., s. 81.
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Wykres 12. Od kiedy Pan/i bywa w Starym Teatrze, w %, N=763*
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7Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.*Niektorzy respondenci wskazali wiecej niz 1 odpowiedZ na to pytanie.
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Wykres 13. Od kiedy Pan/i bywa w Starym Teatrze,wg ptci, w %, N=763*
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wlasne: PM,BK,
BF.*Niektorzy respondenci wskazali wiecej niz 1 odpowiedz na to pytanie.

Warto tu zwrdéci¢ uwage (por. wykres 13) na wyniki mowigce, ze dla kobiet czeSciej powodem odwiedzania Starego
Teatru byty podjecie studiow i przeprowadzka do Krakowa oraz motyw towarzyski — bywanie ze znajomymi. Kobiety
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takze czeSciej chodzity do tego Teatru juz w szkole podstawowej. Ciekawe tez, iz mezZczyZni nieznacznie czeSciej
wymienili motyw ekonomiczny - od kiedy zaczgtem pracowac i mogtem sobie pozwoli¢, zarazem czeSciej odpowiedzieli,
ze byli dawno oraz nieco czeSciej, ze zaczeli bywac po zmianie linii programowej w Teatrze.

Na wykresie 14 pokazane s3 zrdznicowania w, dominujacych w prdébie, grupach wyksztatcenia: studenci
zdecydowanie czeSciej niz grupa starsza wskazali, Ze zaczeli bywa¢ w Starym Teatrze na studiach (r6znica 15,3%) oraz
po przeprowadzce do Krakowa (réznica 18,2%), poza tym nieznacznie czeSciej wskazali bywanie ze znajomymi i w
okresie szkoty Sredniej. Co znamienne: starsi czeSciej wskazali na podjecie pracy i mozliwosci finansowe z tym zwigzane,
szkote podstawowq oraz ogdlne okreslenie dawno (nota bene odnoszace sie do tzw. czasu nieusytuowanego) 19.

10 por. Barbara Fatyga, Przemystaw Zielinski, Tempus fugit. Analiza metafor czasu - propozycja metodologiczna, ,Przeglgd socjologii jakosciowej”,, t. 11,
wyd.1, 2006, www.qualitativesociologyreview.org/PL
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Wykres 14. Od kiedy bywa Pan/i w Starym Teatrze, w dominujgcych grupach wyksztatcenia, w %, N=566*
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.*Niektdrzy respondenci wskazali wiecej niz 1 odpowiedz na to pytanie.

Inteligencka i pokoleniowa publiczno$¢ Starego Teatru w zdecydowanej wiekszosci nie jest tradycyjna
publicznos$cia chodzaca do tego teatru, bo tak wypada, a jesli nawet efekt snobizmu tu wystepuje (co warto
bytoby sprawdzi¢ w pogtebionym badaniu, a czego sygnaty - naszym zdaniem wida¢ w danych) to raczej jest

ugruntowany w Kkulturze kofiguratywnej

(grupach i Srodowiskach réwiesniczych) a nie w kulturze
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postfiguratywnej (narzucanej przez szacownych przodkéw?!?). Nie stoi to w zadnym wypadku w sprzecznosci z tym,
co pisatam wczesniej o szacunku dla rodzicow, bowiem szacunkowi tego rodzaju nie musi towarzyszy¢ kontynuacja
wzorcow zycia, ktorych zreszta - jak sugerujg dane - starsi specjalnie nie przekazali.

Wykres 15. Liczba spektakli obejrzanych w ostatnim roku, w %, N=575
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6-10 spektakli 19,8
4-5 spektakli 19,1
3 spektakle 13,9
2 spektakle 11,7
1 spektakl 10,3
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.

Wedle witasnych deklaracji (wykres 15) widzowie wiernie towarzyszacy spektaklom Starego Teatru to
wiekszos$¢ badanych (tacznie 57,3% obejrzato od 3 w ostatnim roku do wszystkich spektakli). W tym
kontekscie warto zauwazy¢, Zze w ogolnopolskich badaniach uczestnictwa kulturalnego zaktada sie (i stosuje -

11 Margaret Mead, Kultura i tozsamos¢. Studium dystansu miedzypokoleniowego, Warszawa: PWN, 2000.
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formutujac pytania) na ogo6t bardzo minimalistyczng formute uczestnictwa. Bowiem badacze pytaja na ogét: czy
przynajmniej raz w ciqgu roku badany byt w danej instytucji kultury.'2 W tym badaniu taka odpowiedZ wybrat co
10 widz. Co 5 badany nie obejrzat dotad zadnego spektaklu Starego Teatru, ale takie osoby uchwyciliSmy
przeciez gdy zwrocity sie pierwszy raz do tego Teatru by kupic¢ bilety!3. Jest zatem szansa, ze widzowie ci wrdcg i zasilg
szeregi jego wiernych odbiorcow. Zarazem widzow, ktérzy byli na wszystkich spektaklach byto - co dos¢ naturalne -
bardzo niewielu.

Jesli idzie o zréznicowania wg kryterium ptci, to sie tu one nie pojawity na poziomie réznic procentowych
wyzszych niz 2,1%, wiec troche szkoda miejsca by je omawia¢. Zarysowaty sie natomiast réznice w liczbie
obejrzanych spektakli w dwoch dominujacych w probie grupach wyksztatcenia, co prezentowane jest na
wykresie 16.

Wykres 16. Liczba spektakli obejrzanych w ostatnim roku, studenci i ukoficzone wyzsze wyksztatcenie, w
%
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wtasne: PM,BK,
BF.

12 Por. np. Tomasz Szlendak, Formy aktywno$ci kulturalnej, (w:) Rafat Drozdowski, Barbara Fatyga, Mirostaw Filiciak, Marek Krajewski, Tomasz Szlendak, Praktyki
kulturalne Polakéw, Torun: Wyd. UMK, 2014, ss.160-161.
13 Poréwnanie tego typu odpowiedzi z ré6znych pytan pokazuje, iZ w tym przypadku odsetek odpowiedzi negatywnych byt najwyzszy.
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Zdecydowanie wida¢ tu wsrod studentéw grupke zdeklarowanych teatromanéw, tacznie to ci, ktorzy
odpowiedzieli, ze widzieli wszystko lub, iz widzieli od 6 do 10 spektakli w ciggu roku -31,4% ogotu tej kategorii. Wsrod
0s6b od nich starszych przewazaja ci, ktérzy widzieli od 4 do 10 spektakli — tacznie stanowig oni 41,2% ogo6tu z tej
kategorii. Warto zwroci¢ ponadto uwage, ze w dwoéch dominujacych grupach wyksztatcenia stosunkowo
liczni byli ci, ktéorzy w ostatnim roku nie widzieli Zzadnego spektaklu Starego Teatru (ok. 1/5 - czyli
podobnie jak w generalnym rozktadzie). Widzoéw, ktorzy widzieli do 3 spektakli byto wérod studentéw doktadnie 1/3,
za$ wsrod osob z ukonczonym wyzszym wyksztatceniem nieco wiecej - 35,5%.

Ponizej, w liczbach bezwzglednych, pokazujemy doktadnie kiedy badani deklarowali swojg ostatnig
wizyte w Starym Teatrze. Nawykresie 12 nie uwzgledniliSmy (z braku miejsca) 18 pojedynczych odpowiedzi, ktore
mozna pogrupowac np. tak: przed rokiem 2000 - 6 os6b, (w tym jedna osoba wymienita, co ciekawe, 1916 rok) i po
roku 2000 - 12 os06b, jednakze w odniesieniu do innych dat nizZ wskazywane przez co najmniej 2 osoby. Ciekawe, Ze
tylko 5 oséb wybrato odpowiedz nie pamietam, a az 88 oséb (15,3% badanych) nie zechciato, po prostu, odpowiedziec¢
na to pytanie. (Z komentarzy wpisanych do tego pytania wiemy, Ze nieco ich ono zniecierpliwito bowiem odbierano je
jako powtoOrzenie pytania o bywanie w Starym Teatrze). 28% zbadanych widzéw, jak wynika z wykresu 17,
zadeklarowato wizyte w Starym Teatrze w ciggu dwdéch miesiecy od daty wypetnienia ankiety, a 59,5%
tacznie - w ciggu roku 2016.
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,

BF.

15,3% brakéw danych dotyczy tu tych, ktérzy nie byli ostatnio na spektaklu w Starym Teatrze, a zatem ich to pytanie

nie dotyczyto.
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Wykres 18. Tytuty sztuk wymienione przez widzéw, w lb, N=575
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wlasne: PM,BK,
BF.

Z kolei, na wykresie 18 zestawiliSmy tytuty sztuk, na ktérych - wedle wtasnych deklaracji - byli zbadani
widzowie. Pojawita sie tez grupa pojedynczych wskazan, ktére warto wymienic. Byty to nastepujace spektakle, w
porzadku alfabetycznym i wedle oryginalnego zapisu: Akropolis, Biesy, Czekajgc na turka, Damy i huzary, Dziady,
Ifigienia, Illuzje, Kafka, Klata, Krol umiera czyli ceremonie, Mayday 2, Mewa, Nietoperz, otwarcie MICET, Pamietnik
wariata, Pan Tadeusz, Poczet kroléw polskich, Sen nocy letniej, Szekspir, Transatlantyk, Wyzwolenie, Zbiegiem lat..., 12
stacji. Widac, ze spektakle te pochodza z r6znych okresow dziejow teatru, ale tez, iz wryty sie na tyle w pamie¢ widzow,
ze zostaty - nawet po latach - wspomniane. Istnieje tu interesujgca rozbiezno$¢ pomiedzy obiektywnymi statystykami
(co prawda liczonymi na poziomie Srednich badz to liczby widzéw na spektaklu, badZ odsetka wypetnionych miejsc na
widowni), a spontanicznymi odpowiedziami udzielonymi w badaniu. By¢ moze odpowiedzialna za ten efekt jest
specyfika pamieci badanych widzéw. Moga tu dziata¢ takze inne czynniki, ktérych nie potrafimy zinterpretowa¢ w
Swietle posiadanych danych, wyjawszy fakt, Ze wymienione spektakle byty czesto omawiane w mediach. Interesujgce
samo w sobie jest to, ze w odpowiedzi na pytanie wymieniono az tyle tytutow spektakli (1agcznie 55). Przedstawione
dane sktaniajg do przeprowadzenia badan poréwnawczych, bowiem ciekawe bytoby sprawdzenie czy pamie¢ widzéw
innych teatrow jest rGwnie pojemna jak widzow Starego Teatru, za$ porownywanie w czasie widzow Starego Teatru
mogtoby pokazac¢ czy pamiec taka sie utrzymuje, niezaleznie od zmieniajgcego sie sktadu publicznosci i ewentualnych
zmian w repertuarze lub stylistyce.

ZapytaliSmy tez o ogladanie wiecej niz jeden raz tego samego spektaklu oraz o motywacje widzow,
ktorzy chodzili na ten sam spektakl po kilka razy. Wyniki zestawione zostaty na wykresach 19 i 20.
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Wykres 19. Czy zdarzyto sie Panu\i péjs¢ drugi raz lub wiecej razy na ten sam spektakl w Starym Teatrze? , w %,
N=575
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wtasne: PM,BK,
BF.

Zauwazmy, ze niemal 40% badanych byto co najmniej powtdrnie na tym samym spektaklu. Tym ciekawsze
sg ich motywacje by tak czynic.
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Wykres 20. Dlaczego widzowie ogladali 2 razy lub wiecej ten sam spektakl, w %, N=653*
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wtasne: PM,BK,
BF.* Respondenci mogli udzieli¢ wiecej niz 1 odpowiedzi na to pytanie i skorzystali z tej mozliwoSci.

Warto tu - naszym zdaniem - zwroci¢ uwage na najwiekszy odsetek pozytywnej oceny aktorédw, poniewaz
jest to wynik, ktory sie powtarza rOwniez w ocenach dziatalno$ci Starego Teatru (por. nizej) oraz na
relatywnie wysoki odsetek tych widzow, ktérzy potrzebowali powtérnej wizyty by lepiej zrozumieé
przedstawienie. Kategoria z innych powoddéw zawierata takie motywacje, jak: chciatem zobaczy¢ czy za drugim razem
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aktorzy zagrajq tak samo, albo bo najwidoczniej tak uwazam (?! - BF) czy strzeliste akty mitosci: kocham cie Stary, itd.
Przyjrzyjmy sie zatem jeszcze jakich odpowiedzi udzielili badani: kobiety i mezczyZni, por. wykres 21.

Wykres 21. Motywacje do powtornego pojscia na spektakl Starego Teatru, wg pfci, w %, N=653*
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.* Respondenci mogli udzieli¢ wiecej niz 1 odpowiedzi na to pytanie; dane nie sumujg sie do 100.

Obie grupy ptci tak samo chetnie odpowiadaty na pytanie o wracanie na ten sam spektakl. Jednakze r6znice miedzy
ptciami widac tylko w odpowiedziach: poszedtem/posztam z kims, kto chciat zobaczy¢ spektakl - 19,2% wiecej takich
motywacji wskazaty kobiety; zas mezczyZni czesciej (o 11,8%) wskazali odpowiedz, ze poszli by lepiej zrozumie¢
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spektakl, oraz — z drugiej strony, chociaz byly to niewielkie odsetki, czeSciej wskazali na literackie walory ttumaczenia
tekstu. W pozostatych kategoriach odpowiedzi byty podobne, co po raz kolejny potwierdza duza jednolito$¢ badane;j
proby , takze pod wzgledem gustow.

Ciekawe, ze w najliczniejszej kategorii os6b z ukonczonym wyzszym wyksztatceniem 24,6% (niemal co
5 osoba) udzielita odpowiedzi, iz musi oglada¢ sztuke co najmniej dwukrotnie by jg zrozumiec; za$
wsrdd studentéw byto to jeszcze wieksze grono -38,6%. Wydaje sie, ze w licznej kategorii tych, ktérzy odczuli
potrzebe by powtorzy¢ wizyte w Starym Teatrze aby zrozumiec juz obejrzany spektakl moga ukrywac sie 2 typy
widzow:

- widzowie naiwni, ktorzy szczerze pragng zrozumiec o co chodzito lecz brakuje im kompetencji i sa to czeSciej
mezczyzni;

- widzowie snobistyczni, ktérzy niejako po cichu postanawiaja doj$¢ o co chodzi w spektaklu, jakkolwiek wprost
by sie do tego raczej nie przyznali.

Wazne, iz: niemal co pigtej osobie z ukonczonym wyzszym wyksztatceniem brakuje kompetencji by
zrozumiec za pierwszym razem przekaz Teatru orazto, iz bardziej chetnie roli swoistych ,ambasadorek” Teatru
podejmuja sie kobiety.
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Wykres 22. Z kim najczesciej chodzi Pan/i do teatru, w %, N=575
z zong\mezem; partnerem\partnerkg\dziewczyng\chtopakiem 33,6
sam\a 20,3
ze znajoma\przyjaciotka 16,3
umawiamy sie w wiekszym towarzystwie 10,8
ze znajomym\przyjacielem 9,4
z inng osobg z rodziny 49
z dzieckiem\dzieémi 2,3
zwykle nie chodze do teatru 1,4
bd 1,0
0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0 35,0 40,0

Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.

W cytowanym juz tu kilkakro¢ badaniu publicznosci stojgcej w kolejkach po bilet za 400 groszy z maja 2016 roku, az
78% respondentow zadeklarowato, Zze chce pdjs¢ do teatru z osobq towarzyszqgcq, zas tylko 9,1%, Zze wybiera sie na
przedstawienie samotniel*. Pod wzgledem towarzyskosci publiczno$§¢ Starego Teatru rowniez wydaje sie

14 Barbara Fatyga, Bogna Kietlinska i in., op. cit., s.81.
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specyficzna, bo ponad dwukrotnie mniej badanych chodzi z partnerami, a co 5 chodzi sam lub sama - por.
wykres 22.

Przyjrzyjmy sie zatem jeszcze jak na pytanie o wyjscie do teatru odpowiadaty grupy kobiet i meZczyzn oraz
kategoria 0sOb z wyzszym wyksztalceniem i studentoéw. Z wykresu 23 wynika, Ze nieco czeSciej samotnie do teatru
chodza mezczyZni, onitez o wiele czeSciej zadeklarowali chodzenie z partnerami ptci przeciwnej; jak widac za$
kobiety nieco czeSciej przychodza do teatru z innymi kobietami, rodzing, dzie¢mi czy przyjaciétmi ptci przeciwne;j.

Wykres 23. Z kim najczesciej chodzi Pan/i do teatru, wg ptci, w %, N=575

z partnerami 41,9
p 29,5

ze znajoma/przyjaciidtky 11,3 .

sam/a 23,2
19,1

w wiekszym towarzystwie 9,4
11,7

8,4

. ciel
ze znajomym/przyjacielem 101

z inng osobga z rodziny
z dzie¢mi
zwykle nie chodze do teatru

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

mezczyzna kobieta
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.
Na wykresie 24 zobrazowane sg, z kolei, dane dotyczace wychodzenia do teatru z kims lub samemu dwoéch

kategorii: 0s6b z wyZszym wyksztatceniem i studentow.

Wykres 24. Z kim najczesciej chodzi Pan/i do teatru, wg gtdéwnych kategorii wyksztatcenia, w %, N=575

z partnerem/partnerka 157 39,5

19,5
sam/a 258

ze znajoma/przyjaciotka 15,6 175

w wiekszym towarzystwie 7,5 20

. . 6,9
ze znajomym/przyjacielem 16,7

inng osoba z rodziny 36

z dzieckiem/dzieémi 3,6

1,4

zwykle nie chodze do teatru 0.7

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

ukonczone wyzsze wyksztatcenie studenci

Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.
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Widac¢ tutaj kilka wiekszych réznic: po pierwsze czeSciej z parterami (Zonami/mezami/chtopakami/dziewczynami)
chodzg starsi - z juz ukoficzonym wyzszym wyksztatceniem - rdznica jest duza - 23,8% oraz oni tez czesciej
wychodzq z innq osobq z rodziny, aczkolwiek ta kategoria w ogodle nie jest zbyt liczna. Generalnie wynik ten jest dos¢
oczywisty - ludzie z juz ukonczonym wyzszym wyksztatceniem sg z reguty bardziej ustabilizowani zyciowo niz
studenci. Po drugie — odwrotnie - samotnie czeSciej wychodza do teatru studenci (6,5% rdéznicy miedzy kategoriami),
oni tez zdecydowanie czesciej chodza w wiekszym towarzystwie (12,5% réznicy) i takze znacznie czeSciej z przyjaciotmi
lub znajomymi ptci meskiej (9,8% roznicy miedzy kategoriami).

Wykres 25. W jakie dni widzom natatwiej jest sie wybra¢ do teatru, w %, N=1595*

sobota 55,5
piatek 45,2
dzien wolny od obowigzkow 44,9
niedziela 43,8
czwartek 27,5
$roda 22,4
wtorek 21

poniedziatek 15,3

zwykle nie chodze do teatru 1,7

0 10 20 30 40 50 60

Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.* Respondenci mogli udzieli¢ wiecej niz 1 odpowiedzi na to pytanie.

Mimo iz na pytanie o dzien wizyty w teatrze udzielano wiecej niz jednej odpowiedzi, to preferencje widzow zaznaczyty

sie tutaj dos¢ wyraznie, a ponad potowa wybrata jako optymalny dzien sobote. Im blizej konca tygodnia
tym odsetki wyborow rosna, wyjawszy niedziele.
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Warto zwrdéci¢ uwage, ze cze$S¢ widzéw — niemal co 7 z nich - chetnie wybratby sie do teatru w poniedziatek,
mimo ze - w ten dzien Stary Teatr nie gra.

Wykres 26. W jakie dni widzom natatwiej jest sie wybrac do teatru, w %*, respondenci z ukonczonym wyzszym
wyksztatceniem i studenci

56,2
sobota 595

. 42,6
pigtek 59,5

dzien wolny 39,6 562

. . 41,1
niedziela 53,7

27,5
czwartek 33,1

, 22,8
sroda 256

20,4
wtorek 24

P 14,8
poniedziatek 19,8

0 10 20 30 40 50 60 70
ukonczone wyzsze wyksztatcenie studenci
Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,

BF.* Respondenci mogli udzieli¢ wiecej niz 1 odpowiedzi na to pytanie.

W poniedziatki i czwartki chetniej by poszli do teatru studenci; we wtorki i srody obie grupy badanych deklarowaty
to podobnie czesto, zas z dni weekendowych najchetniej wybieranym dniem okazata sie tradycyjnie sobota; w piqtki i
niedziele oraz dni wolne od obowiqzkéw znow chcieli chetniej chodzi¢ studenci.
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Wykres 27. W jakie dni widzom natatwiej jest sie wybrac do teatru, w %*, wg kryterium ptci

sobota 54,6 57,1
piatek 12,4 46,8
dzier wolny 13,8 46,8
niedziela ﬁg:g
czwartek 22,7 30,1
sroda 2%,2é7
wtorek 19,2 22
poniedziatek 13,3 16,4
0 10 20 30 40 50 60

mezczyzni kobiety

7Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.* Respondenci mogli udzieli¢ wiecej niz 1 odpowiedzi na to pytanie.

Jesli idzie o rozktad wg ptci to roznice preferencji — wbrew oczekiwaniom - byty niewielkie: kobiety nieco czesciej
chciaty chodzi¢ do teatru w piqtki, czwartki oraz wtorki i poniedziatki. Mezczyzni nieznacznie czeSciej zadeklarowali,
iz tatwiej im bytoby sie wybra¢ w soboty i dni wolne. Jak wida¢ kobiety sg bardziej elastyczne, lepiej potrafig
zorganizowac czas i/lub mogg wiecej poSwieci¢ by uczestniczy¢ w spektaklu. Wyniki te jeszcze bardziej wspierajg
rekomendacje, iz to przede wszystkim kobiety warto mie¢ na uwadze projektujgc polityke i dziatania
promocyjne teatrdw; mezczyzn za$ nalezatoby raczej objac¢ opiekg edukacyjng. Zanim podejmie sie jakie$ dziatania
promocyjne dotyczace studentow w teatrach z miast bedgcych osrodkami akademickimi, to warto przypomnie¢ sobie,
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ze plan studiéw uktadany jest semestralnie, a zatem, to co byto w pazdzierniku (semestr zimowy),
niekoniecznie musi obowigzywa¢ w semestrze letnim.

Zobaczmy wobec tego, jak mozna uporzadkowac¢ powody, ktére badani uznali za wystarczajgce by zrezygnowac
z wizyty w Starym Teatrze (por. wykres 28).

Wykres 28. Powody rezygnacji z wyjscia do teatru, w %, N= 1048*

brak wolnego czasu 51,9
wysoka cena biletéw 28
godziny mojej pracy zachodzg na godziny przedstawien 22,8

zmeczenie po pracy 19,7

obcigzenie obowigzkami domowymi 19,5

trudnosci komunikacyjne (dojazd, powrot) 13,9
zbyt rzadko zmieniany repertuar 10,5
brak towarzystwa 6,6
brak opieki nad dzieémi 5,7
potrzebuje rozrywki, a przedstawienia sg trudne 3,1
brak odpowiedniego stroju 0,7
0 10 20 30 40 50 60

Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF. * Respondenci mogli udzieli¢ wiecej niz 1 odpowiedzi na to pytanie.
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Zauwazmy, ze:
-powody osobiste stanowity tu tacznie az 104,1% (pamietajmy o mozliwosci wskazywania kilku powodéw);
-powody lezgce niejako po stronie Teatru to tacznie 41,6% wskazanych przez widzow;
- trudnos$ci tzw. obiektywne, niezalezne od badanych, zwigzane z ich sytuacja zyciowg, wskazano w 36,7%
odpowiedzi;

Jesli chodzi o zréznicowania wg kryterium ptci (por. wykres 29), w odpowiedziach na pytanie o powody
rezygnacji z wyjscia do teatru, probke te rdznicuje w zasadzie tylko jeden wynik: kobiety czesciej (o 6,9%)
wskazaty na wysoka cene biletow. Pozostate roznice s3 w granicach btedu statystycznego.

Wykres 29. Powody rezygnacji z wyjscia do teatru , wg ptci, w %, N= 1048*

brak czasu 55127
wysoka cena biletéw 23,6 305
godziny pracy zachodzg na godziny przedstawien 21,8 24,6
zmeczenie po pracy 191:&9
trudnosci komunikacyjne 131?21,3
zbyt rzadko zmieniany repertuar 9,7 11,8
brak towarzystwa 5»97
brak opieki nad dzie¢mi 3,4 7
potrzebuje rozrywki/ przedstawienia s3 za trudne 3314
brak odpowiedniego stroju 0 1,1

0 10 20 30 40 50 60

mezczyzni kobiety
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wlasne: PM,BK,
BF. * Respondenci mogli udzieli¢ wiecej niz 1 odpowiedzi na to pytanie.

Mimo iz zbadana publiczno$¢ ma wiele cech specyficznych, to jednak poddana jest temporalnym rytmom, dos¢
typowym dla polskiej terazniejszosci. Rytmy te majg znamiona zyciowych powinnosci ( brak wolnego czasu, godziny
pracy, obcigzenie obowigzkami domowymi) i sg warunkowane przez konsekwencje tych powinnosci, np. zmeczenie po
pracy. W zwigzku z tym nie sgdzimy, izby pole manewru teatrow z dostosowywaniem sie do tych rytméw byto rozlegte.

B) BYWANIE W INNYCH TEATRACH

Z odpowiedzi zilustrowanych na wykresie 30 wynika, Ze - niezaleznie od deklarowanej czestoSci wizyt w Starym
Teatrze - jego zbadana tu publiczno$¢ to zdeklarowani teatromani, bywajacy zar6wno w innych krakowskich
teatrach, jak i - w relatywnie bardzo duzym odsetku - w teatrach poza Krakowem.

Wykres 30. Czy bywa Pan/i w innych teatrach, w %, N=575
67,8
TAK 78,1

32,0
NIE 21,6

bd

oo
w N

0 10 20 30 40 50 60 70 80 90

poza Krakowem w Krakowie

Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.
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Wykres 31. Czy bywa Pan/i w innych teatrach, odpowiedz TAK,wg ptci, w %

poza Krakowem 354 64,6

) 66,6
w Krakowie 33,4

0 10 20 30 40 50 60 70

kobieta mezczyzna

Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.

Wykres 32. Czy bywa Pan/i w innych teatrach, odpowiedz TAK, wg wyksztatcenia, w %

. . . 59,7
ukonczone wyzsze wyksztatcenie
60,4

22,8
20,3

studenci

0 10 20 30 40 50 60 70

poza Krakowem w Krakowie
Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.

Sposrod ogdtu zbadanych kobiet wiekszos¢ bywa w innych teatrach; gdy tymczasem wsrdd mezczyzn jest niemal o
potowe mniej fanéw teatru. Znéw potwierdza sie tu zdecydowana przewaga kobiet, jesli idzie o uczestnictwo w
kulturze i w kulturze teatralnej. Wynik pokazujacy niemal 3-krotng przewage oséb z ukonczonym wyzszym

49



wyksztatceniem nad studentami, jesli idzie o bywanie w innych teatrach nie jest zaskakujacy przede wszystkim
ze wzgleddw ekonomicznych.

Wykres 33. Kiedy ostatnio byt\a Pan\i w jakims teatrze?, w %, N=575
70,0
58,8
60,0
50,0
40,0
30[0 27,5

20,0

10,0 56 4,2 30
’ 0,7 0,3

0,0
ok. miesigc temu kilka miesiecy temu ponad pét roku temu rok temu nie pamietam zwykle nie chodze do bd
teatru

Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.

Ponad potowa badanych zadeklarowata, Ze byta w teatrze nie dalej niz ok. miesiqgc przed badaniem. To bardzo dobry
wynik. Mozna poroéwnac zaprezentowane wyzej dane ze statystyka GUS, wg ktérej w 2015 roku frekwencja w
teatrach w przeliczeniu na 1 mieszkanca wynosita w Krakowie 0,81 i byt to drugi po Warszawie wynik
w kraju?® oraz wyniki badan uczestnictwa w kulturze, mowigace, ze przynajmniej raz w roku w teatrze byto 25,8%
badanych (wg badania praktyk kulturalnych Polakow z 2013 roku) zas wg CBOS - przynajmniej raz w teatrze byto w
roku 2014 - 22%, a w roku 2015 - 19%. Tymczasem w majowym badaniu uczestnikéw akgcji ,Bilet za 400 groszy”, ze

15 Zrédto BDL GUS, oprac. wlasne, por.: Barbara Fatyga, Bogna Kietlifiska, My jestesmy kulturalna kolejka, ... op.cit., s.39.
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chodzi do teatru, pod ktérym stali zadeklarowato 80,9% badanych, za$ do innego teatru - 73,2%16. W niniejszym
badaniu, jak pokazane to zostalo w analizach bywania w teatrach i w Starym Teatrze w szczegélnoSci, uzyskaliSmy
podobne wyniki. MoZemy tu powtoérzy¢, ale i pogtebi¢ wnioski przedstawione w cytowanym raporcie z badania
publicznosci in spe z maja 2016 r.: publicznos$¢ Starego Teatru, a juz na pewno jej cze$¢ kupujaca bilety przez Internet,
jest ewidentnie publicznoS$cig niszowga czy tez subkulturowa - por. definicje kultury jako federacji subkultur. W
ogo6lnopolskich reprezentatywnych prébach tacy uczestnicy kultury znikaja w procentowej pulpie.
Przytoczone dane pozwalajg stwierdzi¢, ze ogélnopolskie, reprezentatywne badania uczestnictwa w kulturze, gtéwnie
ze wzgledu na niewielka liczebno$¢ préb nie sg w stanie odbi¢ mozaiki niszowego uczestnictwa, ktére w
poszczegblnych niszach (subkulturach) moze by¢, jak widzimy, bardzo intensywne. Dlatego rekomendujemy nie
tylko Staremu Teatrowi i nie tylko teatrom w ogole, ale instytucjom kultury przebudowanie narzedzi
i prowadzenie alternatywnego monitoringu praktyk odbiorczych. Na powotane w tym celu instytucje i
statystyke publiczng, ze wzgledu na paralizujacy je bezwtad oraz fetyszyzacje tradycyjnych metod badawczych
(naczelny fetysz to poréwnywalnos¢ danych) bySmy zatem proponowali nie liczy¢.

16 Op. cit., ss.47-52.
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OKOLICZNOSCI WYJSCIA DO STAREGO TEATRU

A) PLANOWANIE VERSUS SPONTANICZNOSC

Wykres 34. Planowanie wyjscia do teatru, w %, N=575

80,0 74,8
60,0
40,0
22,6
20,0
2,6
0,0
Tak Nie, zdarza mi sie wybrac sie spontanicznie Zwykle nie chodze do teatru

Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.

ZapytaliSmy badanych widzow czy na ogét planujq swoje wizyty w Starym Teatrze, czy tez zdarza im sie spontaniczne,
nieplanowane wyjscie na spektakl. Jakkolwiek 34 widzow planuje, to ciekawa rzeczg jest, ze stosunkowo duza grupa
- ok. co 5 widz ze zbadanej grupy przychodzi na spektakl spontanicznie. W tym wypadku odpowiedzi nie
réznicuje pte¢, ani wyksztatcenie (ukonczone wyzsze versus studenci). Warto bytoby sie dowiedziec¢ jakie s3
motywacje widzow z grupy spontanicznych, bo ci planujacy wyjscie sg ex definitione bardziej przewidywalni i o nich
wiemy juz catkiem sporo - por. tez nizej.

52



Po przedstawieniu ogo6lnego rozktadu danych (por. wykres 35), zacznijmy od opisu hierarchii waznosci
czynnikow motywujacych badZz demotywujacych potencjalnych widzéw do wizyty w teatrze. Jak
pokazaliSmy na wykresie 31, najwiekszy odsetek odpowiedzi dotyczyt repertuaru - 83%. Zauwazmy, iz w innym
pytaniu, przeanalizowanym wyzej, 10,5% badanych zarazem wskazato, ze repertuar jest zbyt rzadko zmieniany, a tylko
3,1% uznato go za zbyt trudny (wykresy 23,24). Dane z tych wykresow oraz wykresu 30 nie do konca do siebie
przystajg, ale ogélny uktad odpowiedzi jest dos¢ podobny. Poza tym nalezy zwrdci¢ uwage, ze wyzej mieliSmy
odpowiedzi odwotujgce sie do negatywnych motywacji (rezygnacja z wizyty w teatrze); tu natomiast (wykresy 35, 36
i 37) do motywacji pozytywnych (podjeta decyzje, Ze do teatru sie wychodzi).

Wykres 35. Co jest dla Pan\i wazne, gdy chce Pan\i wyjs¢ do teatru?, w %, N=1785%*

repertuar

czas (dzien)

czas (godzina spektaklu)

nazwisko rezysera

mozliwosci finansowe

wystep ulubionego aktora\ki

recenzja spektaklu

towarzystwo, z ktérym ide

moje samopoczucie

opinia znajomych o spektaklu
komunikacja, transport, parkowanie itd.
koniecznos$¢ zadbania o siebie (wyglad, ubidr)

zwykle nie chodze do teatru
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.* Respondenci mogli udzieli¢ wiecej niz 1 odpowiedzi na to pytanie.
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Wykres 36. Co jest dla Pan\i wazne, gdy chce Pan\i wyjs¢ do teatru?, wg ptci, w %

L 8281

- d7i D e
czas: dzien 48,9

. ; e 43,8
czas: godzina spektaklu 45,4

: By . 3
moje mozliwosci finansowe 44,4

; . 29,6
obecnosc ulubionego aktora\ki 41,4

nazwisko rezysera —403 44,3

recenzja spektaklu | 3132 8

towarzystwo, z ktérym ide _222181,1

moje samopoczucie _17 %9,7

opinia znajomych o spektaklu f——— 10,8 17,5
komunikacja, transport, parkowanie itd. _9’7 13,3
koniecznos¢ zadbania o siebie (wyglad, ubidr) I 6'98,6
zwykle nie chodze do teatru -0%5
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B mezczyzna kobieta

7Zrédlo: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
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Stereotypowe oczekiwania, iz jedna z ptci bedzie sie skarzy¢ na ograniczenia temporalne (godzine) okazaty sie w tym
wypadku niestuszne, zas dzien wskazato nieco wiecej mezczyzn - o 4,8%. Mozliwosci finansowe w zwigzku z wizytg w
teatrze wskazatly czeSciej kobiety (o0 13,4%). Przy czym trudno rozstrzygna¢ czy powodem czestszego podkres$lania
spraw pienieznych jest to, ze kobiety rozsadniej gospodarujg srodkami finansowymi i bardziej sie z nimi liczg czy tez
- mniej ich maja. OczywisScie powody te moga tez sie na siebie naktadac. Obecnosc¢ ulubionych aktoréow wskazaty czesciej
kobiety (0 11,8%), ale rezyseréw - nieznacznie czeSciej mezczyzni; opinie znajomych o spektaklu sg nieco wazniejsze
dla kobiet, za$ kwestie komunikacyjne - dla mezczyzn. Ciekawostka obyczajowgq jest tez fakt, ze sprawy ubioru i
wyglqdu nie zréznicowaty tu ptci.

Na kolejnym wykresie (37) wida¢, ze kilka czynnikdw waznych przy okazji wyjscia do teatru réznicuje tez
dominujgce w probie grupy wyksztatcenia: dla studentéw wazniejszy niz dla oséb z ukonczonym wyzszym
wyksztatceniem okazat sie wybdr dnia i godziny, mozliwosci finansowe, samopoczucie, towarzystwo i koniecznos¢
zadbania o siebie i - nieznacznie czesciej - opinia znajomych o spektaklu. Dla os6b po studiach wazniejsze niz dla
studentow byty: nazwisko rezysera i obecnos¢ ulubionych aktoréw oraz recenzja spektaklu i mozliwe problemy z
komunikacjq. Mozna przyja¢, ze grupa widzow z juz ukonczonym wyzszym wyksztatceniem (starsza od
studentéw i znajdujaca sie w innej sytuacji zyciowej) decyduje sie na wyjScie do teatru pod wpltywem bardziej
tradycyjnych czynnikow przyciggajacych publiczno$¢ teatralng; studenci sg pod tym wzgledem bardziej
nieprzewidywalni, bowiem zaréwno na ich mozliwosci finansowe, nastrdj i towarzystwo oraz na opinie ich znajomych
trudniej wptywac. Co ciekawe, to dla tej mtodszej grupy wyglqd jest znacznie wazniejszy niz dla grupy starsze;j
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Wykres 37. Co jest dla Pan\i wazne, gdy chce Pan\i wyjs¢ do teatru?, studenci i ukonczone wyzsze
wyksztatcenie, w %

repertuar IO, 3
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y.,b
-

. d7i I a8,5
czas: dzien 60,3

. ; i a0,2
czas: godzina spektaklu 56,2

: N Ei i . 33,7
moje mozliwosci finansowe 50,4

nazwisko rezysera —331 50
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obecnosé ulubionego aktora\ki _298 41,4
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recenzja spektaklu _281 35,8

moje samopoczucie 14,8 24

opinia znajomych o spektaklu EEEG—_———— 14'216 5
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B) WYBORY REPERTUARU

Skoro najwazniejsza rzecza dla badanych jest repertuar to przyjrzyjmy sie doktadniej z jakich Zrddet czerpali oni
wiedze na ten temat (por. wykres 38). Wiekszo$¢ badanych korzystata z réznych Zrédet wiedzy (to pytanie
réwniez umozliwiato wiecej niz jedng odpowiedz).

Wykres 38. Zrddta wiedzy o repertuarze Starego Teatru, w %, N=1943*

z Internetu strona\y teatru\ow 87,8
z Internetu Facebooka\innych mediéw spotecznosciowych 51
od znajomych 39,1
z Internetu portal informacji kulturalnej 32
z plakatu 31,1
z ksigzeczki repertuarowej 29
z prasy 20,9
z newslettera 17,6
z telewizji\ radia 11,8
z zapowiedzi w Srodkach transportu miejskiego 9

od rodziny 8,5
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7Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.* Respondenci mogli udzieli¢ wiecej niz 1 odpowiedzi na to pytanie.

Zaprezentowane powyzej wyniki sg jednak dos$¢ jednoznaczne: przyttaczajacy odsetek badanych czerpie
wiedze o spektaklach z réznych zZrédet internetowych, (tacznie 170,8% udzielonych odpowiedzi). Z
tradycyjnych Zrddet niezle trzymajg sie: kanatl informowania przez znajomych i plakaty. Prasa papierowa oraz stare
media elektroniczne (radio i telewizja) to schodzgce Zrodta informacyjne, co zreszta wygladato podobnie w
przywotywanym juz tu kilkakrotnie badaniu kolejkowym, tam z Internetu o akcji ,Bilet za 400 groszy” dowiedziato sie
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61% badanych; od znajomych - 18,3%, za$ z radia i telewizji - 9%. Zdecydowanie gorzej natomiast w tym
ogdlnopolskim badaniu wypadty plakaty jako Zrédto informacji o repertuarze - tylko 6,5%. By¢ moze wieksza role
bedzie w przysztosci odgrywata informacja w srodkach transportu miejskiego - na razie jednak ten wynik prezentuje
sie do$¢ skromnie. Pozostaje pytanie czy widzowie kupujacy bilety w kasach Starego Teatru réznig sie diametralnie
pod wzgledem pozyskiwania wiedzy o repertuarze od widzoéw kupujacych te bilety przez Internet, skoro w innych
badaniach publicznos$ci uzyskuje sie podobne wyniki??.

Bardzo interesujaco wypadto por6wnanie wyborow typéw repertuaru publicznoSci badanej przez nas w
maju 2016 r. (w badaniu uczestnikow akgji ,Bilet za 400 groszy”) z danymi uzyskanymi podczas opisywanego badania
- wyniki prezentujemy ponizej na wykresach 39 i 40. Warto zauwazy¢, przy okazji, ze widzowie Starego Teatru
dysponowali tu wiekszg liczbg mozliwych odpowiedzi niz ludzie badani w kolejkach do kas teatralnych, jednakze nie
wyklucza to poréwnan tych wynikéw, a -przeciwnie - raczej je uwyraznia i zaostrza roznice.

17 por. tez Badanie publicznosci warszawskich instytucji kultury, na zlecenie Urzedu Miasta Stotecznego Warszawy, 2016 — publikacja internetowa po 25.01.2017.
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Wykres 39. Preferencje widzéw w zakresie repertuaru teatralnego, w %, N=1676*

spektakl o wspoétczesnej tematyce - eksperymentalny, poszukujacy
sztuka o problemach wspotczesnego Swiata

wszystko jedno: dobrze wyrezyserowana\zagrana

klasyka obca powazina

klasyka polska powazna

spektakl obyczajowy, o zyciu zwyktych ludzi

klasyka polska - komedia

klasyka obca - komedia

cos lekkiego, rozrywkowego, relaksujacego
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47,1

43
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Respondenci mogli udzieli¢ wiecej niz 1 odpowiedzi na to pytanie.
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Wykres 40. Na co i gdzie do teatru chciatyby sie najchetniej wybra¢ osoby stojgce po "Bilet za 400 groszy", w

Brak danych

Inne

Teatr wymieniony z nazwy

Dla dzieci, basnie, O dwdch takich, co ukradli ksiezyc
Wybitnych/znanych rezyseréw, Warlikowski...
Klasyka polska, Dziady , Moralnos¢ pani Dulskiej...
Opera, balet: Halka, Tristan i Izolda...

Kazda, wszystko jedno — lubie teatr...

Wspdtczesna; co$ zyciowego/o zyciu, dramatyczne...
Klasyka obca, Romeo i Julia, Hamlet...

Musicale, teatr muzyczny, operetka...

Komedia, farsa, cos relaksujacego...

%.

17,8
3,0
1,7
2,5
6,1
4,6
10,1
11,3
11,6
12,2
15,4
27,9
5,0 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0

Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wtasne BF, PM, MG.

Juz na pierwszy rzut oka wida¢ réznice w wyborach repertuaru tych dwdéch zbioréw publicznosci teatralne;j. O ile
publicznos$¢ in spe z majowego badania poszukuje w teatrze relaksu i rozrywki, badz odtworzenia banatu znanego
jej z quasi-publicystycznych audycji telewizyjnych, o czym pisalySmy z Bogna Kietlinskg, omawiajac te wyniki, to
internetowa publiczno$¢ Starego Teatru jawi sie tu jako grupa przede wszystkim nastawiona na powazny dyskurs
i na sztuke zaangazowangq ( i takiej tez zresztg strawy duchowej ten teatr jej dostarcza).

Z kolei, rozktady preferencji repertuarowych wg ptci, przedstawione sg na wykresie 41.
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Wykres 41. Preferencje widzéw w zakresie repertuaru teatralnego, wg ptci, w %, N=1676*

sztuka wspotczesna- poszukujaca/eksperymentalna  TEEEEEEEEE—————————— 47,8

51,6
sztuka o problemach wspétczesnego $wiata —46,548'3
wszystko jedno/dobrze wyrezyserowana/zagrana —42’244,3
klasyka obca - powazna I 37,439,
klasyka polska - powazna —33%5
sztuka wspdtczesna - obyczajowa e — 23:224’

klasyka oba - komedia ———— 17,2 20,4

klasyka polska - komedia T—— %8:%
rozrywka, relaks _4’2153
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M mezczyzna kobieta
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Miedzy wyborami typu repertuaru dokonanymi przez kobiety i mezZczyzn réznice sg minimalne, staby trend
dotyczy wybierania przez kobiety nieznacznie czeSciej sztuk eksperymentalnych i klasyki.
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Wykres 42. Preferencje widzéw w zakresie repertuaru teatralnego,studenci i ukoriczone wyzsze wyksztatcenie,

w %
sztuka wspdtczesna- poszukujgca/eksperymentalna 47,6 579
sztuka o problemach wspdtczesnego Swiata 463 50
. 39,6
klasyka obca - powazna 446
wszystko jedno/dobrze wyrezyserowana/zagrana 388 45,6
. 34,6
klasyka polska - powazna 37,2
sztuka wspotczesna - obyczajowa 22,3 249
klasyka polska - komedia 19'§1 5
_ ; 21
klasyka obca - komedia 182
rozrywka, relaks 13,6 16.5
0 10 20 30 40 50 60 70
ukoniczone wyzsze wyksztatcenie studenci

Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
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W grupach dominujacych w prébie pod wzgledem wyksztatcenia (zarazem mtodszej i starszej) pojawity sie réznice
preferencji w wyborach typu repertuaru: studenci czesciej (réznica 10,4%) wskazywali sztuki wspétczesne,
eksperymentalne; klasyke obcqg — powazng (5% czeSciej). Nieco czeSciej wybierali takze klasyke polskq oraz repertuar
lekki, ale nie byly to w tym wypadku duze réznice. Starsi od nich widzowie z ukonczonym wyksztatceniem
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wyzZszym najbardziej réznili sie od studentéw we wskazaniu na dowolnq sztuke byleby dobrze wyrezyserowanq i/lub
zagranq (6,8%), nieco czeSciej wskazali tez, przedstawienia o problemach wspétczesnego swiata (3,7% czesciej).
Wybory widzéw dotyczace typu repertuaru Starego Teatru po raz kolejny dowodzg, Ze zbadana publicznos¢ jest w
miare jednolita réwniez w kwestii swoich gustéw. Mtodsi widzowie wykazali sie tu nieco wiekszg otwarto$cig na
réznorodny repertuar, jakkolwiek ré6znice w tym wzgledzie nie odstajg od ogélnego rozktadu preferencji. Mozna uznac,
ze linia repertuarowa Starego Teatru dobrze odpowiada zbadanej publicznoS$ci i dla niej nie warto
wprowadzac zadnych rewolucji.

Przyjrzyjmy sie wobec tego na jakie konkretnie spektakle widzowie badani w paZdzierniku 2016 roku najchetniej
rezerwowali i kupowali bilety przez Internet. Z samej liczby udzielonych odpowiedzi - na wykresie to liczba N - wynika,
ze Srednio widzowie kupowali przez Internet bilety na co najmniej dwa spektakle (2,04).

Wykres 43. Na jakie przedstawienie rezerwowano bilety, w %, N=1173*

Kosmos 34,9
Nie-boska komedia. Wszystko powiem Bogu 28,7
Trylogia 22,5
Bitwa warszawska 1920 19,2
Podopieczni 18,8
Do Damaszku 18,5
Dekalog 18,5
Paw Krélowej 18,3
Sprawa Gorgonowej 16,9
Towianczycy, krélowie chmur 12,3
Opera mleczana 10,2
Ojciec matka tunel strachu 10
Jasienski 8,5
Kwestia techniki 6,5
Ksigzka telefoniczna 6,3

0 5 10 15 20 25 30 35 40
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W analizie - dla poréwnania, zestawiliSmy dane z wykresu 38 z tabele 2 zawierajaca repertuar Starego Teatru na
pazdziernik 2016 r. oraz wykresem 20, na ktérym pokazaliSmy jakie dni tygodnia badania wybrali jako najlepsze dla
siebie by p6j$¢ do teatru. Zauwazmy zatem, ze:

-w najbardziej preferowane przez widzéw soboty Teatr mogt przyja¢ w pazdzierniku 2016 r. - 1368 widzow;
- w pigtki, drugi z najchetniej wskazanych terminoéw - jednak juz tylko 990 widzow;

- W niedziele - 1456;

- w kolejno przez widzow preferowane czwartki - 960 widzdéw;

-w rzadziej wskazywane srody - 1106 widzow;

- a we wtorki - 1456.

- w poniedziatki wybierane przez widzow Teatr nie gra.

Stary Teatr stworzyt w okresie badania tacznie 7.336 widzom mozliwo$¢ udziatu w spektaklach. Przypomnijmy, ze w
tym czasie bilety zakupito tacznie 5.746 oséb. Z tego wynika, iz nie na wszystkich spektaklach byt komplet widzow:
1590 miejsc pozostato wolnych, stanowi to 21,7% ogo6tu tej oferty (por. tez analizy na ten sam temat w
Suplemencie).

Z danych zaprezentowanych na wykresie 44 wynika, Ze rdznice pomiedzy kobietami a mezczyznami
dotyczace wyboru konkretnych spektakli s3 minimalne, wtasciwie mozna tylko wspomnie¢, Ze mezczyzni znaczaco
czesciej kupowali bilety na ,,Kosmos” (9,2% réznicy), za$ kobiety na , Ksigzke telefoniczng” (5%) oraz nieco cze$ciej na
,Dekalog”, ,Do Damaszku” i, Trylogie”.
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Wykres 44. Na jakie przedstawienie rezerwowano bilety, wg ptci, w %
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Wykres 45. Na jakie przedstawienie rezerwowano bilety, studenci i ukoriczone wyzsze wyksztatcenie, w %
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Studenci w pazdzierniku 2016 roku wybierali czeSciej niz osoby z ukonnczonym wyksztatceniem wyzszym spektakle:

JJasienski”, ,Podopieczni” i ,Kosmos”. Starsza grupa

)

- , Towianczykéw kréléow chmur”. Co do pozostatych tytutéw

staby trend wskazuje na nieco liczniejsze wybory studentéw, z wyjatkiem spektakli: ,Bitwa warszawska” i
,Trylogia”.
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Po podjeciu decyzji na co i kiedy sie wybrac trzeba sie postara¢ o bilety: jak badani odpowiadajacy na naszg
ankiete przez Internet zdobywaja bilety na spektakle Starego Teatru obrazuje wykres 46.

Wykres 46. Jak Pan\i zaopatruje sie w bilety do Starego Teatru? , w %, N=575

4,20,5

kupuje przez Internet  kupuje w kasie H rezerwuje i kupuje przez Internet
B korzystam z pierwszych czwartkow miesigca B rezerwuje telefonicznie i kupuje w kasie B zwykle dostaje zaproszenia

bd

7Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wtasne: PM,BK,
BF.

Lacznie z zakupu biletow przez Internet korzystato 45,4% badanych, z tradycyjnych metod - tacznie 33,3%.
Przewaga Internetu juz sie tu zatem zarysowuje, chociaz warto zauwazy¢, ze nawet 1/3 badanych ankietg internetowag
korzysta z tradycyjnych form zakupow. Zas dodatkowo 16,7% korzysta z pierwszych czwartkow miesigca. Nie ma
znaczacych roznic w sposobach nabywania biletéw przez kobiety i mezczyzn. Na wykresie 47 pokazujemy
rozklad wg dominujgcych w probie grup wyksztatcenia. Tu z kolei pojawily sie jednak zrdznicowania. Starsi
widzowie z ukonczonym wyksztatceniem wyzszym czeSciej rezerwowali bilety przez telefon i potem kupowali
w kasie (5,1% réznicy w stosunku do studentow), czesciej korzystali z pierwszych czwartkow (5,9%), czesSciej kupowali
przez Internet (4,7%). Studenci natomiast znaczaco czesciej kupowali bilety bezposrednio w kasach (17,2%).Wynik
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ten nie Swiadczy o zapdznieniu cywilizacyjnym krakowskich studentéw lecz raczej o systemie sprzedawania tanszych
biletéw przez teatr.

Wykres 47. Jak Pan\i zaopatruje sie w bilety do Starego Teatru?, studenci i ukoriczone wyzsze wyksztatcenie,
w %
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BF.
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Waznym czynnikiem uczestniczenia w kulturze, rowniez teatralnej, sg wzgledy finansowe, co juz byto wida¢ w
prezentowanych wyzej danych (por. np.: wczeSniej omawiane odpowiedzi kobiet, iz biorg one pod uwage swoje
mozliwosci finansowe planujgc wyjscie do teatru)!s. Przyjrzyjmy sie, na jaka sume wyceniali badani widzowie
swoje wyjscie na spektakl Starego Teatru.l? Jest bowiem oczywiste, Ze na takg wizyte sktada sie nie tylko cena
biletéw i liczba osob, ktorq ze sobq zabieramy, ale jeszcze koszty transportowe (bilety komunikacji miejskiej, cena
benzyny, kwitow parkingowych, itd.), czesto drobne lub nawet catkiem spore inwestycje w wyglqd (ubior, fryzura,
kosmetyczka - chociaz ten czynnik miat znaczenie dla niewielkiej grupy badanych - 8%), zakup napoju lub przekqgski w
antrakcie, czy w koncu wybranie sie po spektaklu do lokalu gastronomicznego (kawiarni, pubu, restauracji) by oméwic¢
przedstawienie.

Wykres 48. lle pieniedzy wydali widzowie w zwigzku z wizytg w Narodowym Starym Teatrze, w %, N=575
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7Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.
Jesli przyja¢, ze minimalna cena biletu w Starym Teatrze wynosita 30 zt, zaS maksymalna - 55zt i por6wnac
te informacje z danymi z wykresu 29, to trzeba przede wszystkim zwroci¢ uwage, iz podane wyzej kwoty nie
obejmuja ceny biletow, tylko te pienigdze, ktdre zostaty wydane obok zakupu biletow. W kazdym razie
widag¢, ze jednorazowe wyjscie dla jednej osoby nie jest przedsiewzieciem tanim.

18 por tez: Barbara Fatyga, Bogna Kietliriska, My jestesmy kulturalna kolejka..., op. cit.
19 Szerzej nie wchodzimy w watki ekonomiczne i finansowe, bowiem sg one przedmiotem osobnego opracowania, autorstwa dr hab. tukasza Kasprzaka.
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Wykres 49. lle pieniedzy wydali widzowie w zwigzku z wizytg w Narodowym Starym Teatrze, wg ptci, w %, N=575
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.

Staby trend widoczny na wykresie 49 pokazuje, ze kwoty od 101do powyzej 151 zt na wydatki zwigzane z wizytg w
teatrze, wg wlasnych deklaracji, fatwiej wyda¢ mezczyznom. Kobiety nieco czeSciej niz mezczyzni deklarowaty tylko
kwote w przedziale od 21 do 50 zt. Moze to jednak rowniez oznaczac, ze sg zapraszane do teatru i mezczyzni tradycyjnie

za nie ptacg - por. tez wykres 19; przypomnijmy w tym kontekscie, ze 41,9% mezczyzn chodzi do teatru z
partnerkami.
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Wykres 50. lle pieniedzy wydali widzowie w zwigzku z wizytg w Narodowym Starym Teatrze, wg grup
wyksztatcenia, w %,

40 34,9 34,7
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10 24 a1
0
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7Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.

Jak mozna byto tego oczekiwa¢ duze rdéznice pomiedzy dominujacymi grupami wyksztatcenia dotycza najnizszej
deklarowanej kwoty, ktora respondenci wydaja przy okazji wizyty w Teatrze (roznica to 10,8%), jeszcze wieksze
réznice wystepujag przy wiekszych kwotach -od 21 do 50 zt - 13,1% oraz powyzej 151 zt - 16,7%. Ciekawe, ze w
przedziale od 51 do 100 zt r6znica na korzy$¢ grupy ustabilizowanej finansowo jest niewielka - zaledwie 3,9%,
podobnie jak w kolejnym przedziale od 101 do 150 zt - 3,3%. DoS$¢ znaczna grupa studentoéw ( co czwarty -25,6%)
zadeklarowata, ze przy okazji jednorazowej wizyty w teatrze moze wydac¢ 101 zt i wiecej. Wydaje sie, ze to moze by¢
krakowska grupa salonowej, zaangazowanej lewicy; por. tez dane z wykresu 13.

WIELOWYMIAROWA OCENA DZIALALNOSCI STAREGO TEATRU DOKONANA PRZEZ BADABYCH WIDZOW

W tym podrozdziale nie podaje juz kazdorazowo rozktadéw danych wg kryteridw ptci i wg grup
wyksztalcenia, poniewaz wiekszo$¢ ocen byta tu niemal identyczna(rdznice ponizej 2%). Wobec tego
podajac wyniki analiz wg tych kryteriow skoncentrowatam sie na wskazaniu tylko tych danych, ktére - przynajmniej
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nieznacznie - zréznicowaty kobiety i mezczyzn oraz grupy wyksztatcenia w ocenach réznych aspektéw dziatalnosci
Starego Teatru.

A) CENY BILETOW

Lacznie tylko 7,2% ocenito, Zle i bardzo Zle ceny biletow do Starego Teatru. Zas$ bardzo dobrze i dobrze 1acznie az
69,4% (por. wykres 52). W tym kontekscie trzeba pamietac o charakterystyce spoteczno-zawodowej badanej grupy i
jej wzglednie jednorodnym, relatywnie wysokim statusie spotecznym. Dodatkowym czynnikiem, ktéry moze sprzyjac
tak dobrym ocenom jest szczego6lne przywigzanie tych widzoéw do Teatru.

Wykres 51. Ocena widzéw: ceny biletow w Starym Teatrze, w %, N=575

50,0

43,3
40,0
30,0 26,1
18,8
20,0
10,0 5,6 4,7
1,6
0,0
bardzo zle zle ani dobrze ani Zle dobrze bardzo dobrze nie mam zdania

Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.

RézZnica miedzy ptciami wystgpita w tym wypadku tylko w ocenach dobrych (kobiety - 46%; mezczyZzni - 38,4%)

oraz bardzo dobrych (kobiety - 23,9%; mezczyzni - 30%). Nie byto tu natomiast réznic w ocenach pomiedzy
badanymi grupami wyksztatcenia.
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B) KOMFORT WIZYTY W STARYM TEATRZE

W wypadku tego wymiaru uczestnictwa 81,1% ocen 1gcznie bylo pozytywnych, zas zaledwie 1,4% - negatywnych.
Zatem mozna przyjac, ze standard ustugi kulturalnej widzom odpowiada i nie oczekuja szczegdlnych udogodnien
w odbiorze spektakli.

Wykres 52. Ocena widzéw:komfort wizyty w Starym Teatrze, w %, N=575
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.

MezczyZni nieznacznie czeSciej ocenili dobrze ten wymiar (réznica miedzy nimi a kobietami - 4%), ale to zarazem
kobiety wskazaty wiecej ocen bardzo dobrych — 50%; mezczyzni - 44,8%. W grupach wyksztatcenia jedyna réznica
(7,6%) dotyczyta ocen dobrych: studenci wskazali jg rzadziej - 27,3%, starsi — 34,9% oraz mozna podkreslic¢ fakt,
ze to studenci 2 razy czeSciej nie mieli zdania w tej kwestii (16,5% - studenci; 8,3% - starsi).
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C) SAMOOCENA TOWARZYSKA: PUBLICZNOSC O PUBLICZNOSCI

Lacznie samoocen pozytywnych publicznos$¢ Starego Teatru zebrata o samej sobie - 61,1%; za$ negatywnych - 3%.
Ciekawa, w konteks$cie catej oceny jest do$¢ znaczna grupa badanych widzéw, ktorej wspotuczestnicy zdajg sie nie
interesowac (zauwazmy, zZe tacznie odpowiedzi ani dobrze, ani Zle oraz nie mam zdania udzielito az 36 %).

Wykres 53. Ocena widzéw: publicznos¢ bywajgcg w Starym Teatrze, w %, N=575
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.

Niewielka rdéznice miedzy ptciami (3,8%) pojawity sie tu tylko w odpowiedzi nie mam zdania , odpowiednio: kobiety
-16,4; mezczyzni - 20,2%. Zbadani studenci czeSciej niz osoby z ukonczonym wyzszym wyksztatceniem
wyrazili oceny - odpowiednio: ani dobre, ani zte -25,6% i 15,4%; dobre — 33,1% oraz 39,9%; bardzo dobre -14% oraz
27,8%; nie mam zdania - 24 i 14,2%. Wydaje sie, ze tej kwestii warto bytoby przyjrzec sie doktadniej socjologiczno-
antropologicznej catej publicznosci Starego Teatru. Zagadnienie towarzyskoSci okazalo sie przeciez niezmiernie
istotne w badaniu kolejkowym z maja 2016 r.29, tu zas$ ta cecha wypadta relatywnie stabo. Trudno na razie orzec czy
zatem mamy tu do czynienia z jakgkolwiek ptaszczyzng wspdlnotowa, czy tylko z, do$¢ przypadkowym, sgsiedztwem

20 Stojacy po bilety do teatru za 400 groszy nawet w kolejce méwili o sobie MY, (stad tytut naszego poprzedniego raportu zaczerpniety z jednej z takich wypowiedzi
,My jesteSmy kulturalna kolejka...”; por tez odpowiednie wyniki badania, Barbara Fatyga, Bogna Kietlinska, op.cit.
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D) REPERTUAR STAREGO TEATRU

Lacznie ocen pozytywnych linia repertuarowa Starego Teatru zebrata 79,3%, zas negatywnych tylko 3,4%.

Zarazem ocen letnich (ani dobrze, ani Zle) i wyrazow désintéressement (nie mam zdania) byto tu relatywnie niewiele -
tacznie 17,2%.

Wykres 54. Ocena widzéw: repertuar Starego Teatru, w %, N=575
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.

Pte¢ badanych nie roznicowata tej oceny. Studenci nieco rzadziej dobrze oceniali repertuar Starego Teatru - 36,4%
niz grupa starsza - 41,1% takich ocen; bardzo dobrze, z kolei - odwrotnie - czeSciej ocenili studenci - 43% niz
starsi - 37,6. Nie sa to jak wida¢ duze roznice, w pozostatych kategoriach ocen brak znaczacych réznic. Sagdzac po tych
wynikach Teatr nie musi dokonywa¢ korekt w wyborze repertuaru, ktéry jest satysfakcjonujacy dla ponad 34
zbadanych widzow.

E) WYDARZENIA I DZIALANIA STAREGO TEATRU
Ponad potowa zbadanych widzéw (51,6%) nie jest specjalnie zainteresowana dodatkowga dziatalnos$cig

teatru (odpowiedzi ani dobrze, ani Zle i nie mam zdania); ocen pozytywnych 1acznie dziatalno$¢ ta zebrata 46,2%), ale
tez niewiele negatywnych - 2%.
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Wykres 55. Ocena widzéw:inne wydarzenia i dziatania organizowane przez Stary Teatr, w %, N=575
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.

Pte¢ badanych tu takze nie réznicowata ocen, zas wyksztalcenie - zréznicowato tylko oceny bardzo dobre - (7,8%):
studenci czeSciej ocenili tak wydarzenia i imprezy Starego Teatru -26,4, niz grupa starsza-18,6%. Wynik ten
pokazuje - wg nas, Zze pokoleniowa i specyficzna publicznos$¢ Starego Teatru potrzebuje go jako swej tuby,
czy - mOéwiac bardziej elegancko - jako swego gtosu, a nie jako supermarketu kultury, w ktérym bedzie
zaspokajac inne potrzeby niz te, ktore zaspokaja dzieki spektaklom.

F) OSTATNI OBEJRZANY SPEKTAKL

Lacznie 73,1% pozytywnych ocen zdobyt ostatni spektakl, jaki badani widzieli w Starym Teatrze; negatywnych
ocen byto tu relatywnie nieco wiecej niz w innych wymiarach, bo 6,9%. W tym kontek$cie mozna by rzec, zZe grupa
udzielajgca odpowiedzi nie mam zdania, to by¢ moze ci widzowie, ktorzy wybiorg sie na te samg sztuke jeszcze raz i
wtedy ich sady sie spolaryzujg. W kazdym razie oceny letnie i obojetne lub neutralne stanowity tu tagcznie 20% wskazan.
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Wykres 56. Ocena widzéw: ostatnia sztuka, na ktérej Pan\i byt\a w Starym Teatrze, w %, N=575
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.

Pte¢: kobiety nieznacznie czeSciej bardzo dobrze ocenialy ostatni obejrzany przez siebie spektakl - réznica miedzy
nimi, a mezczyznami wyniosta tu 4,9%. Nieco czeSciej ambiwalentnie (ani dobrze, ani Zle) ostatni widziany spektakl
ocenili studenci - 11,6%, niz starsi - 7,4%, oni tez relatywnie rzadziej oceniali go dobrze -18,2% (starsi - 22,5%)
oraz bardzo dobrze - studenci - 46,3%, starsi - 53%. Znacznie rzadziej tez studenci deklarowali, ze w tej kwestii nie
majq zdania - 30,9%; starsi - 47,1%. Widac wiec, iz opinie mtodszych widzéw byly bardziej spolaryzowane i nieco
bardziej krytyczne.

G) REZYSERZY

Lacznie pozytywnych ocen rezyserzy Starego Teatru zebrali 76,4%, za$ negatywnych - 2,8%; letnich i obojetnych
lub neutralnych - 20,9%.
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Wykres 57. Ocena widzéw: rezyserzy Starego Teatru, w %, N=575
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.

Rezyseréw dobrze rzadziej ocenity kobiety - 28,5% niz mezczyzni - 35,5%, za$ bardzo dobrze 49,5% kobieti37,9%
mezczyzn; pozostate oceny nie wykazaty roznic ze wzgledu na pte¢. Roznica w grupach wyksztatcenia wystgpita tylko
w ocenach bardzo dobrych - studenci - 40,5%, starsi - 45,6%; poza tym tu studenci czeSciej nie mieli zdania -
23,1% do 11,8% w grupie starszej.

H) INSCENIZACJE I ESTETYKA SPEKTAKLI

Lacznie ocen pozytywnych sposobu inscenizacji i estetyki byto 78,8%, a negatywnych znéw bardzo niewiele - 3,1%.
Letnie i obojetne badz neutralne oceny to kolejne 18,1%.

78



Wykres 58. Ocena widzow: inscenizacja\estetyka spektakli Starego Teatru, w %, N=575
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wtasne: PM,BK,
BF.

Ocen inscenizacji i estetyki pte¢ nie zréznicowata. Pojawita sie natomiast r6znica w grupach wyksztatcenia: ani
dobrze, ani Zle nieznacznie czes$ciej ocenita ten element spektaklu grupa starsza - 6,5% niz studenci - 1,7%, ale to
studenci zarazem cze$ciej wskazali tu oceny bardzo dobre -56,2%; starsi - 52,7% i studenci czeSciej nie mieli zdania
w tej kwestii — 16,5%; starsi - 10,1%.

[) GRA AKTORSKA
Jesli idzie o gre aktorska, ktéra oceniana jest najwyzej, w obu gtéwnych czesciach raportu (opisujacych wyniki
badania ankietowego i analizy archiwum prasowego) to wyniki pokazane na wykresie 59, bynajmniej tego trendu nie

zalamuja: az 85,8% ocen to oceny pozytywne, tylko 0,6% to oceny negatywne; letnie, obojetne i neutralne opinie to
13,6%.
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Wykres 59. Ocena widzéw: gra aktorska w Starym Teatrze, w %, N=575
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7Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wiasne: PM,BK,
BF.

Nie byto r6znic w ocenach ze wzgledu na ptec¢. Ciekawe, Ze pojawita sie - co prawda tylko jedna - réznicujgca ocena w
grupach wyksztatcenia: bardzo dobrze zdecydowanie czeSciej ocenili aktoréw respondenci z ukonczonym
wyzszym wyksztatceniem - 76,3%, gdy studenci - 66,1%. Pozostate oceny nie zr6znicowaty badanych.

]) DZIALANIA PROMOCY]JNE

Ocen pozytywnych tacznie dziatania promocyjne Starego Teatru zebraty od widzéw 62,3%; negatywnych - 2,6%, zas
letnich i obojetnych lub neutralnych 35,1%.
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Wykres 61. Ocena widzéw: dziatania promocyjne Starego Teatru, w %, N=575
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Zrédto: ankieta internetowa zawieszona na stronie Narodowego Starego Teatru w dniach 01.10.2016 - 02.11.2016, oprac. wtasne: PM,BK,
BF.

Dobrze dziatania promocyjne ocenity nieznacznie rzadziej kobiety -29% niz mezczyzni - 34,5%, za$ bardzo dobrze
- co ciekawe czeSciej kobiety — 36% niz mezczyzni - 22,7%.Wskazuje to, naszym zdaniem, na chwiejnosc¢ tych ocen.
Starsza z grup wyksztatcenia czeSciej dobrze oceniata te dziatania - 32,5% niz studenci - 28,1%, ale studenci
wydali wiecej ocen bardzo dobrych - 38%, gdy starsi - 29%. Wydaje sie nota bene, ze studenci sg bardziej podatni i
lepiej odbierajg takie dziatania, sg tez one dla nich bardziej naturalne niz dla oséb nawet o pokolenie czy kilka
rocznikéw starszych. Mozna by rzec, iz w tej kwestii mtodsi widzowie s3 tez lepszymi sedziami niz starsi. Wynik
dotyczacy ocen dziatan promocyjnych pokazuje, ze jakkolwiek w og6lnej aurze pozytywnych emocji wywotywanych
przez Teatr wsrod jego widzow i te dziatania sg oceniane dobrze i bardzo dobrze (w tej samej proporgji), to jednak nie
sq one najwazniejsze dla bywalcow Starego Teatru
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ZAKONCZENIE

Mimo - a moze z powodu - charakterystycznej zbiorowosci, jaka stanowili przebadani widzowie Starego Teatru, udato
sie pewne oczekiwania, zwigzane z niniejszym badaniem zaspokoi¢, za$ inne w Swietle faktow okazaly sie na wyrost.
Na koniec przyjrzyjmy sie zatem, co udato sie ustali¢ w odniesieniu do pierwotnie zaktadanych celéw badania:

a) jesli idzie o sktad spoteczny publiczno$ci; pokazaliSmy w badanej grupie pierwszy wazny czynnik jej
homogenicznosci czyli wiek, z pozostatych cech najwazniejsze okazalo sie wyksztatcenie badanych, ktére
dodatkowo wzmacniato jednorodny charakter tej grupy, podobnie zresztg jak zawo6d. Wiek ztozyt sie niejako z
wyksztatceniem w podziale wiekszosci badanych na studentéw i osoby z ukonczonym wyzszym
wyksztatceniem. Inne kategorie i wieku i wyksztatcenia okazaly sie w tej samodobierajacej sie prébie (acz
reprezentatywnej dla kupujacych bilety przez Internet) zbyt nieliczne. Zréznicowanie wg ptci odbija wyniki
uzyskiwane tez w innych badaniach (aktywniejsze kobiety), za§ mozliwos$ci ekonomiczne w zasadzie dopasowaty
sie do danych znanych z innych badan, ze szczegélnym uwzglednieniem faktu, iz teatromani (podobnie jak inni
kulturalni mani) sg sktonni wydawac nieco wiecej pieniedzy na swoje zainteresowania, kosztem innych przyjemnosci;
b) ciekawsze w naszej opinii byty te fragmenty badania, ktére dotyczyty gustéw i wyboréw z oferty artystycznej
(zaktadaliSmy, Ze pytania o gusty pozwolg stworzy¢ empiryczng typologie gustéw dominujacych i niszowych - w tym
wyodrebni¢ ,monomaniakoéw” teatralnych). Okazato sie jednak, iz gusty i wybory widzéw Starego Teatru
odpowiadaja w niezwykle wysokim stopniu ofercie i wiasciwie trudno tu moéwic o jakims zr6znicowaniu czy
budowac typologie. Eo ipso zbadana publicznos¢ tego Teatru okazata sie inna nawet od publicznosci teatralnej, ktora -
wedle wynikéw badania tzw. kolejkowego, wielokro¢ tu cytowanego - i tak juz bardzo réznita sie od charakterystyk
uczestnikow i uzytkownikow kultury z badan ogolnopolskich, wykonywanych zwlaszcza na probach
reprezentatywnych;

c) jesli za$ idzie o motywacje do udziatu w Zyciu teatralnym oraz wielowymiarowg ocene Starego Teatru to
potwierdzity one roboczg teze o pokoleniowym charakterze tej publicznosci i o Teatrze, ktory daje
transformacyjnym pokoleniom gtos i forme dyskursu, rowniez estetyczng;

d) wreszcie cel dotyczacy rozpoznania form i barier uczestnictwa w kulturze teatralnej zrealizowaliSmy
wyodrebniajac 3 grupy trudnosci:

- niedogodnosci, ktorych Zrodtem jest sam Stary Teatr;

-powody osobiste;
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- koniecznosci i powinnos$ci zwigzane z rytmami codziennego funkcjonowania, jakim podlega najwieksza grupa
widzéw.

ZwrdciliSmy tez uwage, co warto moze jeszcze raz tu podkresli¢, ze o ile trudnosci i bariery z 2 pierwszych grup sa
mozliwe w pewnych granicach do pokonania lub rozwigzania, to raczej trudno uwolni¢ sie widzom od trzeciego typu
barier uczestnictwa, albowiem musieliby w tym celu w zasadniczy sposéb zmieni¢ swojg tozsamosc¢ i styl zycia.

CZESC 11 ANALIZA ARCHIWUM MEDIALNEGO NARODOWEGO STAREGO TEATRU Z KRAKOWA

UWAGI METODOLOGICZNE

Uzyte w tej czesSci raportu metody opisuje krotko na wstepie poszczegélnych fragmentéw, bowiem zebranie ich w
jednym, poczatkowym rozdziale najprawdopodobniej utrudnitoby wyjasnienie jak konkretne analizy zostaty
wykonane. Oczywiscie na ich pelne omowienia nie ma tu miejsca, ale za kazdym razem odsytam do stosownej literatury
przedmiotu. Warto tez zaznaczy¢, ze uzyte ponizej metody i techniki badawcze albo s3g catkowicie mego autorstwa,
albo pochodza od innych badaczy, ale zostaty przeze mnie - niekiedy dos¢ powaznie - zmodyfikowane.

CHARAKTERYSTYKA ZBADANEGO MATERIALU

Analiza obejmowata okres od czerwca do grudnia 2014 roku, caly rok 2015 i Zrédta internetowe do potowy roku 2016.
Monitorowana byta obecno$¢ Narodowego Starego Teatru w mediach: w prasie i na portalach internetowych - tagcznie
N=1144 elementy tekstowe?1, por. wykres 1. Warto doda¢, ze 13,1% ogo6tu materiatu (i - odpowiednio - 22,2%
materiatu z Internetu) stanowity filmy z youtube’a i komentarze na forach internetowych.

21 7a tekst, zgodnie z definicja tekstu kultury uwazamy tu réwniez np. filmy z kanatu youtube. Jak pisat Stefan Zotkiewski: ,(...) teksty kultury zwykle bywaja realizacjami wielu
naraz réznych systeméw semiotycznych danej kultury, wspoétzaleznie decydujacych o znaczeniach tego tekstu.”, por.: Stefan Zétkiewski, Przedmowa, (w:) Elzbieta Janus, Maria
R. Mayenowa (red.), Semiotyka kultury, Warszawa: PIW, 1977, ss. 22,24.
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Wykres 1. Archiwum medialne Narodowego Starego Teatru, N=1144*, w %

41

internet prasa papierowa

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wlasne BF, PZ. *W materiale z mediéw spoteczno$ciowych uwzglednione s3 tu wpisy
rozpoczynajace dany watek, bez komentarzy, por. uwagi ponizej.

Kategoryzacja wspoéiczesnej prasy i - ogélniej — duzej czesci przekazéw umieszczanych w Internecie stwarza spore
ktopoty, bowiem jak pisza Wiadystaw Kolasa i Artur Paszko: ,Jesli zatem w toku analizy ograniczymy tylko sie do gazet,
to z punktu widzenia ich systematyki mozna wyrédzni¢: [prase - BF] ogdlnopolska sensu stricto - czyli
wydawnictwa, ktore nie drukuja lokalnych mutacji (np. ,Rzeczpospolita” czy ,Trybuna”) lub mutujg tylko niewielkg
czeS¢ kolumn (np. ,Super Express”); prase ogolnopolska sensu largo - czyli wydawnictwa, ktore oprécz wydania
gtownego drukuja wktadki regionalne (np. ,Gazeta Wyborcza”) - prasa tego typu funkcjonuje jednoczesSnie jako
ogdlnopolska i regionalna; prase regionalng - czyli wydawnictwa rozpowszechniane na obszarze jednego
wojewddztwa (np. ,Gazeta Krakowska”); czesto gazety tego typu z rozmaitych wzgledow cze$¢ naktadu sprzedajg w
wojewddztwach osciennych (np. $laski ,Dziennik Zachodni” w Matopolsce Zachodniej lub ,Dziennik Polski” na
Podkarpaciu). Dodajmy, ze wspotczes$nie prawie wszystkie gazety regionalne sg mutowane (wktadki lub kolumny) na
mniejsze obszary - i w tym sensie funkcjonujg jednocze$nie jako prasa regionalna i lokalna. Najnizej w tym schemacie
jest prasa lokalna (sublokalna) - czyli wydawnictwa rozpowszechniane na obszarze mniejszym niz jedno
wojewddztwo (powiat, miasto, gmina, parafia, szkota)”. Analogiczng systematyke mozna zastosowac takze do
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mediéw elektronicznych.”22, (podkresl. - BF). W niniejszym raporcie za prase ogdlnopolska zostaty uznane
gazety codzienne i periodyki o takim zasiegu; za prase regionalng - gazety codzienne i periodyki, ktére obejmuja
wojewddztwa lub regiony wyrdzniane geograficznie, etnograficznie, itd. oraz mutacje regionalne w sensie wskazanym
wyzej; za prase lokalng uznaliSmy wydawnictwa wychodzace bagdZz w danym mieScie, bagdz na niewielkim obszarze
(z grubsza biorac - powiatu lub gminy). Dodatkowo sytuacje badaczy komplikowat fakt, ze z catej prasy objetej analizg
17,1% miato swoje odpowiedniki (mutacje) w Internecie. Teksty medialne o Narodowym Starym Teatrze wpisuja sie
w sposOb funkcjonowania wspo6tczesnych mediow takze i z tego wzgledu, iz w wiekszosSci przypadkéw materiaty
internetowe kopiowaty i/lub mutowaty teksty prasowe. Mutacje polegaly badzZ na skracaniu artykutow, badz
na ich rozszerzaniu i opatrywaniu dodatkami (galerie zdje¢, fora itd.). W zwigzku z tym konieczna byta dodatkowa
kontrola i selekcja tych danych. Zrédta internetowe zostaty skategoryzowane wg typéw witryn na podstawie ich
samoopisu. Tq samga zasade zastosowaliSmy do ,tozsamosciowej” kategoryzacji Zzrodet prasowych; w tym dla prasy
wydawanej wytacznie w Internecie, odszukujac ich wtasne deklaracje o przynaleznosci do danego typu (gazeta,
periodyk).

Aby nieco doktadniej scharakteryzowac zbadane tresci musze poczynic jeszcze kilka uwag:
- w samym sposobie zbierania materiatu najprawdopodobniej postuzono sie - doS¢ mechanicznie - crawlerem?3).
Ponadto w dostarczonym archiwum znalazty sie nie tylko liczne teksty kilkakrotnie skopiowane, lecz i takie elementy,
ktére zawieraty nieistniejgce juz linki do witasciwego tekstu oraz takie - niekiedy bardzo obszerne - w ktorych
pojawiata sie tylko nazwa teatru24 lub jedno-, a co najwyzej kilkuzdaniowa wzmianka o nim, za$ wtasciwy tekst miat
zupetnie inny temat;
- dane uzyte w naszym badaniu odnosza sie zatem do materiatu, z ktérego usuniete zostaty kopie tekstéw oraz (w
odniesieniu do Internetu) tzw. martwe linki; zachowaliSmy natomiast teksty zawierajgce tylko wzmianki o teatrze;
- tylko w analizach temperatur emocjonalnych tekstow ogétem (por. nizej) dla Zrodet internetowych policzone zostaty
oddzielnie komentarze na forach;

22 Wtadystaw M. Kolasa, Artur Paszko, ,Matopolskie media lokalne i regionalne, w $wietle analiz statystycznych”,

http://eprints.rclis.org/16419/1/kolasa paszko media 2007.pdf

23 Czyli tzw. robotem internetowym — programem zbierajgcym tresci.

2 ponadto: jezeli crawler miat indeksowaé tresci wokét sformutowania ,,Stary Teatr”, to ttumaczytoby dlaczego w zbiorze znalazly sie np. teksty o Starym Teatrze z Lublina.
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- te same teksty publikowane w réznej formie lub zmutowane postuzyty natomiast do wydobycia informacji czysto
iloSciowych, takich jak ogdlna liczba wymieniania Starego Teatru w mediach, w badanym okresie czy w poszczegdlnych
typach mediéw;

- trzeba zaznaczy¢, ze z powodu takiej a nie innej struktury archiwum podstawowy materiat analityczny pochodzit z
tradycyjnej prasy tzw. papierowej oraz oryginalnych tekstéw internetowych (z wylaczeniem mediow
spotecznos$ciowych);

- warto takze zwrdci¢ uwage na swoisty horyzont temporalny dyskursu publicznego o Starym Teatrze: duza
cze$¢ materiatu dotyczyta jego chwalebnej przesztosci i/lub 0séb niegdy$ z nim zwigzanych - byto to ok. 40 %;

- pozyskany w opisany sposdb materiat postuzyt do rekonstrukcji medialnego obrazu Narodowego Starego Teatru.

METODA BADAWCZA

PostuzyliSmy sie tu prostg metoda zliczania danych wg trzech kryteriow:

- podziatu na zrdédta papierowe i internetowe (wykres 1, 4);

- podzialu wg przynaleznosSci Zrodet do danego typu ze wzgledu na czestotliwo$¢ wydawania oraz odbiorcow (tzw.
target); osobno dla prasy papierowej i materialéw internetowych (wykresy 2, 5);

- podziatu wg miejsca wydania - co miato sens jedynie w wypadku lokalnej prasy papierowej (wykres 3).
Uzupelnieniem zaprezentowanych danych sg wyniki monitoringu czytelnictwa prasy?® z okresu objetego badaniem.
Niestety nie umozliwiajg one doktadnego poréwnania wszystkich tytuléw zewidencjonowanych w archiwum, ale
zestawiliSmy wszystkie, ktére sie w nim pojawity.

WYNIKI
Ponizej przedstawiamy szczeg6towg charakterystyke archiwum medialnego Starego Teatru za zbadany okres.

25 Por.: wirtualnemedia.pl, dostep 21.11.2016 r.; badanie PBC na zlecenie Polskich Badan Czytelnictwa Sp. z 0.0. wykonat Instytut Millward Brown, za pomocg techniki
CAPI w okresie od 0.8 2014 r. do 01. 2015 r., préba losowa ogélnopolska w tym badaniu wyniosta N=11.833 o0séb oraz od 0.8 2015 r. do 0.1 2016 r., préba losowa
ogo6lnopolska w tym badaniu wyniosta N=10.218 oséb. Préby dobrano z operatu PESEL i realizowano do wyczerpania. Podane ponizej (w tabelach 1A-1D) dane to
wskazniki CCS - Czytelnictwa Cyklu Sezonowego.

86



A) PRASA ,PAPIEROWA”
Mimo iz, jak wida¢ na wykresie 2, o Starym Teatrze pisano najczeSciej w prasie ogdlnopolskiej, to tacznie prasa
regionalna i lokalna dostarczyta niewiele mniej, bo 46,9% wydan, w ktérych byty o nim informacje.

Wykres 2. Zrédta tekstéw prasowych ("papierowych") o Narodowym Starym Teatrze, N=469, w %

13,6

53,1

B r

prasa ogdlnopolska prasa lokalna M prasa regionalna

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.

Co ciekawe, na drugim miejscu jest tu prasa lokalna. Dlatego warto pamietac, ze pisma z tej kategorii to gtéwnie prasa
miejska — por. wykres 3. W prasie regionalnej informacje o Teatrze pojawity sie wiec relatywnie najrzadzie;.

Jak wida¢ na wykresie 3, relatywnie najwiecej informacji o Narodowym Starym Teatrze pojawito sie w prasie
krakowskiej i z terenu wojewo0dztwa matopolskiego (1gcznie 16,6%), co jest doS¢ oczywistym wynikiem. Nie takie
oczywiste jest natomiast, ze o Teatrze pisano w Nowym Targu, Zakopanem i Tarnowie, a nie w innych waznych
lokalnych osrodkach. (Nie przesadza to natomiast o zasiegu czytelnictwa prasy, por. zamieszczone wyzej uwagi o
kategoryzacji prasy oraz tekst ponizej). Kolejno najliczniejsze przekazy ukazywaty sie w wielkich miastach, co ciekawe,
czeSciej w Trojmiescie niz w stolicy czy innych, znaczacych osrodkach zycia teatralnego. Ponadto warto zwrdcic
szczegOlng uwage na tzw. dtugi ogon - liczne wyniki, ktore wskazujg na rozdrobnienie informacji w prasie
lokalnej Srednich i matych oSrodkéw miejskich zlokalizowanych w pasie péinocnym i wschodnim naszego
kraju.
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Wykres 3.Rozkfad terytorialny lokalnych zrédet informacji prasowych o Starym Teatrze, N=156, w %
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Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.
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Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.
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Wykres 4. Rozktad informacji medialnych (prasa papierowa) o Starym Teatrze, wg typu zrédta, N=469, w %
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Prasa codzienna (1gcznie 50% ogotu przekazow) i tzw. periodyki opinii (1acznie 19,8% ogo6tu przekazdéw), pisaty, jak
wida¢, o Starym Teatrze najczesciej. Jednakze (por. tez nizej) ich przekaz byt z reguty nacechowany negatywnie
lub pozytywnie w zaleznosSci od opcji politycznej (ideologicznej) konkretnego tytutu.

Na dane przedstawione na wykresie 4 mozna spojrze¢ jeszcze inaczej, wyr0zniajac wskazane pisma wg
szczegOlnych kategorii odbiorcéw. Informacje o Teatrze pojawiaty sie :
- relatywnie rzadko w pismach kulturalnych (10%), w tym teatralnych - tylko 2,5%;
- dwukrotnie czeSciej jednak niz w pismach branzowych o Starym Teatrze pisano w prasie katolickiej (5%) i bulwarowej
(5,4%) reprezentujacej niski przekaz kultury popularnej2¢;
- jeszcze czeSciej niz w pismach teatralnych pisano o Starym Teatrze w prasie kobiecej (8,4% ogdtu tekstow).
Wspdiczesne media ograniczajag wptyw podmiotu, o ktdrym informujg, na jakosc¢ i styl tych informacji. Nie bytoby to
by¢ moze bardzo szkodliwe, gdyby kwalifikacje merytoryczne i etyczne dziennikarzy byly zawsze wysokie. Tak jednak
nie jest?’. Przytoczone wyzej rozktady danych mogg $wiadczy¢ o dos¢ przypadkowym przeptywie informacji i braku
wptywu Teatru na ich ukazywanie sie w takich, a nie innych mediach. W przeanalizowanym materiale zwraca uwage
relatywnie duza liczba srednich i matych osrodkéw miejskich, do ktorych docieraty informacje o Teatrze, ale nie mozna
stad jednoznacznie wnioskowac o wzrosScie ambicji kulturalnych ich mieszkancéw, dobrym upowszechnianiu tzw.
kultury wysokiej czy rosngcej demokratyzacji kultury. Analizy skiadu socjodemograficznego i socjokulturowego
publicznosci Starego Teatru (por. I cze$¢ niniejszego opracowania) wskazuja, ze targety duzej czeSci mediéw, w
ktorych ukazujg sie informacje o Starym Teatrze, nie zasilg i nie zwiekszga liczebnoSci tej publicznosci.

CZYTELNICTWO PRASY - ANALIZA DANYCH Z MONITORINGU

Uzupetnieniem przedstawionych wyzej informacji sg tabele 1A do 1D, obrazujgce czytelnictwo tytutow prasowych,
ktore pojawity sie w archiwum Teatru?2s,

26 Pod tg nazwa Kkryja sie takie tytuty, jak np. ,Super Express” czy ,Fakt”. W prasoznawstwie uzywa sie tez tradycyjnych okreslen: Zétta prasa (yellow journalism) lub
prasa rewolwerowa; inne okreslenie to infotaiment - skrzyzowanie niewybrednej rozrywki z informacja.
27 Por.: ,Societas/Communitas O mediach”, nr 2(2), 2006, zwtaszcza sonde redakcyjng na temat IV wtadzy.

28 Por. przypis 5 - informacje o prébach i badaniu.
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Tabela 1A. Monitoring czytelnictwa prasy: GAZETY CODZIENNE, w ktérych ukazywaty sie informacje o Starym Teatrze, najczesciej czytane

rzez osoby w wieku 15-75 lat.

Tytut 12.2015-0.5 201;} CZche|lnik(l)v\,12.2014 0.5 2015 Dynamika w %
Fakt 11,07 11,82 -0,75
Gazeta Wyborcza 7,41 8,77 -1,36
Super Express 3,60 4,45 -0,85
Dziennik Gazeta Prawna 1,86 1,43 +0,43
Rzeczpospolita 1,75 1,52 +0,23

Zrédto: wirtualnemedia.pl, badanie PBC, realizator: Instytut Millward Brown.

Tabela 1B. Monitoring czytelnictwa prasy: TYGODNIKI, w ktérych ukazywaty sie informacje o Starym Teatrze, najcze$ciej czytane przez

osoby w wieku 15-75 lat.

12.2015 - 05. 2016 12.2014 - 0.5 2015 .
Tytut - Dynamika w %
% czytelnikow
Tele Tydzien 20,88 23,91 -3,03
Zycie na Goragco 15,22 16,09 -0,87
Newsweek 6,29 6,64 -0,35
Gos¢ Niedzielny 4,61 3,73 0,88
Twoje Imperium 4,57 4,57 0,00
Polityka 4,03 4,05 -0,02
Wprost 3,90 4,93 -1,03
Rewia 2,56 2,51 +0,05
Swiat & Ludzie 2,23 1,98 +0,25
W Sieci 1,51 1,11 +0,40
Dobry Tydzien 1,25 0,87 +0,38
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TEMI Galicyjski Tygodnik Informacyjny

0,56

0,45

+0,11

Zrédto: wirtualnemedia.pl, badanie PBC, realizator: Instytut Millward Brown.

Tabela 1C. Monitoring czytelnictwa prasy: DWUTYGODNIKI, w ktérych ukazywaty sie informacje o Starym Teatrze, najczeSciej czytane

rzez osoby w wieku 15-75 lat.

12.2015 - 0.5. 2016 |

12.2014-0.5 2015

Tytut Vo et Dynamika w %
Naj 7,63 9,51 -1,88
Viva 6,82 7,92 -1,10
Tele Swiat 3,90 4,33 -0,43
Show 3,56 4,42 -0,86
Takie jest Zycie 3,23 3,88 -0,65
Super TV 2,00 1,95 0,05
Flesz Gwiazdy & Styl 1,92 2,11 -0,19
Bravo Sport 1,16 1,45 -0,29
Bravo 1,15 1,72 -0,57
Tele Max 1,13 1,36 -0,23

Zrédto: wirtualnemedia.pl, badanie PBC, realizator: Instytut Millward Brown.

Tabela 1D. Monitoring czytelnictwa prasy: MIESIECZNIKI, w ktorych ukazywatly sie informacje o Starym Teatrze, najcze$ciej czytane przez

osoby w wieku 15-75 lat.

Tvtut 12.2015-0.5 2016 | 12.2014 - 0.5 2015 D aw U
yu % czytelnikow ynamixa wo

Twoj Styl 8,0 91 -1,1

Claudia 5,6 6,3 -0,7

Swiat Kobiety 4,7 5,0 -0,3

Pani 2,5 2,8 -0,3
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Uroda Zycia 2,3 2,0 0,3
Wysokie Obcasy Extra 1,9 1,9 0,0
Elle 1,8 1,9 -0,1
Zwierciadlo 1,6 2,1 -0,5
Grazia 0,9 - -

InStyle 0,9 0,6 +0,3
Sukces 0,5 0,4 +0,1
Harper's Bazaar 0,4 0,3 +0,1

Zrédto: wirtualnemedia.pl, badanie PBC, realizator: Instytut Millward Brown. Na niebiesko zaznaczone sg spadki czytelnictwa; na
czerwono - wzrosty, oprac. wtasne - BF.

Dostepne sg réwniez dane obrazujace popularno$¢ tytutéw - niestety tylko gazet codziennych - w uktadzie
wojewddzkim. WybraliSmy spos$rod nich te, w ktérych ukazywaty sie informacje o Narodowym Starym Teatrze, co
prezentujg tabela 2A.

Tabela 2A. Monitoring czytelnictwa prasy: GAZETY CODZIENNE, w ktorych ukazywaty sie informacje o Starym Teatrze od 09. 2015 r. do
02.2016.

i _ Grupa: 15-751at (N = 781)
Dolnoslaskie o
% czytelnikow
Fakt 13,52
Gazeta Wroctawska 10,77
Gazeta Wyborcza 8,84
Super Express 4,09
Metrocafe2® 3,17

29 Bezptatna gazeta Agory jako ,Metrocafe.pl” ukazywata sie od wrzeénia 2015 roku, wcze$niej byto to ,,Metro” (od 1998 roku). Najpierw jako warszawski dodatek do , Gazety
Wyborczej", potem - stoteczny dwudnik. Od pazdziernika 2003 roku ,,Metro” ukazywato sie w Warszawie jako gazeta codzienna. , Metrocafe.pl” ukazywato sie do 14.10.2016
r. w 18 najwiekszych aglomeracjach: Warszawie, Krakowie, Wroctawiu, Poznaniu, Trdojmiescie, Katowicach, todzi, Lublinie, Szczecinie, Bydgoszczy, Toruniu, Biatymstoku,
Czestochowie, Kielcach, Opolu, Rzeszowie, Zielonej Gérze i Olsztynie.
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Rzeczpospolita 0,81
Dziennik Gazeta Prawna 0,67
Gazeta Lubuska 0,27

Zrddto: wirtualnemedia.pl, badanie PBC, realizator: Instytut Millward Brown, oprac. wiasne - BF.

W wojewddztwie dolnoSlaskim, jak wida¢ w tabeli 2A, oprocz ,Faktu”, ktéry nalezy do tzw. prasy bulwarowe;j,
najliczniej czytelnicy kupowali gazete lokalna. Pojawit sie tu tez drugi tytut lokalny.

Tabela 2B. Monitoring czytelnictwa prasy: GAZETY CODZIENNE, w ktorych ukazywaty sie informacje o Starym Teatrze od 09. 2015 r. do

02.2016T.

Kujawsko-pomorskie

Grupa: 15 - 75 lat (N = 560)

% czytelnikow

Gazeta Pomorska 20,68
Fakt 12,06
Nowosci - Dziennik Torunski 8,11
Gazeta Wyborcza 7,86
Express Bydgoski 5,10
Super Express 2,31
Rzeczpospolita 0,90
Dziennik Gazeta Prawna 0,42
Metrocafe 0,30

Zrédto: wirtualnemedia.pl, badanie PBC, realizator: Instytut Millward Brown, oprac. wtasne - BF.

W wojewodztwie kujawsko-pomorskim najczesciej czytano az 3 tytuty lokalne, w tym ,,Gazete pomorska” kupowat co

5 czytelnik prasy.

Tabela 2C. Monitoring czytelnictwa prasy: GAZETY CODZIENNE, w ktorych ukazywaty sie informacje o Starym Teatrze od 09. 2015 r. do

02.2016r.
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. Grupa: 15 - 75 lat (N = 589
Lubelskie : % czytelnikfﬁw :
Gazeta Wyborcza 8,72
Fakt 8,02
Super Express 4,61
Rzeczpospolita 2,17
Dziennik Gazeta Prawna 1,49
Metrocafe 1,11

Zrédto: wirtualnemedia.pl, badanie PBC, realizator: Instytut Millward Brown, oprac. wtasne - BF.
W wojewodztwie lubelskim wsrdéd monitorowanych tytutéw nie ma ani jednej gazety lokalnej, jest tu natomiast
lokalna mutacja ,Gazety Wyborczej”. Ani jeden tytut nie przekroczyt 10% czytelnikow.

Tabela 2D. Monitoring czytelnictwa prasy: GAZETY CODZIENNE, w ktérych ukazywaty sie informacje o Starym Teatrze od 09. 2015 r. do
02.2016r.

Lubuskie Grupa:015 -75 la.t (,N =276)
% czytelnikdw
Gazeta Lubuska 25,69
Fakt 12,57
Gazeta Wyborcza 6,68
Super Express 3,04
Nasze Miasto 2,26
Rzeczpospolita 1,51
Metrocafe 1,44
Dziennik Gazeta Prawna 0,86

Zrédto: wirtualnemedia.pl, badanie PBC, realizator: Instytut Millward Brown, oprac. wtasne - BF.

W wojewddztwie lubuskim az co czwarty czytelnik prasy wybierat gazete lokalng, w zestawieniu najczesciej czytanej
prasy znalazty sie takze 3 mutacje prasy ogolnopolskie;j.
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Tabela 2E. Monitoring czytelnictwa prasy: GAZETY CODZIENNE, w ktorych ukazywatly sie informacje o Starym Teatrze od 09. 2015 r. do

02.2016T.

Lodzkie

Grupa: 15 - 751at (N = 678)

% czytelnikow

Express Ilustrowany 17,40
Dziennik Lodzki 15,08
Fakt 7,47
Gazeta Wyborcza 5,19
Metrocafe 5,00
Super Express 3,08
Rzeczpospolita 0,69
Dziennik Gazeta Prawna 0,51

Zrédto: wirtualnemedia.pl, badanie PBC, realizator: Instytut Millward Brown, oprac. wtasne - BF.

W wojewddztwie t6dzkim najwiecej czytelnikow miaty 2 tytuty lokalne oraz 2 mutacje prasy ogélnopolskie;.

Tabela 2F. Monitoring czytelnictwa prasy: GAZETY CODZIENNE, w ktérych ukazywaty sie informacje o Starym Teatrze od 09. 2015 r. do

02.2016r.

: Grupa: 15 - 75 lat (N = 895)
Matopolskie % czytelnikow
Fakt 10,80
Gazeta Krakowska 9,20
Dziennik Polski 7,55
Gazeta Wyborcza 7,47
Super Express 3,09
Metrocafe 2,63
Rzeczpospolita 2,09
Dziennik Gazeta Prawna 1,69

Zrédto: wirtualnemedia.pl, badanie PBC, realizator: Instytut Millward Brown, oprac. wtasne - BF.
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W wojewoddztwie matopolskim Zaden z 2 tytutow lokalnych nie przekroczyt 10% czytelnikéw, czytane byty tez 2

mutacje prasy ogolnopolskie;j.

Tabela 2G. Monitoring czytelnictwa prasy: GAZETY CODZIENNE, w ktorych ukazywaty sie informacje o Starym Teatrze od 09. 2015 r. do

02.20161.
Mazowieckie Grupa: 15 - 751at (N =1 398)
% czytelnikow
Fakt 10,13
Gazeta Wyborcza 8,90
Super Express 6,36
Metrocafe 3,74
Dziennik Gazeta Prawna 3,10
Rzeczpospolita 2,32
Echo Dnia 0,71
Polska Metropolia Warszawska 0,22
Express [lustrowany 0,14
Gazeta Wspdiczesna 0,08

Zrédio: wirtualnemedia.pl, badanie PBC, realizator: Instytut Millward Brown, oprac. wtasne - BF.

W wojewddztwie mazowieckim mutacje oraz prasa lokalna i regionalna tgcznie posiadaty 13,79% czytelnikow.

Tabela 2H. Monitoring czytelnictwa prasy: GAZETY CODZIENNE, w ktorych ukazywaty sie informacje o Starym Teatrze od 09. 2015 r. do

02.2016T.

) Grupa: 15 - 75 lat (N = 273)
Opolskie % czytelnikow
Nowa Trybuna Opolska 27,97
Gazeta Wyborcza 15,15
Fakt 5,01
Super Express 2,95
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Dziennik Gazeta Prawna

2,04

Rzeczpospolita

1,58

Zrédto: wirtualnemedia.pl, badanie PBC, realizator: Instytut Millward Brown, oprac. wtasne - BF.

W wojewddztwie opolskim gazeta lokalna byta wybierana przez prawie co 3 czytelnika; mutacja tytutu

ogdblnopolskiego przez co 6 czytelnika.

Tabela 21. Monitoring czytelnictwa prasy: GAZETY CODZIENNE, w ktérych ukazywaty sie informacje o Starym Teatrze od 09. 2015 r. do

02.2016r.
i Grupa: 15 - 75 lat (N = 585)
Podkarpackie I
% czytelnikow

Fakt 16,52
Nowiny 14,18
Super Nowosci 10,00
Super Express 5,25
Gazeta Wyborcza 4,30

Echo Dnia 1,14
Dziennik Gazeta Prawna 0,84
Rzeczpospolita 0,64
Gazeta Krakowska 0,49
Metrocafe 0,12

Zrédto: wirtualnemedia.pl, badanie PBC, realizator: Instytut Millward Brown, oprac. wtasne - BF.

Poza czytaniem ,Faktu” i ,Super Nowosci”, do$¢ rozproszeni czytelnicy prasy w wojewddztwie podkarpackim
podzielili sie wybierajac prase regionalna (,Nowiny”) i mutacje tytutéw ogdlnopolskich i regionalnych.

Tabela 2]. Monitoring czytelnictwa prasy: GAZETY CODZIENNE, w ktorych ukazywaty sie informacje o Starym Teatrze od 09. 2015 r. do

02.2016r.
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Grupa: 15 - 75 lat (N = 322)

Podlaskie % czytelnikow
Gazeta Wyborcza 10,65
Gazeta Wspotczesna 10,31
Kurier Poranny 7,08
Fakt 6,92
Metrocafe 2,88
Super Express 2,09
Rzeczpospolita 1,63
Dziennik Gazeta Prawna 1,06

Zrédto: wirtualnemedia.pl, badanie PBC, realizator: Instytut Millward Brown, oprac. wtasne - BF.

W wojewoddztwie podlaskim najczesciej czytano mutacje 2 tytutow ogoélnopolskich oraz mutacje gazety regionalne;j.

Tabela 2K. Monitoring czytelnictwa prasy: GAZETY CODZIENNE, w ktorych ukazywaty sie informacje o Starym Teatrze od 09. 2015 r. do

02.2016r.
Pomorskie Grupa: 15 - 75 la.t (,N =606)
% czytelnikow
Dziennik Battycki 12,42
Fakt 11,35
Gazeta Wyborcza 3,76
Glos-Dziennik Pomorza 3,50
Super Express 2,76
Metrocafe 2,44
Rzeczpospolita 1,52
Dziennik Gazeta Prawna 0,51

Zrédto: wirtualnemedia.pl, badanie PBC, realizator: Instytut Millward Brown, oprac. wtasne - BF.
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W wojewodztwie pomorskim na pierwszym miejscu jesli idzie o odsetek czytelnikow znalazt sie tytut lokalny, poza
tym w zestawieniu pojawity sie tez mutacje tytutéw ogdlnopolskich i tytut regionalny.

Tabela 2L. Monitoring czytelnictwa prasy: GAZETY CODZIENNE, w ktérych ukazywaty sie informacje o Starym Teatrze od 09. 2015 r. do

02.2016T.
Slaskie Grupa: 15-751at (N =1 234)
% czytelnikow
Dziennik Zachodni 15,70
Fakt 11,46
Gazeta Wyborcza 10,36
Super Express 2,76
Dziennik Gazeta Prawna 2,61
Metrocafe 2,22
Rzeczpospolita 1,62
Dziennik Polski 0,40
Nowa Trybuna Opolska 0,36

Zrédio: wirtualnemedia.pl, badanie PBC, realizator: Instytut Millward Brown, oprac. wtasne - BF.

W wojewddztwie $lgskim najliczniej czytano tytul regionalny oraz mutacje tytutu ogélnopolskiego. W zestawieniu
pojawity sie takze mutacja gazety ogolnopolskiej i 2 tytuty regionalne, spoza obszaru wojewodztwa.

Tabela 2t.. Monitoring czytelnictwa prasy: GAZETY CODZIENNE, w ktérych ukazywaty sie informacje o Starym Teatrze od 09. 2015 r. do

02.2016T.
b . Grupa: 15 - 75 lat (N = 348)
Swietokrzysk
iEToRTEysHe % czytelnikow
Echo Dnia 50,02
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Fakt 21,20
Gazeta Wyborcza 12,14
Rzeczpospolita 3,01
Super Express 3,01
Dziennik Polski 1,87
Dziennik Gazeta Prawna 1,11

Zrédto: wirtualnemedia.pl, badanie PBC, realizator: Instytut Millward Brown, oprac. wtasne - BF.

W wojewddztwie Swietokrzyskim czytano gtdwnie mutacje regionalne (tu az co 2 czytelnik) i ogdélnopolskie; co 5
czytelnik wybrat tytut bulwarowy.

Tabela 2M. Monitoring czytelnictwa prasy: GAZETY CODZIENNE, w ktérych ukazywaty sie informacje o Starym Teatrze od 09. 2015 r. do
02.2016r.

., . Grupa: 15 - 75 lat (N = 394)
Warminsko-mazurskie .
% czytelnikow
Gazeta Wyborcza 7,01
Fakt 6,59
Super Express 6,02
Dziennik Gazeta Prawna 3,76
Rzeczpospolita 1,60
Gazeta Wspoétczesna 1,22
Dziennik Battycki 1,12
Metrocafe 0,41

Zrédto: wirtualnemedia.pl, badanie PBC, realizator: Instytut Millward Brown, oprac. wtasne - BF.

W wojewodztwie warminsko-mazurskim zaden tytul nie osiagnet, jak widac¢ z tabeli 2M, 10% czytelnikow, pojawity
sie tu mutacje ogolnopolskiego tytutu i prasa spoza obszaru wojewodztwa.
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Tabela 2N. Monitoring czytelnictwa prasy: GAZETY CODZIENNE, w ktérych ukazywaty sie informacje o Starym Teatrze od 09. 2015 r. do
02.2016r.

. , Grupa: 15 - 75 lat (N = 933)
Wielkopolskie % czytelnikéw
Fakt 10,60
Gazeta Wyborcza 7,85
Super Express 2,17
Rzeczpospolita 1,96
Dziennik Gazeta Prawna 1,80

Zrédto: wirtualnemedia.pl, badanie PBC, realizator: Instytut Millward Brown, oprac. wtasne - BF.

W wojewodztwie wielkopolskim tylko czytelnicy ,Faktu” nieznacznie przekroczyli 10%, poza tym pojawita sie w
zestawieniu tylko mutacja tytutu ogélnopolskiego.

Tabela 20. Monitoring czytelnictwa prasy: GAZETY CODZIENNE, w ktérych ukazywaty sie informacje o Starym Teatrze od 09. 2015 r. do
02.2016r.

_ _ Grupa: 15 - 75 lat (N = 458)
Zachodniopomorskie 0 .
% czytelnikow

Glos-Dziennik Pomorza 17,77

Fakt 16,43

Gazeta Wyborcza 11,32

Super Express 5,10

Metrocafe 2,43

Dziennik Gazeta Prawna 2,23
Rzeczpospolita 1,25

Zrédto: wirtualnemedia.pl, badanie PBC, realizator: Instytut Millward Brown, oprac. wtasne - BF.
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W wojewodztwie zachodniopomorskim na 1 miejscu znalazt sie tytut regionalny, poza tym, oprécz bulwarowego
y2Faktu”, 2 mutacje tytutéw ogdlnopolskich.

W 8 wojewodztwach na 1 miejscu wg wyboru czytelnikow ws$rdéd gazet piszgcych o Starym
Teatrze znalazty sie gazety lokalne (w: kujawsko-pomorskim, lubuskim, todzkim - nawet 2 tytuty, opolskim,
pomorskim, slgskim, Swietokrzyskim oraz zachodniopomorskim). W 5 wojewddztwach (dolnosigskim, matopolskim,
mazowieckim, podkarpackim i wielkopolskim) w badanym okresie na 1 miejscu, jesli idzie o czytelnictwo prasy
codziennej byta bulwarowa gazeta ,Fakt”; w tym - podkre$lmy jeszcze raz - w wojewddztwie matopolskim; w
pozostatych lokowata sie na 2, 3 lub 4 pozycji gdy idzie o odsetek czytelnikéw. Czesto prasa codzienna o profilu
regionalnym lub lokalnym byta tez czytana w sgsiednich wojewo6dztwach. Dominacja ,Faktu” w zaprezentowanych
zestawieniach nie gwarantuje, z racji charakteru tego pisma, informacji innych niz sensacyjne news’y, apelujgce do
niskich gustéw i kompetencji kulturalnych30.

Przedstawione powyzZej dane uzupemiliSmy o wyniki badan dotyczacych spotecznych zachowan
czytelniczych, a w szczego6lnosci prognoz dotyczacych spadku czytelnictwa prasy papierowej i cyfrowej31.

Tabela 3. Czytanie prasy ,papierowej” i cyfrowej - prognoza.

Kategoria czytelnikdw Prasa papierowa Prasa cyfrowa

2013 za 5 lat dynamika 2013 za 5 lat dynamika
Czytelnicy tygodnikow opinii 29,4 24,6 -4,8 1,2 27,7 +26,6
Czytelnicy gazet codziennych 47,5 39,2 -8,3 1,5 26,8 +25,3
Czytelnicy pism tematycznych 55,2 46,4 -8,8 1,9 25,3 +23,4
Czytelnicy pism kobiecych 56,6 49,6 -7,0 1,2 18,1 +16,9

Zrédto: Jan Poleszczuk, [zabela Anuszewska, op. cit., ss.46-47, oprac. wiasne - BF.

30 Por. tez: Stuart Allan, Kultura newséw, Krakéw: Wyd. U], 2008.
31 Jan Poleszczuk, Izabela Anuszewska (red.), Diagnoza spotecznych zachowan czytelniczych w obrebie prasy drukowanej i cyfrowej. Nowe platformy dostepu do tresci.
Transformacje prasy, http://legalnakultura.pl/pl/czytelnia-kulturalna/badania-i-raporty/news/1204,prognozowany-wzrost-czytelnictwa-w-ciagu-5-lat,, 2013.
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Badani czytelnicy prasy przewidywali, jak wida¢ z danych w tabeli 3, Ze w ciggu 5 lat nie tylko beda
wykorzystywa¢ w coraz wiekszym stopniu media cyfrowe, ale takze, iz generalny zasieg czytelnictwa
prasy bedzie roést. Troche szkoda, Ze autorzy cytowanego badania nie uszczegétowili w nim problematyki pism
tematycznych, bowiem w tej kategorii znalazly sie zaré6wno tytuty tradycyjnej i nowej prasy kulturalnej (w tym
teatralnej), jak i przystowiowy ,Maly wedkarz” i inne tytuly poswiecone np. hobbies. Szybciej bedzie przybywato
czytelnikdéw prasy cyfrowej, niz ubywato - papierowej - por. kolumny ,,dynamika” w tabeli 3.

Stale towarzyszyly nam tutaj pytania o strategie promocyjng Teatréw: czy przedstawiaC proporcje obecnosci w
mediach jako zadawalajgce? Czy tez poleca¢ wieksza obecno$¢ w mediach ogélnopolskich? Czy raczej w papierowych
czy cyfrowych, albo moze w lokalnych?, A moze rozwija¢ wiekszg aktywnos$¢ w stosunku do mediow regionalnych? Czy
aspirowac lub godzi¢ sie na obecnosS¢ w prasie bulwarowej, z natury rzeczy skandalizujacej? Przedstawione dane dajg
dobre przestanki do odpowiedzi na te pytania ze wzgledu na kryterium poszerzania kregu tych, do ktérych w ogoéle
dociera informacja o Teatrze, bez wzgledu na jej jako$¢. Nie nasza rzeczg jest rozstrzygac ten ostatni dylemat: czy
informowac kogo sie da o byle czym? Byleby w swiadomosci odbiorcy istniata nazwa instytucji. Czy dbac¢ o jakos¢
informacji i jej rzetelnos$¢, kosztem ograniczenia kregu odbiorcow? Niezaleznie od odpowiedzi na te pytania,
rekomendujemy osobom odpowiedzialnym za wizerunek i promocje Teatrow w mediach, Sledzenie badan
czytelnictwa prasy i monitoringdéw, publikowanych dos¢ regularnie w Internecie, a zatem tatwo dostepnych oraz
- na tej podstawie - obserwacje trendéw (rosngcych lub spadkowych); bedzie to sprzyja¢ skutecznosci dziatan
promocyjnych i pomoze je planowac¢. Samo gromadzenie Archiwum wycinkdw niczego nie zatatwi, oprécz mozliwosci
opracowania dokumentacji (odktadanej na ogot ad calendas grecas), jezeli nie zostanie wykorzystane jako narzedzie
prowadzenia polityki wizerunkowej. Wzory takich analiz, ktére powinny by¢ wykonywane co najmniej raz w roku
przedstawiliSmy powyzej. Nie sg one trudne, jak byto wida¢, chociaz do$¢ Zzmudne i wymagajgce doktadnosci.
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B) INTERNETOWE ZRODEA INFORMAC]I O NARODOWYM STARYM TEATRZE

METODA BADAWCZA

W tym fragmencie przedstawiamy przede wszystkim dane uzyskane dzieki zastosowaniu metody okreslania
nacechowania emocjonalnego (temperatury emocjonalnej) zaréwno catosci badanych tekstow, jaki ich czesci
czy tez pojedynczych fraz lub wyrazen32.

WYNIKI

Wedle danych zebranych na wykresie 5, tacznie w Zrédtach internetowych mutacji wydan prasy papierowej byto
37,9%. Te same lub zmutowane tresci dodatkowo byty czesto powielane w portalach informacyjnych o tematyce
ogolnej oraz w portalach informacji kulturalnej i w portalach np. informacji turystyczne;.

32 Metode te opracowata Barbara Fatyga i uzyla jej pierwszy raz do badania tekstéw wywiadéw narracyjnych, biograficznych, a konkretnie jako uzupetnienie metody
odtwarzania ,Map ich swiata”, w potowie lat 90. XX wieku, por. np.: tejze: Biografia jako obszar kultury. Metodologia pracy z tekstem, (w:) Stefan Bednarek, Krzysztof
tukasiewicz (red.), Wiedza o kulturze polskiej u progu XXI wieku, Wroctaw: DTSK Silesia, 2000, s. 81. Metoda polega na kontekstowym odtwarzaniu temperatury emocjonalnej
danej catostki tekstowe;j.
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Wykres 5. Zrédta informacji o Starym Teatrze w Internecie, wg typdw witryn i zamieszczanych informacji, N=675, w %

portal stylu zycia

mutacja internetowa miesiecznika
tygodnik internetowy

portal informacji turystycznej
portal historyczny

mutacja internetowa gazety teatralnej
fora

youtube

portal tv

blog

portal informacji miejskiej

portal radiowy

portal informacji kulturalnej
mutacja internetowa tygodnika
portal informacyjny

portal teatralny

portale spotecznosciowe

mutacja internetowa gazety

0,2
0,2
0,4
0,5
0,6
0,7
0,7
0,8
1,1
1,7
2,6
58
6,8
6,9
10,6
16,8
17,9
25,7
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Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wilasne ]S, BF. *W materiale z mediéw spoteczno$ciowych uwzglednione sa wpisy
rozpoczynajace dany watek, bez komentarzy.

,Branzowych” czyli stricte teatralnych Zrédet informacji o Starym Teatrze w Internecie byto w badanym okresie
zaledwie 5,1%; za$ z wykresu 3 wynika, iz w zrddtach papierowych - przypomnijmy - pojawito sie ich jeszcze mniej -
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2,5%. Gdyby doliczy¢ tu jeszcze Zr6dta piszace o kulturze i informujgce o wydarzeniach kulturalnych tow
Internecie, byto ich 15,4%; a w prasie papierowej - 10,6% ogdtu materiatu.

Warto zwro6ci¢ uwage, na stosunkowo duzy odsetek informacji o Teatrze, pojawiajacy sie na
portalach spotecznoSciowych. Katarzyna Matej, w pracy magisterskiej o wykorzystywaniu przez wszystkie
warszawskie instytucje kultury?3 internetowej komunikacji z odbiorcami?4 jednoznacznie stwierdzita, ze ta forma jest
ciaggle stabo rozwinieta i ewidentnie niedoceniana, zwtaszcza przez duze podmioty, ktére w swoim zadufaniu uwazaja,
iz nie potrzebujq takiego kontaktu, nie pilnuja tez poziomu merytorycznego i przyjaznego uzytkownikom interfejsu.
Pierwszym Zrédtem informacji o kazdym Teatrze i kazdej instytucji oraz waznym elementem ich wizerunku jest
wspotczesnie strona internetowa. Z grubsza rzecz biorgc zbior informacji na stronie winien objac:

a) historie i podstawowe fakty dotyczace instytucji; w tym spisy dyrektorow z datami ich pracy, rezyserdw,
dramaturgéw i aktoréw;

b) wspotczesng misje teatru;

c) doktadny opis scen: liczbe, adresy, liczbe miejsc na widowni, ewentualne charakterystyki dziatalnosci;

d) catosciowaq strukture instytucji;

e) ciala dodatkowe, o ile takie s3: rady, kuratele, mecenaty, organy prowadzace, itd.

f) sprawozdawczo$¢ w rozsgdnym wyborze i przejrzystych infografikach, w zwigzku z realizacjg prawa do informacji
publiczne;j.

Pomocg w przygotowaniu informacji na strone moze byc¢ tez zestaw danych zbieranych przez Instytut Teatralny?3>.

33 Spetniajace ustawowa definicje instytucji kultury - skadingd naszym zdaniem bardzo niedoskonatg, por. np. hasto ,Instytucja kultury” w WieloZrédtowym Stowniku
Kultury: http://ozkultura.pl/wpisy/251.

34 Katarzyna Matej, Strategie komunikacyjne warszawskich instytucji kultury w serwisie spotecznosciowym Facebook, Warszawa, ISNS UW, 2012.

35 Por. coroczne wydawnictwa Instytutu Teatralnego: Teatr w Polsce. Dokumentacja sezonu... Warszawa: Instytut Teatralny, aktualna publikacja dotyczy sezonu
2015/2016.
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Wykres 6. Temperatury emocjonalne tekstdw na temat Starego Teatru w internecie (4.1.2015-18.6.2016), N=1483*, w %

0,8

H neutralne Enegatywne M pozytywne nieoceniane

Zrédto: archiwum medialne NST, oprac. wlasne S, BF.* Liczba N odnosi sie réwniez do komentarzy watkéw umieszczanych w mediach
spotecznos$ciowych. **Kategoria ,,nieoceniane” dotyczy przekazéw bezstownych.

Dane przedstawione na wykresie 6 pozwalajg stwierdzi¢, ze w okresie objetym badaniem, w Internecie o Teatrze
pisano przede wszystkim informacyjnie, o czym $wiadczy neutralne nacechowanie emocjonalne zbadanych
tekstow. Jednakze relatywnie duza ich czeS¢ reprezentowata negatywne nacechowanie (doktadnie co trzeci),
zas tekstow o pozytywnej temperaturze emocjonalnej byto tu bardzo niewiele. PostanowiliSmy zatem sprawdzi¢ jaki
zasieg odbiorczy majg nacechowane emocjonalnie tresci internetowe, w ktorych odnoszono sie do Starego Teatru, por.
wykres 7. WybraliSmy Zrédta, o najwiekszym zasiegu rozprzestrzenienia informacji w okresie objetym badaniem.
Wida¢, ze na 1 miejscu jest tu Twitter z jedng jedyng informacja negatywng; na ostatnim (ale najliczniej
czytanym sposSréod Zrdodet ,branzowych”) - Polski Wortal Teatralny, na ktérym przewage mialy tresci neutralnie
nacechowane, ale pozytywnych temperatur byto i tutaj jak na lekarstwo. Wyglada na to, Zze portal onet.pl byt w
omawianym okresie najbardziej zréwnowazonym i ,chtodnym” Zrédtem tresci o Teatrze.
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Wykres 7. Temperatury emocjonalne a maksymalne zasiegi odbioru informacji o Starym Teatrze w internecie, w |b

Polski Wortal Teatralny, N=2867 96 L1453 .. oy
Facebook, N=6185 2 D
gazeta.pl, N=73798 6 - |
onet.pl, N=93959 [ 1 NI
Twitter, N= 185580 1 0
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

' negatywna M neutralna M pozytywna
Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne ]S, BF. Spoéréd N=582 zewidencjonowanych treéci w ok. 1/3 przypadkéw brak byto

statystyk odbiorczych, wiec nie mozna byto przeprowadzi¢ systematycznych poréwnan.

Fakt, Ze tresci kulturalne, w tym poswiecone teatrowi, sg bardziej dostepne w Internecie3® nie przesadza o ich znaczeniu
kulturotwoérczym, zwtaszcza w dobie wszechobecnego hejtu.

36 por. B. Fatyga, M. Dudkiewicz, R. Michalski, P. Tomanek, Kultura pod pochmurnym niebem. Dynamiczna diagnoza stanu kultury wojewddztwa warmirisko-mazurskiego,
Olsztyn: CEilK, 2014, ss.87-99.
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WYNIKI ANALIZ TRESCI, INTERPRETACJE I WNIOSKI
ANALIZA NAGLOWKOW

UWAGI METODOLOGICZNE

Metodologia uzyta w tym badaniu pochodzi z zasobu jakoSciowych metod badania tres$ci, jednakze przez nas
uzywana jest w potgczeniu z charakterystykami ilo§ciowymi, co ma znaczenie, zwtaszcza w wypadku badania
duzych zbioréw tekstow. Do opracowanianagtéwkoéw z prasy papieroweji Zréodet internetowych (o ile miaty
one nagtowki) wykorzystana zostala autorska metoda analizy nagtéwkéw, opracowana przeze mnie, po raz
pierwszy zastosowatam jg w analizach prasowych poswieconych prawu autorskiemu. Metoda ta moze ulegac
modyfikacjom, w zaleznosci od cech badanego materiatu3’. Umozliwia ona zbadanie:

- intencji komunikacyjnych nadawcow tresci, czyli tego, co chcg oni przekazac czytelnikom; oprocz intencji
informacyjnej pojawity sie tutaj concetto (intencja ludyczna - rozbawienie, zadziwienie odbiorcy), insynuacja, apel,
pytania retoryczne i - Sladowo - intencje niejasne, niemozliwe do odczytania;

- temperatur emocjonalnych, czyli kontekstowo zrekonstruowanych nacechowan pozytywnych, negatywnych,
ironicznych/sarkastycznych i neutralnych; w temperaturach emocjonalnych wyraznie odbija sie oceniajgcy charakter
badanych tresci i nastawienia ich autorow wykorzystywane tu akurat w przekazie medialnym albo $§wiadomie (np.
wtedy mamy do czynienia z intencjq insynuacyjng oraz temperaturami negatywngq i/lub ironiczno-sarkastyczng), albo
nieSwiadomie (gdy np. piszgcego ponosza emocje odbierajgce zdrowy osad - w takich przypadkach w badanych
tresciach pojawiaja sie gtéwnie pozytywne lub negatywne emocje);

- Srodkow stylistycznych uzywanych przez nadawcow tresSci; takich jak metafory (pojemnika, obszaru,
strukturalne 38 ), metonimie, porédwnania, oznajmienia itd.; analiza tego rodzaju dostarcza nie tylko wiedzy o
kompetencjach kulturalnych autoréw tekstow, ale takze pokazuje jakimi - nie niewinnymi przeciez - Srodkami
budowany jest obraz, w tym wypadku Starego Teatru, w oczach odbiorcow;

37 Doktadny opis metody i koncepcji teoretycznych, z ktoérych sie ona wywodzi: http://ozkultura.pl/node/10501; warto doda¢, ze na potrzeby niniejszego raportu
iwzwigzku z charakterem materialu empirycznego, metoda zostata zmodyfikowana. Do temperatur emocjonalnych dodana zostata np. kategoria
ironia/sarkazm,zasdointencji komunikacyjnych - insynuacja.

38 Typologia metafor w tej metodzie zostata zaczerpnieta z pracy George’a Lakoffa i Marka Johnsona, Metafory w naszym Zyciu, Warszawa: PIW, 1988.
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- kodow komunikacyjnych (wedle koncepcji Basila Bernsteina3?); tu za kod ograniczony uznaliSmy jezyk
specjalistyczny, zargon, gwary (dziennikarskie, teatralne, itd.), za kod rozwiniety - poprawna ,szkolng” wersje
polszczyzny, czyli tzw. jezyk naturalny; teksty w dyskursie publicznym powinny uzywaé¢ kodow
ograniczonych z umiarem, poniewaz je$li ich naduzywajg stajg sie nieczytelne i niezrozumiate dla szerokiej
publicznosci, dlatego okreslenie typu kodu posrednio wskazuje do jakiego odbiorcy dana tre$¢ ma szanse trafi¢ - i co
wazniejsze - by¢ odczytana ze zrozumieniem.

Generalnie rzecz biorac to narzedzie pozwala wskaza¢ rézne wymiary niejasnosci, ktore pojawiajgq sie w
przekazach publicznych. Przyktadowo mozna tu skonstruowac nastepujgce wzorce narracyjne:

- intencji informacyjnej nadawcy powinny odpowiadaé: neutralna temperatura emocjonalna, oznajmienia czyli
proste frazy lub zdania i rozwiniety kod komunikacyjny;

- intencji typu concetto: pozytywne, ironiczno/sarkastyczne lub negatywne temperatury, nadmiarowos¢ srodkéw
stylistycznych, np. metafor strukturalnych czerpanych ze specjalistycznych zasoboéw kulturowych oraz ograniczony kod
komunikacyjny;

- intencji insynuacyjnej powinny modelowo towarzyszy¢: negatywne lub ironiczno/sarkastyczne temperatury,
nadmiarowe Srodki stylistyczne (z matymi liczebnoS$ciami lub bez oznajmien) oraz ograniczony kod komunikacyjny.

Badanie nagtéwkéw jest uzasadnione nie tylko regutami wszechobecnej ,kultury newsow”49, czyli - mowigc
kolokwialnie gonigcej za sensacjq (nawet pozorng), a mowiac bardziej naukowo - wzorami i wzorcami
komunikacyjnymi dominujgcej kultury popularnej, ktorej znaczna czeS¢ to przekazy wymagajace jedynie niskich
kompetencji kulturowo-spotecznych.

Ten typ badania uzasadniajg rowniez klasyczne teorie prasoznawcze, méwigce o podstawowym znaczeniu
naglowkow tekstow prasowych dla decyzji czytelnikow o dalszej lekturze (por. przypis 15), a nawet o
substytutywnos$ci nagtdwka wobec tekstu w sytuacji gdy czytelnicy ograniczaja sie do przegladania nagtéwkow, nie
zagtebiajac sie wcale w teksty. Taki typ lektury ttumaczy tez - czesto odkrywane w trakcie, podobnych do
proponowanej tutaj, analiz - dlaczego w przekazach prasowych i ich mutacjach moga pojawiac¢ sie duze rozbieznoSci
pomiedzy: w miare informacyjnym tekstem a rewolwerowym nagtéwkiem.

39 Basil Bernstein, Odtwarzanie kultury, Warszawa: PIW, 1990.
40 Stuart Allen, Kultura newséw, Krakéw: Wyd. U], 2006.
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WYNIKI

DANE OGOLNE
Wykres 8. Analiza nagtéwkoéw; TEMPERATURY EMOCJONALNE OGOtEM, N=910, w %

B temperatura neutralna B temperatura pozytywna u ironia/sarkazm temperatura negatywna

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.

W nagtéwkach tekstéw o Starym Teatrze w zasadzie istnieje rGwnowaga pomiedzy temperaturami neutralnymi oraz
pozytywnymi. Co ciekawe, stosunkowo liczne byty tu nagtéwki ironiczno/sarkastyczne, a zdecydowanie negatywnych
byto najmniej. Warto jednak pamietaé, o czym juz wspomniatam wyzej, ze wynik ten jest uzalezniony od
linii/wydZwieku polityczno-ideologicznego tytutu prasowego lub innego, opatrzonego nagtéwkiem
tekstu. W wypadku np. atakujgcych Stary Teatr pism prawicowych pozytywne temperatury emocjonalne okreslaty
zarazem intencje bliskie raczej insynuacji lub przeSmiewczemu concetto niz wyrazaly aprobate dla dziatalnosci tej

instytucji.

112



Wykres 9. Analiza nagtéwkéw; TYPY INTENCJI KOMUNIKACYJNYCH OGOLEM, N=910, w %

2,8 1,8 1,1 0,5

‘ 47,1

informacja concetto Minsynuacja Mapel M pytanieretoryczne M niejasna

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.

Wynik zobrazowany na wykresie 9 pokazuje sytuacje charakterystyczng nie tyle dla specyfiki pisania o
Starym Teatrze, ile w ogole dla wspodtczesnej prasy: dwie najwazniejsze intencje komunikacyjne to dzisiaj
zarowno informacja, jak i che¢ zabawienia/zadziwienia czytelnika przy pomocy - dodajmy - raczej niewybrednych
Srodkow, czyli concetto. Inne intencje komunikacyjne, jak wida¢, znalazty tu zaledwie Sladowe reprezentacje. Jest to
jeszcze jeden dowdd na obnizanie sie poziomu prasy kulturalnej en masse.

Dane przedstawione na wykresie 10 pozwalajg stwierdzi¢ kto lub co byt/byto ,bohaterem” nagtowkéw. Z tego
punktu widzenianiepokojacy i potwierdzajgcy opinie o niskim poziomie publicystyki kulturalnej, naszym
zdaniem jest fakt, iZ podmiotowo/przedmiotowe odniesienia nagtdwkow tekstéw o Starym Teatrze albo byty niejasne,
albo zupelnie zewnetrzne wobec Teatru (1acznie 43,7% catego materiatu).

Z kolei, najczestsze odniesienia do Teatru dotyczyty spektakli oraz aktoréw. L.acznie nagtowkoéw opisujacych
rozne aspekty Starego Teatru jako instytucji kultury byto 46,3%, czyli mniej niz potowa zbadanego zbioru.
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Wykres 10. Analiza nagtéwkéw, TYPY ODNIESIENIA OGOLEM, N=910, w %
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Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wiasne BF.
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Wykres 11. Analiza nagtéwkéw, SRODKI STYLISTYCZNE OGOLEM, N=910, w %

50 44,1
45
40
35
30
25
20 15,4
15 12,6
10 7,1 8,4
27 4,6
5 0,9 1,1 1,2 1,9 ,
0
e & & e 2 > 2 2 NG & 2
.@%(‘ \@Q\ (('\\’\/ & N 0\(0\ é\,’b‘ ~\éb°\ é\Q“) ((\(\\\E ~\Q,<\\ ,\%Q
& S «@ & 9 N N & N &
Q <9 N o 2 N\ N > NS
O 2 o & < O ) o &
& N N 50 & & o S
& &0 N < O ’\’b
A O (4 > <O
\)QK :,ﬁ((\ N ({\Q’/\‘ @
F &

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.

Uzywane w nagtéwkach Srodki stylistyczne to - jak wida¢ na wykresie 11, gtdwnie metafory strukturalne czerpane
zreszta przez piszacych z zasobow kultury popularnej. Zwraca tu uwage nikly odsetek pordwnan, ktére pomagaja
edukowac czytelnika i zdecydowanie nizszy od pierwszej pozycji odsetek oznajmierr - towarzyszacych w
zaproponowanych wyzej modelach - informowaniu.
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Wykres 12. Analiza nagtéwkéw, TYP KODU OGOLEM, N=910, w %

[ ograniczony M rozwiniety

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.

Ciekawy jest tez wykres 12, pokazujacy, ze autorzy nagléwkow nieco czeSciej (roznica to 6,4%) uzywali kodu
ograniczonego, a wiec réznych odmian i jezykow specjalistycznych niz kodu rozwinietego (jezyka naturalnego)+t. W
innych badaniach, prawde méwigc uzyskaliSmy gorsze wyniki, np. w odniesieniu do dyskursu o prawie autorskim, co
wydaje sie szczegdblnie interesujgce i - zarazem - niepokojace.-42 W dalszych analizach powigzaliSmy ten wynik
doktadniej z innymi danymi.

Analiza nagtéwkow pokazuje, Ze informowanie przy ich pomocy o Starym Teatrze opiera sie najczesciej na:
- pozytywnych i neutralnych temperaturach emocjonalnych (warto jednak pamietac, ze to czesto negatywne, bardziej
zapadaja w pamie(¢, bo na ogét s mniej sztampowe);
- informacyjnych i ludycznych (concetto) intencjach komunikacyjnych;
- odniesieniach - co naprawde grozne - niejasnych i zewnetrznych wobec problematyki teatralnej w ogdle;

41 W badaniach dyskursu o prawie autorskim przewaga kodu ograniczonego byfa jeszcze wieksza i wynosita ponad 16%, co nie oznaczato bynajmniej, ze autorzy tekstéw
potrafili sie postugiwac jezykiem prawniczym, lecz tylko, ze w dyskursie publicznym uzywali swojego jezyka prywatnego, por. przypis 15.
42 Por. wyzej przypis 16.
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- Srodkach stylistycznych wykorzystujacych gtéwnie do$¢ prymitywne metafory strukturalne czerpane z kultury
popularne;j;

-przewadze kodow ograniczonych .

Potwierdza to wnioski wysnute na podstawie przeprowadzonej wyzej charakterystyki medialnych zrodet.

DANE SZCZEGOLOWE
Ponizej prezentujemy wyniki analiz nagtéwkéw w przekroju wg temperatur emocjonalnych.

A) NAGLOWKI POZYTYWNE

Ciggle przypominamy, Ze nie zawsze byty to nagtéwki pozytywnie odnoszace sie do Teatru, bowiem pojawity sie tutaj
i takie przypadki, w ktérych temperatura pozytywna dotyczyta tresci dla Teatru negatywnych - tak np. byty cechowane
tytuly doniesien o ,buncie aktoréw” w prasie zwigzanej z prawg strong sceny polityczne;j.

Wykres 13A.Analiza nagtéwkow: TEMPERATURA POZYTYWNA; typ intencji, N=341, w %
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informacja concetto apel/zacheta insynuacja pytanie retoryczne niejasne
Zrodto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.
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W wypadku pozytywnie nacechowanych nagtowkow intencje informacyjne sa nieznacznie czestsze niz w probie ogétem
(0 4,5%) i r6znica miedzy informacjq a concetto jest tu wieksza (o 8,2%). Pozostate kategorie wygladaja podobnie.

W wypadku pozytywnych nagtéwkow wiecej niz w kategorii ogotem jest odniesien zewnetrznych, nijak nie
zwigzanych ani ze Starym, ani z jakimkolwiek teatrem (o 7,7%), ale nieco mniej jest nagtowkdéw niejasnych. Inaczej tez
uktada sie struktura tych odniesien: tacznie 25,5% to nagtowki bezposrednio odnoszqce sie do aktoréw Starego, a
wszystkich odniesien podmiotowo-przedmiotowych do Teatru byto tu tylko nieznacznie wiecej niz w prébie ogétem -
prawie potowa (49,9%).

Wykres 13B. Analiza nagtéwkéw: TEMPERATURA POZYTYWNA,; typ odniesienia, N=341, w %
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Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.
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Wykres 13C.Analiza nagtéwkéw: TEMPERATURA POZYTYWNA,; srodki stylistyczne, N=341, w %
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Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.

W uzywanych do formutowania nagtéwkéw srodkach stylistycznych ewidentnie dominujg metafory strukturalne (a
wiec wywodzgce sie z wasko rozumianej kultury, gtdwnie zresztg popularnej, a nie tzw. wysokiej).
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Wykres 13D. Analiza nagtéwkdéw: TEMPERATURA POZYTYWNA; typ kodu, N=341, w%

H kod ograniczony kod rozwiniety

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.

Uzycie réznych odmian jezyka (kodéw komunikacyjnych) jest w wypadku nagléwkow o temperaturze pozytywne;j
zrownowazone i - jak mozna by oczekiwac - nie dominuje tu kod ograniczony, charakterystyczny, w szczego6lnosci, dla
wielbicieli Teatru.

Nagtéwki pozytywne byty w badanym materiale formutowane przede wszystkim przy pomocy:
- intencji informacyjnej i ludycznej (concetto)
- odniesien niejasnych i zewnetrznych wobec teatru
- Srodkow stylistycznych czerpanych z niskiego przekazu kultury popularnej (raczej zjadliwy banat niz skandal)
- niemal po rowno w jezykach specjalistycznych, jak i w normalnej polszczyZnie.
Kluczowe s3 tu - naszym zdaniem - kwestie odniesien zdecydowanie obnizajgcych warto$¢ poznawcza i edukacyjng
takich wypowiedzi oraz (nad)uzywanie kodu ograniczonego - co skutkuje niezrozumiatoscig tekstow, nawet dla
ludzi wyksztatconych.
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B) NAGLOWKI NEUTRALNE

Zgodnie z modelem dyskursu, przedstawionym w uwagach metodologicznych do tej czeSci, temperaturom neutralnym
nagtowkoéw odpowiada tu znaczgca przewaga intencji informacyjnej, niemniej jednak nawet tutaj concetto stanowi
ponad 1/3 badanych tresci (por. wykres 14A).

Wykres 14A. Analiza nagtéwkdéw; TEMPERATURA NEUTRALNA, typ intencji, N=356, w %
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Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.

Wykres 14B.Analiza nagtéwkdéw; TEMPERATURA NEUTRALNA, typ odniesienia, N=356, w %
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Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.
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Sytuacja komplikuje sie jednak, gdy przyjrzymy sie podmiotowo-przedmiotowym odniesieniom przebadanych
nagtéwkow. Jak wida¢ na wykresie 14B, ponad Y tych tekstow miata niejasne odniesienia, za$ co 10 - zewnetrzne
wobec instytucji Teatru. Relatywnie najczeSciej nagtéwki w sposéb neutralny emocjonalnie informowaty o spektaklach
i - rzadko - o aktorach. L.acznie neutralnych odniesien do Starego Teatru jako instytucji kultury byto tu 50,8%, czyli
byta to potowa tresci neutralnych zawartych w badanych nagtéwkach.

Wykres 14C. Analiza nagtéwkow; TEMPERATURA NEUTRALNA, srodki stylistyczne, N=356, w %

0,8 0,6

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.
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Zgodnie z modelem, relatywnie najwiecej byto tutaj oznajmien - (ok.1/5 srodkéw), za§ druga najwieksza kategoria,
czyli metafory pojemnika naleza do tzw. metafor martwych (podobnie jak wiekszo$¢ metafor obszaru), wtasciwie albo
juz nie odbieranych jako metafory i w zwigzku z tym- dodajmy - nie utrudniajacych zrozumienia przekazu, albo do
metafor martwiejqcych, ktore jeszcze sa odbierane jako do$¢ odkrywcze uzycia Srodkow jezykowych, ale nie budza
zdziwienia, ani nie sg niezrozumiate*3.

43 Por. Barbara Fatyga, Przemystaw Zielinski, Tempus fugit. Analiza metafor czasu - propozycja metodologiczna, (w:) ,Przeglqd socjologii jakosciowej”, t. 11, nr 1, 2006.
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Fakt, Ze teksty z tej grupy zachowuja neutralny charakter, mimo tak duzego nasycenia srodkami stylistycznymi
Swiadczy najbardziej o jakosSci tych Srodkdéw, ktére w wiekszosci przypadkéw reprezentujg niskie kompetencje
kulturowe piszacych.

Wykres 14D.Analiza nagtéwkoéw; TEMPERATURA NEUTRALNA, typ kodu, N=356, w %

B kod ograniczony kod rozwiniety

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.

Mimo oczekiwanej przewagi kodu rozwinietego dla nagtéwkow neutralnych emocjonalnie, a zatem pisanych normalng
polszczyzng, niemal 44% z nich bylto skonstruowanych przy pomocy odmian jezyka reprezentujacych kody
ograniczone.

Nagtowki neutralne, ktore w idealnym typie dyskursu prasowego winny by¢ najbardziej informacyjne; jasne i
obiektywne, byty tu budowane w oparciu o:
- informacyjny i ludyczny typ intencji komunikacyjnych;
- odniesienia merytoryczne, gtbwnie niejasne i nastepnie odnoszace sie do spektakli, ogdlnie do teatru oraz zewnetrzne
wobec niego;
- oznajmienia (sprzyjajace neutralnosci), ale i metafory pojemnika (zawsze sugerujace zamkniecie) i nastepnie metafory
strukturalne;
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- relatywnie duzg przewage kodu rozwinietego - czyli zrozumiatej polszczyzny.
Jednak nawet neutralne temperatury nagtéwkow nie zapewniaty im ochrony przed zainfekowaniem elementami
charakterystycznymi dla dyskursu nacechowanego emocjonalnie.

C) NAGLOWKI IRONICZNO/SARKASTYCZNE

Mozna stwierdzi¢, ze - zgodnie z zatozeniami modelu - w nagtéwkach ironiczno/sarkastycznych przewaga intencji
ludycznej i przesmiewczej w formie concetto jest przygniatajaca, co pokazuje wykres 15A.

Wykres 15A. Analiza nagtdwkow; IRONIA/ SARKAZM, typ intencji, N=132, w %

1
00 83,3
80
60
40

20 10,6
4,6 1,5

concetto informacja insynuacja apel, pytanie retoryczne

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.
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Wykres 15B. Analiza nagtowkow; IRONIA/ SARKAZM, typ odniesienia, N=132, w %

45
40
35
30
25
20
15
10 6

5 3 2,3 23 2,3

38,6

29,6
14,4

0,7 0,6

niejasne spektakl zewnetrzne teatr/y Narodowy Stary dramaturg aktor/aktorzy Jan Klata dyrektor widownia
Teatr

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.

W analizowanym typie, jak wida¢ na wykresie 15B, bardzo wysoki odsetek stanowig odniesienia niejasne, co zresztq
jest charakterystyczne dla tej odmiany wspotczesnego dyskursu publicznego. Natomiast interesujace jest, ze kolejng
kategoria, jesli idzie o wielko$¢ odsetka sg tu spektakle Starego Teatru, za$ ironiczno-sarkastyczne odniesienia do

aktorow sa bardzo nieliczne. L.acznie odniesiert podmiotowo-przedmiotowych do badanej instytucji jest w tym typie
46,8%.
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Wykres 15C. Analiza nagtéwkow; IRONIA/ SARKAZM, srodki stylistyczne, N=132, w %

70 65,9
60
50
40
30
20
11,4
10 6,8
46 3 3 2,3 1,5 1,5
0
metafora metafora elipsa personifikacja metafora obszaru poréwnanie oznajmienie metonimia uprzedmiotowienie
strukturalna pojemnika

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.

Ciekawy jest tutaj rozktad srodkdéw stylistycznych: zgodnie z modelem - ironii i sarkazmowi towarzysza, jak widac¢ na
wykresie 15C, w przyttaczajgcej wiekszoSci metafory strukturalne. Dodajmy, Ze majg one tu czesto degradujacy,
naznaczajacy charakter w odniesieniu dla opisywanego podmiotu lub przedmiotu, towarzyszac nie tylko intencji
wprost insynuacyjne;j.
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Wykres 15D.Analiza nagtowkow; IRONIA/ SARKAZM, typ kodu, N=132, w %

«

i kod ograniczony W kod rozwniety

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.

Potwierdzeniem uzyskanych wynikow jest miazdzgca przewaga kodu ograniczonego dla nagtowkow
ironiczno/sarkastycznych, przedstawiona na wykresie 15D.
Nagtéwki o nacechowaniu ironiczno-sarkastycznym zbudowane byty w oparciu o:
- przyttaczajaco czeste uzycie intencji ludycznych (concetto), co na ogét Swiadczy o prymitywnym przymilaniu sie do
czytelnika;
- gtéwnie niejasne odniesienia, a kolejno uczynienie obiektem tej strategii komunikacyjnej spektakli Starego Teatru;
- uzycie przede wszystkim wqtpliwej jakosci metafor strukturalnych;
- przyttaczajaco czeste wykorzystanie kodu ograniczonego.
Wydaje sie zatem, Ze w ostatecznosci metaintencjg komunikacyjna jest tu insynuacja zamiast informowania.

D) NAGLOWKI NEGATYWNE

W najmniejszej grupie nagtéwkow - tych o negatywnym zabarwieniu emocjonalnym, jak pokazuje wykres 16A,
najczesciej pojawiala sie intencja typu concetto, warto tez zwroci¢ uwage na relatywnie najwyzszy odsetek insynuacji,
co nie jest jednak w tym wypadku specjalnie dziwne.
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Wykres 16A. Analiza nagtéwkéw; TEMPERATURA NEGATYWNA, typ intencji, N=81, w %
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concetto informacja insynuacja apel

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.

Warto tu przypomnieé, Zze w tym typie mieszcza sie zaréwno nagtowki tworzone przez zwolennikéw, jak i
przeciwnikow Teatru, a jako$S¢ dowcipu - zwtaszcza w dominujgcej tu kategorii concetto - zalezy od orientacji
polityczno-ideologicznej nadawcow przekazéw. Tak to juz bowiem w polskim dyskursie jest, ze w jego
prawicowej odmianie dowcip jest ciezki i na og6t mato finezyjny. Po stronie zwolennikéw przekraczanie
(umownej skadinad granicy smaku) raczej wigze sie z intencjq informacyjng i z insynuacjami, od ktérych nie sg oni,
niestety, wolni.

Jesli idzie o typ odniesienia podmiotowo-przedmiotowego, to nagtowki o negatywnej temperaturze emocjonalnej
majg stosunkowo wysoki odsetek elementow niejasnych, najliczniejszg kategoria zwigzang z Teatrem zndéw s3
spektakle, zas odniesien do catosciowo ujmowanej instytucji ogétem jest tu 42%.
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16B. Analiza nagtéwkéw; TEMPERATURA NEGATYWNA, typ odniesienia, N=81, w %
35

30,9
30
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20
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11,1 11,1 11,1
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4,9 4,9
5 3,7 2,5 2,5
B B =
0 [ [ —

niejasne spektakl aktorzy teatr zewnetrzne Jan Klata polityka Narodowy Stary rezyser dramaturdzy dyrektorzy
Teatr

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.
W nagtéwkach o negatywnej temperaturze najczesciej wykorzystywano metafory strukturalne i - o wiele rzadziej

(réznica 29,7%) oznajmienia, te drugie rzadziej, niz by to wynikato z liczby nagtéwkow o informacyjnej intencji
nadawcy przekazu (por. wykres 16A).
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Wykres 16C. Analiza nagtdwkéw; TEMPERATURA NEGATYWNA, srodki stylistyczne, N=81, w %
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Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF.

2,5 1,2 1,2
] —— ——
metonimia metafora obszaru uprzedmiotowienie

W negatywnie emocjonalnie nacechowanych nagtéwkach - co wida¢ na wykresie 16D - réwniez bez

niespodzianek - przewazyt typ ograniczony kodu komunikacyjnego.

Wykres 16D. Analiza nagtowkoéw; TEMPERATURA NEGATYWNA, typ kodu, N=81, w %

B kod ograniczony  ® kod rozwiniety

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie witasne BF.
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Nagtowki negatywnie nacechowane gtéwnie byty budowane w oparciu o:

- intencje typu concetto, z relatywnie najwyzszym w catym zbiorze odsetkiem intencji insynuacyjnej;

- odniesienia niejasne i do spektakli;

- przewage metafor strukturalnych;

- przewage kodu ograniczonego.

W ocenie tego najmniejszego zbioru przeanalizowanych nagtéwkéw warto pamietac o ich sile razenia, ktéra nierzadko
moze by¢ wieksza niz tresci pozytywnych.

W kolejnych badaniach warto bytoby sprawdzi¢ doktadniej wptyw przekazu medialnego - w tym takze
naglowkéw - na publicznos$é; w szczeg6lnoSci mozna by wykorzystaC opracowane podejscie do stworzenia
interesujacej metody projekcyjnej. Prowadzenie monitoringu obrazu teatréw w mediach pozwolitoby nie tylko Sledzi¢
zmiany by dostosowywaé do nich polityke informacyjng i dziatania promocyjne lecz pozwolitoby tez uscisli¢
metodologie poprzez wystandaryzowanie stworzonych tu modeli dyskursu.

POLA SEMANTYCZNE

UWAGI METODOLOGICZNE

Metoda pola semantycznego, w zmodyfikowanej przeze mnie wersji Regin Robin*#, postuzyta do zbadania sposobu
przedstawiania przez analizowane media: teatru, jego aktordow, rezyserow, dyrekcji, spektakli i publicznosci. Tu roOwniez
wykorzystaliSmy kontekstowy pomiar temperatur emocjonalnych aby dokladniej scharakteryzowac przedstawienia
(medialne obrazy) wskazanych obiektéw. Z grubsza rzecz biorgc metode mozna opisac jako rozktadanie tekstu na
elementy tworzace sieci znaczen, takie jak:

- ekwiwalenty badanego pojecia reprezentowanego przez konkretng nazwe jezykowa (np. Stary zamiast Narodowy
Stary Teatr im....);

- okres$lenia badanego pojecia-nazwy (np.: w polu semantycznym aktorzy — wyrazenie wybitny aktor);

-asocjacje z badanym pojeciem-nazwa czyli to, co w konkretnym zdaniu i catym tekscie jest z nim kojarzone (badany
teatr kojarzy sie np. z nonkonformizmem albo brakiem patriotyzmu, itp.);

44 Doktadny opis metody, por. m.in.: Barbara Fatyga, Dzicy z naszej ulicy. Antropologia kultury mtodzieZowej, Warszawa: ISNS UW 1989, tamze przyktady rekonstrukcji
pol semantycznych z subkulturowej prasy (fanzinéw), np. dla punkéw i skinéw.
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- opozycje do badanego pojecia-nazwy czyli wyrazenia jezykowe kontekstowo stojace przeciw niemu (np.
protestujqcy aktorzy w polu semantycznym Teatru);

- dziatania podmiotu pola badanego pojecia-nazwy (jak w sformutowaniu Stary Teatr znéw zdobyt nagrode w polu
semantycznym utworzonym dla Teatru);

- dziatania na podmiot pola badanego pojecia-nazwy (jak w sformutowaniu bezpardonowy atak prawicy na Stary
Teatr w polu semantycznym Teatru).

Nastepnym krokiem jest ztozenie wszystkich wyrazen, znalezionych w danym korpusie tekstow, w cato$ci tworzace
najpierw sieci wskazanych powyzej elementéw pola, za$§ kolejno - pola semantyczne (kompletne znaczenia dla
poszukiwanych stéw kluczowych w obrebie zar6wno pojedynczego tekstu i zbioréw tekstow). Metoda ta, jakkolwiek
bardzo pracochtonna, pozwala precyzyjnie opisaC catoSciowo znaczenia, jakie sg przypisywane poszczegdlnym
pojeciom-nazwom, ktére sie w ten sposéb bada.

W niniejszym fragmencie znéw pokazujemy serie wykresOw z opracowaniami danych, ktére zostaty uporzadkowane
nastepujgco:

- najpierw pokazujemy strukture catego zbadanego zbioru wyrazen poswieconych Staremu Teatrowi w badanych
mediach (wg typow przekazu - ogdlnopolskiego, lokalnego i regionalnego, temperatur emocjonalnych -
neutralnej, pozytywnej, negatywnej i ironiczno-sarkastycznej oraz zr6znicowania temperatur w zaleznos$ci od
typu przekazu);

- nastepnie pokazujemy osobne serie wykresoéw dla kazdego zbadanego pojecia, tzn.: spektakli, aktordw, itd. ,wg ich
obecnosci w roznych typach przekazu, temperatur emocjonalnych oraz zréznicowania temperatur w zaleznosci od typu
przekazu;

- do tego fragmentu dotaczyliSmy analize struktury pola semantycznego kazdego z badanych poje¢ ze wzgledu na
sktadajace sie nan sieci ekwiwalentow, asocjacji, okresler opozycji dziatan na podmiot pola i dziatarn samego podmiotu
pola w mediach branzowych (teatralnych).
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WYNIKI, INTERPRETACJE, WNIOSKI, REKOMENDACJE

DANE OGOLNE
A) STRUKTURA CALOSCIOWEGO POLA SEMANTYCZNEGO STAREGO TEATRU JAKO INSTYTUC]I KULTURY

Na wykresie 17 pokazujemy strukture catego zbadanego materiatu. Jak wida¢, najwiecej tresci poswieconych Staremu
Teatrowi mozna byto odtworzy¢ w przekazie (prasowym i internetowym) ogolnopolskim.

Wykres 17. Pole semantyczne Starego Teatru OGOLEM, N=10.069 wyrazen, w % i podziale wg typu przekazu

9,6

18,6

przekaz ogdlnopolski przekaz lokalny przekaz regionalny

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF PZ, BK, LM, ]S.

Jakkolwiek najliczniejsze byty tu neutralne nacechowania emocjonalne, (por. wykres 18) to jednak warto wzia¢ pod
uwage, zZe tacznie negatywnych i ironiczno-sarkastycznych wyrazen byto w zbadanym materiale 24,4% (czyli niemal
!). Zas co 3 wyrazenie miato pozytywnq temperature emocjonalng. Nalezy wszelako pamieta¢ o zastrzezeniu,
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kilkakro¢ juz tu w réznych miejscach formutowanym, ze w mediach prawicowych tresci negatywne z punktu widzenia
Teatru - intencjonalnie pojawiaty sie jako pozytywne.

Wykres 18. Pole semantyczne Starego Teatru, wg temperatur emocjonalnych OGOtEM, N=10.069 wyrazen, w %

10,2

14,5 ‘ 42,2

neutralna pozytywna negatywna M ironia/sarkazm

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, PZ, BK, LM, ]S.

Jak wida¢ na wykresie 19: w mediach o zasiegu ogdlnopolskim niemal 1/3 catego pola semantycznego Starego Teatru
miata nacechowanie neutralne; negatywnych i ironiczno-sarkastycznych znaczen znalazto sie tu 1gcznie 17,3%, zas
prawie co 5 wyrazenie miato pozytywng temperature emocjonalng. W przekazie lokalnym odsetki sg zdecydowanie
nizsze (podobnie jak w regionalnym), ale struktura jest troche inna: relatywnie najwiecej jest tu takze wyrazen
neutralnych, lecz relatywnie wiekszy jest lgcznie odsetek temperatur negatywnych i ironiczno-sarkastycznego
nacechowania emocjonalnego — niemal taki sam jak temperatur pozytywnych.

Rozktad temperatur emocjonalnych w mediach regionalnych pokazujemy tu dla porzadku poréwnywania, bo
odsetki w catym polu s3 dla tych mediéw najmniejsze. Ma to oczywiscie zwigzek z zaprezentowana na poczatku tej
czesci strukturg archiwum (por. wykres 2).
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Wykres 19. Pole semantyczne Starego Teatru, wg typu przekazu i temperatur emocjonalnych
OGOLEM, N=10.069 wyrazen, w % *

11,4
przekaz ogdlnopolski
24,2
30,2
przekaz lokalny
przekaz regionalny
0 5 10 15 20 25 30

M ironia/sarkazm M negatywna M pozytywna M neutralna

35

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, PZ, BK, LM, |JS. *Wszystkie liczebnos$ci na tym wykresie procentowane byty do
ogotu wyrazen - podanej liczby N, a nie do poszczegdlnych zbioréw np. przekazéw ogdlnopolskich N=2.745 traktowanych jako 100%.

Przyjrzyjmy sie teraz jak wygladaja poszczegdlne zbiorcze (tzn. zestawione ze wszystkich 6 sieci) pola

semantyczne dla wskazanych wyzej podmiotéw pol (stow-kluczy).

SPEKTAKLE STAREGO TEATRU

Najwieksze zrekonstruowane pole semantyczne odnosi sie do spektakli Starego Teatru, o ktorych najwiecej tez pisaty

media ogdlnopolskie i lokalne.
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Wykres 20A. Pole semantyczne SPEKTAKLI Starego Teatru, N=3.556 wyrazenia, w % i podziale wg typu przekazu

przekaz ogdlnopolski  ® przekaz lokalny  ® przekaz regionalny

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wiasne BF, PZ, BK, LM, JS.

Wykres 20B, obrazujacy nacechowanie emocjonalne pola spektakli, pokazuje, Zze zdecydowanie czeSciej
pojawialy sie tu temperatury pozytywne niz negatywne, ale zarazem relatywnie duzo byto ironii i sarkazmu.

Wykres 20B. Pole semantyczne SPEKTAKLI Starego Teatru, wg temperatur emocjonalnych, N=3.556
wyrazenia, w %

39,8

neutralna pozytywna negatywna ironia/sarkazm

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wiasne BF, PZ, BK, LM, ]S.
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Na wykresie 20C wida¢, ze w podobny sposo6b pisano o spektaklach w mediach ogdlnopolskich i lokalnych, a nieco
inaczej (relatywnie) bardziej pozytywnie, chociaz tez rzadziej w mediach regionalnych.

Wykres 20C. Pole semantyczne SPEKTAKLI Starego Teatru, wg typu przekazu i temperatur emocjonalnych,
N=3.556 wyrazenia, w %

11,2
rzekaz ogdlnopolski
p g p 22,5
29,6
przekaz lokalny
przekaz regionalny
0 5 10 15 20 25 30 35

M ironia/sarkazm M negatywna M pozytywna M neutralna

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, PZ, BK, LM, JS.

Szczegoblnie ciekawa jest struktura sieci w polu semantycznym spektakli Starego Teatru odtworzona
dla przekazow z mediow teatralnych. Mozna by sadzi¢, ze w recenzjach i opisach spektakli dominowac¢ beda ich
okreslenia i dziatania podmiotu (opisujace jak spektakl oddziatuje na widzow), Ze sporo miejsca zajmie tez opis dziatan

na podmiot - czyli np. reakcje publicznosci i krytyki na spektakl. Jednakze, jak pokazuja dane na wykresie 20D gtéwng
kategorig sg tutaj asocjacje.
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Wykres 20D. Pole semantyczne SPEKTAKLI Starego Teatru w mediach teatralnych, N=2525, w %.
asocjacje 28,7
okreslenia 22,3
dziatania podmiotu 20,7
ekwiwalenty 20,5
dziatania na podmiot 5,5

opozycje 2,3

0 5 10 15 20 25 30 35

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, PZ, BK, LM, ]S.

Postepujacy upadek krytyki teatralnej - w szczegdlnosci i publicystyki kulturalnej - w ogélnosci, obserwujemy od
kilkudziesieciu juz lat. Przez chwile - w heroicznym i pionierskim okresie upowszechniania sie Internetu - to medium
wydawato sie re-medium na 6w stan rzeczy. Swoboda wyrazania opinii i duza dostepnos¢ jednak nie spowodowaty
podniesienia sie poziomu ani krytyki teatralnej, ani tekstéw publicystyczno-kulturalnych. Szczeg6lnie wyraznie widac
to na przyktadzie pisania o spektaklach teatralnych, nawet w tzw. prasie branzowej. Dla piszacych o spektaklach
Starego Teatru bardziej liczy sie autoprezentacja (pokazanie wtasnego szerokiego pola skojarzen) niz merytoryczny
opis i/lub krytyka teatralnego dzieta.

Niniejsza rekomendacja odnosi sie do catosci przedstawionych w tym fragmencie analiz, a jej adresatem sg w
wiekszym stopniu Instytut Teatralny i Srodowisko ludzi teatru niz sam Stary Teatr. Konieczne jest przywrocenie
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profesjonalizmu wypowiedziom o teatrze, resp. kulturze w ogoéle, i odwrét od ptytkiego pleplania, nieudolne;j
autopromocji nadawcow i postepujacego otepienia odbiorcow.

Oczywiscie wymaga to pozbycia sie wszechobejmujacego leku przed FETYSZEM OGLADALNOSCI I INNYMI FORMAMI
ODBIORU (np. lekiem przed wyniesieniem sie odbiorcow do internetu, albo na festyny - por. tez watki tyczace sie
aktywnosci kulturalnej i wszystkozernosci odbiorcéw w 11 111 cze$ci niniejszego opracowania

AKTORZY STAREGO TEATRU
Pole semantyczne aktoréw Starego Teatru jest drugie, co do wielkoSci, w przenalizowanym materiale. Wykres 21A
pokazuje proporcje pisania o aktorach w réznego typu mediach. Warto w tym kontekScie przypomnie¢, ze
stosunkowo najrzadziej omawiane sg ich dziatania teatralne; najczesciej za$ pojawiajg sie jako:
- serialowi celebryci - wtedy pisze sie o nich i publikuje sie wywiady z nimi o wszystkim, niezaleznie od tego czy sie
na tym znaj3a czy nie, za$ nazwa teatru, w ktérym pracuja pojawia sie jedynie jako rodzaj nieznaczacego ozdobnika;
- aktorzy starszego pokolenia, o ktérych najchetniej pisze sie w konteks$cie ich przesztej chwatly i dokonan
teatralnych, czesto czynigc z nich autorytety od wszystkiego;
- aktorzy nie pracujacy juz w Starym Teatrze lub niezyjacy, o tych takze pisze sie tu niemal wyltgcznie
pozytywnie;
-teatralna praca aktoréw Starego Teatru jest prawie wytgcznie omawiana w mediach teatralnych - por. wykres
21D, ponizej.

Omowiona wczes$niej struktura archiwum rzutuje oczywiscie na fakt, ze najwiecej informacji o aktorach pojawito
sie w mediach o zasiegu ogdlnopolskim, potem lokalnym i regionalnym.
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Wykres 21A. Pole semantyczne AKTOROW Starego Teatru, N=2.992 wyrazen, w % i podziale wg typu przekazu

M przekaz ogdlnopolski M przekaz lokalny W przekaz regionalny

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, PZ, BK, LM, JS.

O aktorach pisano (poza nacechowaniem neutralnym, ktére dominowatlo w trybie sprawozdawczym)
najczesciej pozytywnie, bardzo mato byto tu tez wyrazen nacechowanych ironicznie badz sarkastycznie i stosunkowo
niewiele sformutowan nacechowanych negatywnie emocjonalnie - por. wykres 21B.

Wykres 21B. Pole semantyczne AKTOROW Starego Teatru, wg temperatur emocjonalnych, N=2.992 wyrazen,
w %

neutralna M pozytywna M negatywna Mironia/sarkazm

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wiasne BF, PZ, BK, LM, JS.
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W przekazie lokalnym proporcje wyrazen negatywnych do catosci pola byly najmniejsze; generalnie pisano we
wszystkich typach mediéw gtdéwnie neutralnie i pozytywnie, por. wykres 20C. Warto w tym kontek$cie zaznaczy¢, ze
nawet w tekstach bardzo negatywnych wobec Starego Teatru - aktorom obrywato sie najmniej. Dobrym przyktadem
wskazywanej juz wielokrotnie ambiwalencji mediow sg opisy buntu aktoréw; w zaleznosci od linii politycznej medium
pisano o nim pozytywnie lub negatywnie.

Wykres 21C. Pole semantyczne AKTOROW Starego Teatru, wg typu przekazu i temperatur emocjonalnych,
N=2.992 wyrazen, w %

przekaz ogdlnopolski 12,1

24,8
30,5

przekaz lokalny

8,2

przekaz regionalny

0 5 10 15 20 25 30 35

Hironia/sarkazm M negatywna M pozytywna M neutralna

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, PZ, BK, LM, ]S.

Aktorow opisywano w mediach fachowych, co winno by¢ wg nas niepokojace, przede wszystkim przez ekwiwalenty
oraz asocjacje. Wynik dodaje wiarygodnoSci typologii rozpoczynajacej niniejszy fragment.
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Wykres 21D. Pole semantyczne AKTOROW Starego Teatru w mediach teatralnych, N=748, w %.

opozycje _ 3,9
0 5 10 15 20 25 30

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, PZ, BK, LM, ]S.

Struktura pola semantycznego aktoréw Starego Teatru, szczegdlnie tego odtworzonego z tekstow zamieszczanych w
mediach teatralnych - podobnie jak w przypadku spektakli nie wydaje sie prawidtowa. Mozna by bowiem oczekiwac,
Zze w tym polu najistotniejsze beda dziatania podmiotu pola czyli opisy aktorskich kreacji i ich oceny - czyli sie¢
okreslen. Tymczasem mamy tu do czynienia z dominujacymi sieciami ekwiwalentéw i asocjacji, ktére pokazuja, iz w
tym zbiorze tekstéw NIE jest najwazniejsze, iZ dana osoba jest aktorem Starego Teatru lecz kim$ innym:
postacig z serialu, telewizyjnego show w rodzaju ,tafnca z gwiazdami” itp., ze licza sie jej zyciowi
partnerzy, jakie konfitury robita jej babcia i jakie ma poglady na raka watroby. Ewentualnie widag, iz
ambitny autor tekstu robi tzw. szuflade zamiast analizowac¢ prace aktora i jego emploi opisuje co mu sie
akurat skojarzyto z jego zasobem wiedzy podrecznej. Ironizuje, oczywiscie, ale wyniki analiz w tym polu byty
dla nas dos¢ szokujace.
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STARY TEATR

Wykres 22A. Pole semantyczne STAREGO TEATRU, N=1.268 wyrazen, w % i podziale wg typu przekazu

10,8

Lm

70,2

przekaz ogdlnopolski  m przekaz lokalny ~ ® przekaz regionalny

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, PZ, BK, LM, JS.

Struktura przekazu nie przynosi niespodzianek i w wypadku wzmianek o samym Starym Teatrze. Opisywatam juz
wyzej dlaczego pole semantyczne tak wyglada.

Wykres 22B. Pole semantyczne STAREGO TEATRU, wg temperatur emocjonalnych, N=1.268 wyrazen, w %

neutralna M pozytywna M negatywna M ironia/sarkazm
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Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wiasne BF, PZ, BK, LM, ]S.

Nieco wiecej mozna powiedzie¢ o nacechowaniu emocjonalnym w polu semantycznym wyrazenia Stary Teatr.
Wiekszo$¢ neutralnych wyrazen w tym polu pojawia sie dlatego, iZ w tekstach - o catkowicie innej niz teatralna
tematyce - gdzieS na marginesie pada nazwa akurat tego teatru.

Wykres 22C. Pole semantyczne STAREGO TEATRU, wg typu przekazu i temperatur emocjonalnych,

N=1.268 wyrazen, w %
—
przekaz ogdlnopolski /.3

18,2
40,6
F 33
0,8
kaz lokal 4
przekaz lokalny 58
10,8
I 0,3
przekaz regionalny 03
3,3
5,2
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45
Hironia/sarkazm M negatywna M pozytywna neutralna

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, PZ, BK, LM, ]S.

Ciekawe tez jest to, ze - jak wida¢ na wykresie 22C - proporcjonalnie drugg temperaturg jest tu wszedzie nacechowanie
pozytywne, a w przekazie lokalnym pojawia sie relatywnie najwiecej ironii i sarkazmu, co wigze sie w tym wypadku
gltownie z temperaturg sporow o Stary Teatr w prasie krakowskie;j.
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Wykres 22D. Pole semantyczne STAREGO TEATRU w mediach teatralnych, N=534, w %.

asocjacje 38,8
ekwiwalenty 22,9
okreslenia 17
dziatania podmiotu 11,6
dziatania na podmiot 7,3

opozycje 2,4

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, BK, LM, ]S.

W analizie wykresu 22D znéw musimy odwota¢ sie do pewnego modelu funkcjonowania instytucji kultury, jaka jest
teatr, tym razem w Srodowisku spotecznym. Wydawatoby sie bowiem, Ze tu takze gtéwnymi sieciami w polu powinny
by¢ okreslenia: jaki jest Stary Teatr oraz obie sieci dziatan. Wazna w tym wypadku jest rowniez sie¢ opozycji, bo
pozwala okresli¢ specyfike tej instytucji - tymczasem tu jest ona szczatkowa. Zndw dominujg asocjacje - czyli co sie
piszacym kojarzy oraz ekwiwalenty, ktore takze majg Swiadczy¢ o tworczosci autoréw publikacji a nie Teatru!

REZYSERZY STAREGO TEATRU

Niewiele mniejsze pole semantyczne zrekonstruowaliSmy dla rezyseréw Starego Teatru. 1 znow jesli idzie o proporcje
typow przekazdéw - rzutuje na nie struktura archiwum - por. wykres 23A.
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Wykres 23A. Pole semantyczne REZYSEROW Starego Teatru, N=1.108 wyrazen, w % i podziale wg typu

przekazu
11,7
13,7
74,6
przekaz ogdlnopolski przekaz lokalny przekaz regionalny

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, PZ, BK, LM, ]S.

Warto przypomnie¢, ze jeSli idzie o temperatury emocjonalne w polu semantycznym rezyseréw (wykres 23B)
wyrazenia pozytywne dotyczg gtownie rezyseréw niegdys pracujacych w Starym Teatrze (wtaSciwie nie pojawiajg sie
tu negatywne temperatury, ktére ich dotycza - poza Krystianem Lupa; nie ma rowniez sarkazmu i ironii), za$ rezyserzy
obecnie wspotpracujacy z Teatrem lokujg sie badz wsréd pozytywnie, badz wsrdéd negatywnie nacechowanych
elementow tego pola i to w stosunku do nich pojawiajg sie elementy ironiczno-sarkastyczne, zwtaszcza w mediach
prawicowych i katolickich. PisaliSmy juz wcze$niej o tym, Ze ironia i sarkazm sg tu raczej przyciezkie, pozbawione
wdzieku i lekkoSci, zas argumentacja czesto nie jest w sprawie lecz ad personam.
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Wykres 23B. Pole semantyczne REZYSEROW Starego Teatru, wg temperatur emocjonalnych, N=1.108 wyrazen, w %

neutralna M pozytywna M negatywna M ironia/sarkazm

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, PZ, BK, LM, ]S.
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Wykres 23C. Pole semantyczne REZYSEROW Starego Teatru, wg typu przekazu i temperatur emocjonalnych,
N=1.108 wyrazen, w %

przekaz ogdlnopolski

23,3
33,7
przekaz lokalny
7,2
1,5
K . | 2,7
rzekaz regionaln
p 8 y 27
4,7
0 5 10 15 20 25 30 35 40
M ironia/sarkazm M negatywna M pozytywna neutralna

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, PZ, BK, LM, ]S.

W przekazie ogdlnopolskim temperatury emocjonalne, jak wida¢ na wykresie 23C, uktadaja sie skokowo, ale
réwnomiernie; w przekazie lokalnym trend zostaje zaburzony, na rzecz minimalnej przewagi wyrazen negatywnie

nacechowanych, ale jest tu bardzo mato ironii i sarkazmu; w przekazie regionalnym - podobnie, tylko troszke wiecej
nacechowania ironiczno-sarkastycznego.

148



Wykres 23D. Pole semantyczne REZYSEROW Starego Teatru w mediach teatralnych, N=679, w %.

asocjacje

13

36,2

dziatania podmiotu

opozycje 1,5

) .

5 10 15 20 25 30 35 40

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, PZ, BK, LM, JS.

Zauwazmy, ze struktura pola semantycznego dotyczacego rezyseréw Starego Teatru (wykres 23D) jest bardzo
podobna do poprzednio omawianej. Znéw dominujgce sieci wyrazen (asocjacje i ekwiwalenty) nie odnosza sie
bezposrednio do pracy rezyserow.

Te sieci w polu semantycznym odtworzonym dla medioéw teatralnych, ktére powinny opisywac¢ CO ROBIA i JACY
SA REZYSERZY w swoich ROLACH PROFESJONALNYCH sg mniej liczne niz skojarzenia piszacych oraz ekwiwalenty,
ktore tu powinny by¢ sieciag minimalng. Opozycji, ktdre winny dawac kontekst dla poznania pracy rezyserow, jest tu
jeszcze mniej niz w polu samego Teatru.
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W kontekscie takich wynikéw powstaje pytanie gdzie wobec tego poszukiwac profesjonalnej wiedzy, skoro nawet
media branzowe przejmujg wzorce charakterystyczne dla tabloidow? Oraz - kto ma wptyw na ksztatcenie osob
piszacych w tych mediach i praktykujgcych takie style publicystyki kulturalnej oraz recenzowania.

DYREKTORZY STAREGO TEATRU.

Mimo iz pole semantyczne dyrektoréw (por. wykresy 24A-D), okazato sie stosunkowo niewielkie, jesli idzie o liczbe
zrekonstruowanych wyrazen, to warto zauwazy¢, ze wiasnie o dyrektorach relatywnie czesto pisaly media lokalne -
gtownie prasa krakowska.

Wykres 24A. Pole semantyczne DYREKTOROW Starego Teatru, N=678 wyrazeri, w % i podziale wg typu
przekazu

11,7

29,1

A

59,2

przekaz ogdlnopolski przekaz lokalny przekaz regionalny

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wiasne BF, PZ, BK, LM, ]S.

Bardzo wyraziste sg takze nacechowania emocjonalne w tym polu (wykres 24B): elementy ironiczno-
sarkastyczne to nieco ponad 30% ogo6tu wyrazen! Jak widac, relatywnie wysokie sg tez odsetki elementow negatywnie
nacechowanych. Te czesci pola dotyczg stanu obecnego, pozytywne temperatury (bedace tu najmniejszg kategoria)
odnoszg sie zaréwno do przesztych, jak i obecnych dyrektoréw; zndw w zaleznoSci od linii politycznej danego medium:
pozytywnie o poprzednich dyrektorach i negatywnie o obecnych wypowiadaty sie gléwnie media konserwatywne i
prawicowe.
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Wykres 24B. Pole semantyczne DYREKTOROW Starego Teatru, wg temperatur emocjonalnych, N=413
wyrazen, w %

30,3 36,1
23,2 10,4
neutralna pozytywna negatywna ironia/sarkazm

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, PZ, BK, LM, JS.
Opisywany juz wczeSniej efekt wida¢ takze na wykresie 24C: w przekazie lokalnym znalazto sie najwiecej

nacechowan ironiczno-sarkastycznych. (Spory w tym udziat lokalnych mediéw matopolskich i krakowskich). Struktura
wypowiedzi o dyrektorach jest zresztg podobna we wszystkich typach przekazow.
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Wykres 24C. Pole semantyczne DYREKTOROW Starego Teatru, wg typu przekazu i temperatur emocjonalnych,
N=413 wyrazen, w %

3,3
K ional 3,1
przekaz regionalny
0,5
2,7
13,9
kaz lokal 6
przekaz lokalny
0,5
8,2
13,1
k oJ| Iski 1.1
przekaz ogdlnopolski
9,4
25,2
0 5 10 15 20 25 30
Hironia/sarkazm M negatywna M pozytywna neutralna

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, PZ, BK, LM, JS.

W polu semantycznym opisujacym wizerunek dyrektorow Starego Teatru w mediach teatralnych asocjacje i
ekwiwalenty znéw okazaty sie kategoriami najliczniejszymi i - najmniej treSciowo zwigzanymi z podmiotem pola.
Ciekawe, ze drugg siecig - ex equo z ekwiwalentami - okazaty sie okreslenia, w wiekszoS$ci zreszta o negatywnej i/lub
ironiczno-sarkastycznej temperaturze emocjonalne;j. Dziatania podmiotu - prace dyrektorow opisywano nieco czesciej
niz dziatania wobec nich. Jednakze opisy obu typéw dziatan dotyczyty czeSciej przesztosci, zas w terazniejszosci znow
ich oceny sie polaryzowaty, w zaleznos$ci od $wiatopogladu - réwniez artystycznego - autora danego tekstu.
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Wykres 24D. Pole semantyczne DYREKTOROW Starego Teatru w mediach teatralnych, N=289, w %.

asocjacje 30,4

ekwiwalenty 18,7

okreslenia 18,7

dziatania podmiotu

Juny
(o]

dziatania na podmiot 12,1

opozycje 2,1

o I

5 10 15 20 25 30 35

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, BK, LM, ]S.

PUBLICZNOSC
Pole semantyczne publicznos$ci Starego Teatru okazato sie iloSciowo najmniejsze(wykres 25A).
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Wykres 25A. Pole semantyczne PUBLICZNOSCI Starego Teatru, N=467 wyrazer:, w % i podziale wg typu
przekazu

6,9
23,6

69,5

przekaz ogdlnopolski przekaz lokalny przekaz regionalny

Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, PZ, BK, LM, ]S.

Ciekawe, ze jest to jedyne pole, w ktorym niezwykle wysoki jest odsetek pozytywnych temperatur emocjonalnych
(wykres 25B). Temperatury negatywne dotycza tu gtéwnie relacji o wychodzeniu publicznosci ze spektaklu. Dodajmy,
ze relacje te - pisane byly w konwencji sensacyjnych newsoéw i w zaleznosci od politycznego ukierunkowania danego
medium - wartoSciowane albo pozytywnie - przez media prawicowe i katolickie, albo negatywnie - przez media
centrowe i liberalne oraz lewicowe. W tym polu zwracaja takze uwage bardzo mate odsetki temperatur negatywnych
oraz ironii i sarkazmu.
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Wykres 25B. Pole semantyczne PUBLICZNOSCI Starego Teatru, wg temperatur emocjonalnych, N=467 wyrazer, w
%

neutralna M pozytywna M negatywna M ironia/sarkazm
Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, PZ, BK, LM, JS.
Wykres 25C pokazuje w szczegbétach rozktad wyzej przeanalizowanych cech. Zwraca uwage réznica pomiedzy

troche czestszym negatywnym opisem publicznosci w mediach ogdlnopolskich oraz bardzo stabo zarysowujaca sie
przewaga sarkazmu i ironii nad negatywnym nacechowaniem w przekazach lokalnym i regionalnym.
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Wykres 25C. Pole semantyczne PUBLICZNOSCI Starego Teatru, wg typu przekazu i temperatur emocjonalnych,
N=467 wyrazen, w %
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Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, PZ, BK, LM, ]S.

Co do struktury sieci w polu publicznosci Starego Teatru opisywanej w mediach teatralnych (wykres 25D), to
warto zwrdci¢ uwage, ze tu tez dominujg skojarzenia (asocjacje) autoréw tekstow, potem pojawiajg sie ekwiwalenty
podmiotu pola, natomiast jako trzecia pod wzgledem liczebnosci sie¢ wystepuja dziatania publicznosci. Pozostate sieci,

ktore doktadniej charakteryzujg publicznos¢ byty, jak widaé, coraz mniej liczne.
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Wykres 25D. Pole semantyczne PUBLICZNOSCI Starego Teatru w mediach teatralnych, N=202, w %.

asocjacje 34,1
ekwiwalenty 19,8
dziatania podmiotu 18,8
okreslenia 12,9
dziatania na podmiot 12,4
opozycje 2
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Zrédto: archiwum medialne NST, opracowanie wtasne BF, PZ, BK, LM, |JS.

Zrekonstruowane pole semantyczne publicznosci pokazuje, Ze media, odbiorce swych przekazéw (tu w masce
publicznosci teatralnej) traktujg przede wszystkim ze wzgledu na wskazniki czytelnictwa (por. tez zrelacjonowane
wyzej badania). Problem w tym, Ze media na og6t kieruja sie fatszywg wiarg w to czego odbiorcy potrzebujg, a ich
personel czesto w gruncie rzeczy gardzi tymi, ktorym sie przypochlebia. Zauwazmy, ze z perspektywy edukacji
kulturalnej odbiorcow rzecz wcale sie nie przedstawia lepiej, co na wykresie 25D obrazuje relatywnie niewielka siec¢
dziatan na podmiot, w ktorej zresztg czesciej niz edukacja kulturalna wykorzystywana jest przemoc symboliczna
wobec publicznos$ci. Naszym zdaniem jeden teatr nie ma szans w konfrontacji z mediami, ktéore w powyzszej analizie
— zaréwno nagtowkoéw, jak i pdl semantycznych - wypadty dos¢ przygnebiajaco. Warto wiec podkresla¢ mozliwos¢
ochrony wizerunku i sterowania przekazem trafiajagcym do mediow. Strategia wobec mediow, takze tzw.
spotecznosciowych, jest obecnie kluczowa czesciag strategii promocyjnej instytucji kultury. Wymaga ona jednak w
dzisiejszych czasach wyjatkowych kwalifikacji w opanowaniu kultury i jezyka, skrupulatnej pracowitosci oraz
twardego kregostupa by nie dac sie skusi¢ obietnicy samej obecnosci w mediach, a takze wyobrazni pracujace;j
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wyprzedzajaco. Wydaje sie, Ze warto rekomendowac wspdlng inicjatywe teatréw zainteresowanych §wiadoma kreacjg
swojego wizerunku utworzenia warsztatow dziennikarskich, zwtaszcza dla studentéw i absolwentdw tego kierunku.

Czesc I OTOCZENIE SPOLECZNO-KULTURALNE NARODOWEGO STAREGO TEATRU W KRAKOWIE.
CHARAKTERYSTYKA KRAKOWA JAKO SRODOWISKA KULTURALNEGO I SIEDLISKA KULTURY TEATRALNE].

1) DANE GUS*5
A) DANE SOCJODEMOGRAFICZNE - 2015 ROK

Ponizej zebraliSmy dane, ktére stanowig rodzaj kontekstu i zarazem uzasadnienia przede wszystkim dla wynikéw
badania publicznosci Starego Teatru zrealizowanego przy pomocy kwestionariusza wywiadu w Internecie.
Jedna z istotnych zmiennych w tym badaniu okazat sie wiek. Sredni wiek kobiet w Krakowie to 44 lata, za$
mezczyzn - 40,3 lata. Wspotczynnik feminizacji wynosit 114 kobiet na 100 mezczyzn, zas wskaznik obcigzenia
demograficznego, tzn. liczba ludnosci w wieku nieprodukcyjnym w stosunku do liczby ludnos$ci w wieku
produkcyjnym wynosit 61,3 i byt nieznacznie wyzszy niz Srednia dla Polski (60,1).
Gestos$¢ zaludnienia w 2015 r. dla Krakowa to 2329 os6b na km2. Wskaznik ten ma tendencje rosnaca. Saldo
migracji na 1000 ludnoSci w tym samym roku miato warto$¢ dodatnia: 2,0. Charakterystyka ludnosci Krakowa pod
wzgledem wieku i ptci pokazuje, Ze do Starego Teatru przychodzi, a nawet ma tam nadreprezentacje (wg kryterium
pici) grupa dos¢ typowa dla mieszkancéw miasta

Stopa bezrobocia rejestrowanego wyniosta w roku 2015 dla Krakowa 4,5. Zas Srednie miesieczne
wynagrodzenie brutto :
-w 2014 r.dla wojewddztwa matopolskiego to 3485 zt; w 2015 r. - 3907 zt;
-w 2014 r. dla Krakowa to 4153 zt,aw 2015 r. - 4431 z}. Miesieczny dochd6d rozporzadzalny na 1 osobe w
gospodarstwie domowym to w wojewodztwie matopolskim: 1260,58 zt. Przecietne miesieczne wydatki w
gospodarstwie domowym na 1 osobe to 1000,51 zt, co lokowato matopolskie na 9 miejscu w kraju pod wzgledem

4 Wszystkie cytowane dane GUS pochodzg z Banku Danych Lokalnych, por. tez Atlas Regionéw GUS: http://swaid.stat.gov.pl/SitePagesDBW /AtlasRegionow.aspx
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tak mierzonej zamoznoS$ci mieszkancow. Niestety brak tu aktualnych danych dla Krakowa jako powiatu grodzkiego.
Krakow nie jest gming (powiatem grodzkim) nalezagcym do najzamozniejszych w Polsce. Mozna zatem przyjac, ze to
inne czynniki (por. niZej) wptywaja na fakt, iz publicznos$ci kulturalne w mieScie nalezg do najwiekszych w kraju.

Krakow nie jest miastem bezpiecznym dla mieszkancéw - obrazuje to m.in. wskaznik przestepczosci:
dla Krakowa wyniost on w 2015 r. 31,9 przestepstw ogotem na 1000 mieszkancow (gdy Srednia dla Polski wyniosta
tylko 20,8). Ponadto wykrywalnos$¢ przestepstw w Krakowie wynosita 53%, gdy w caltym wojewdédztwie byta
znacznie wyzsza - 67%. Poziom bezpieczenstwa w mieScie nalezy do istotnych wskaZnikéw
cywilizacyjnych. Ma tez znaczenie m.in. w konteks$cie wizyt w teatrach krakowskich, wieczornych powrotéw,
bezpieczenstwa na parkingach i ich usytuowania (w odleglosci od teatru) oraz usytuowania przystankow i
bezpieczenstwa w srodkach komunikacji miejskiej - por. tez mapy zamieszczone w ostatnim fragmencie niniejsze;j
czesci.

Dane o wyksztatceniu sg w konteksScie naszego badania szczegdlnie istotne, bowiem jest to czynnik majacy
decydujacy wptyw na uczestnictwo w kulturze oraz catoSciowo rozumiany styl zycia, co pokazuja rézne
badania z ostatnich lat#6. Jednakze dane takie s3 w GUS niestety nieaktualne, bowiem ostatnie pochodza ze spisu
powszechnego z 2011 roku, por. tabela 1. Niemniej jednak warto zauwazy¢, ze odsetek osdb z wyzZszym
wyksztatceniem byt w Krakowie niemal dwukrotnie wyzszy niz Srednia dla Polski i o wiele tez wyzszy
niz w caltym wojewddztwie.

Tabela 1. Struktura wyksztatcenia ludnosci Krakowa na tle wojewo6dztwa i $rednich dla Polski, w % do ogétu ludnosci. Dane ze Spisu
Powszechnegow 2011 r.

Typ wyksztatcenia Krakow Krakow Woj. matopolskie Srednia dla Polski
st kobiety mezczyzni

Wyzsze 33,7 34,8 32,4 18,2 17,9

Srednie i policealne 38,4 39,7 36,9 33 33,3

Srednie zawodowe 18 15,5 20,9 17,8 18,1

Zasadnicze zawodowe 14 10,6 17,9 24,2 22,9

% M. in. obszernie cytowang w innych cze$ciach raportu publikacje Rafata Drozdowskiego, Barbary Fatygi, Mirostawa Filiciaka, Marka Krajewskiego, Tomasza
Szlendaka, Praktyki kulturalne Polakéw, Torun: Wyd. UMK, 2014.
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| Podstawowe ukoriczone | 10 | 11,3 | 8,4 | 18,1 | 19,3 |
Zrédto: oprac. wlasne - BF, Polska w liczbach, http://www.polskawliczbach.pl/Krakow#urz%C4%99dy-i-instytucje

Przypomnijmy w tym konteks$cie, Ze rdzen samodobierajacej sie, ale 50% proby z populacji zakupujacych bilety do
Starego Teatru przez Internet to wiasnie osoby z wyzszym wyksztatceniem i z przewaga kobiet. Warto dodac,
ze w zwigzku z ogbélnopolskim zjawiskiem nizu demograficznego orazdeprecjacja wyksztatcenia (jako efektem
rozczarowania po boomie edukacyjnym lat 90. XX wieku) z roku na rok liczba absolwentéw wyzszych uczelni - takze w
Matopolsce - spada (od roku 2010, gdy wskaznik absolwentéw wyzszych uczelni wynosit 10,4 na 1000 mieszkancéw,
do roku 2015, gdy wynosit 8,4). Co ciekawe, wéréd absolwentéw wyzszych uczelni byto tylko 35,4% mezczyzn i az
64,6% kobiet (dane z 2015 r.). Feminizacja wyzszego wyksztatcenia winna - jako fakt o ogromnym znaczeniu -
by¢ dostrzegana przez prowadzacych instytucje kultury. Monitorowanie sytuacji spoteczno-kulturalnej tej grupy,
posiadanie wiedzy na jej temat, ze szczegélnym uwzglednieniem gustow i kompetencji bedzie miato coraz wiekszy
wptyw na wskazniki uczestnictwa, co wigze sie tez z wyborami repertuarowymi.

B) NAKLADY NA KULTURE W KRAKOWIE

Naktady na kulture i ochrone dziedzictwa narodowego w roku 2015 w mie$cie stanowily 4,5% budzetu (i
spadty w stosunku do roku 2014, w ktérym byto to 7,7% budzetu); w przeliczeniu na 1 mieszkanca wynosity w 2015
roku - 251 zt. Co jednak ciekawe - dochody miasta z tego dziatu wyniosty 0,7% i wzrosty w stosunku do roku 2014
(gdy wynosity 0,3%). Poniewaz Stary Teatr ma status teatru Narodowego to - przynajmniej na razie - jest wzglednie
niezalezny od polityki kulturalnej miasta. W tym kontekScie mozna doda¢, ze Stary Teatr jest jednym z
nielicznych teatrow, ktére podawaty do bazy Instytutu Teatralnego nie tylko szczeg6towe wysokoSci
swoich dotacji, ale réwniez wplywy (por. tez nizej). Niemniej jednak z powodu niekompletnos$ci tego rodzaju
danych nie mozna dokona¢ tu jakichkolwiek analiz poréwnawczych

C) WYNIKI WYBOROW PARLAMENTARNYCH 2015 ROKU W KRAKOWIE

Warto zwroci¢ uwage na polityczng atmosfere w mieScie, ktorej jednym z wazniejszych wskaznikow sg wyniki
wyboréw parlamentarnych, por. wykres 1. Jak wida¢: srodowisko prawicowe i konserwatywne oraz
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populistyczne w Krakowie to tacznie niemal potowa, bo 48,74% wyborcéw. Srodowiska lewicowe to lacznie
niespeina 11% (10,99), za$ centrowe - 40,27%. Dodajmy, iz wg serwisu nasze miasto.pl, tzw. Czarny Protest w
Krakowie, zorganizowany przez partie Razem, zgromadzit jedynie 200 uczestnikow.

Wykres 1. Wyniki wybordw parlamentarnych z roku 2015, w Krakowie w %

PiS 35,12
PO 27,59
Nowoczesna.pl 11,26
KORWIN 6,79
Zjednoczona Lewica 6,7
Kukiz'15 6,36
Partia Razem 4,29
PSL 1,42
Szczes$c Boze 0,25
Kongres Nowej Prawicy 0,22
0 5 10 15 20 25 30 35 40

Zrédlo: ,Gazeta Krakowska”; http://www.gazetakrakowska.pl/artykul/8968444,wyniki-wyborow-parlamentarnych-2015-wyniki-w-
krakowie-sejm-senat,id,t.html

Niestety nie mogliSmy w ankiecie zapyta¢ widzéw Starego Teatru o preferencje Swiatopogladowe i polityczne#’, ale
mozna zasadnie zaktada¢, iz jego publiczno$¢ wywodzi sie przede wszystkim ze srodowisk lewicowych lub centro-
lewicowych i lewicujacych i/lub sympatyzuje z ugrupowaniami pozaparlamentarnymi. Mozna z tych danych ostroznie

47 Wynikato to gtéwnie z obawy by nie zniecheci¢ respondentéw do wypelniania ankiety, poza tym te problematyke miat (w innej formie i przy pomocy innej
metodologii) podejmowac kolejny modut badania, ktéry nie zostat ostatecznie zrealizowany.
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wnioskowac, ze w populacji ludnosci Krakowa baza dla poszerzania publiczno$ci teatru zaangazowanego
po okres$lonej stronie w dyskursie publicznym nie jest zbyt obszerna. Ponizej prezentowane dane
uzasadniajg te teze przy pomocy kolejnych argumentoéw, dotyczacych jakosci zycia kulturalnego w mieScie i
jakos$ci kultury teatralnej w szczegoélnosci. Przygladanie sie danym opisujagcym preferencje polityczne i poglady
wyrazane w dyskursie publicznym moze pomoéc Teatrowi w utrzymaniu publiczno$ci poprzez wybory problematyki
poruszanej w spektaklach oraz dodatkowe dziatania, np. w postaci forum dla debaty publicznej. (Z powodzeniem taka
forme kontaktu z publicznos$cia realizowal np. Teatr Powszechny w Warszawie czy Teatr Stary z Lublina). Wbrew
pozorom Srodowiska wyksztatconych ludzi w Polsce nie majg zbyt wielu mozliwosci dyskusji publicznej w modelu
agory; ze jest taka potrzeba wskazuje to chociazby forum stworzone przez przedstawicieli nauk Scistych z kampusu
Ochota w Warszawie. Na spotkania przychodzi tam jednorazowo ponad 300 oséb, zapraszani sg wybitni specjaliSci z
danej dziedziny. Polecamy teatrom w szczego6lnosci forme otwartej, dobrze moderowanej debaty, takze dla mtodziezy
zamiast formy warsztatowej, ktdra lepiej sie sprawdza w edukacji artystyczne.

D) KRAJOWA I ZAGRANICZNA TURYSTYKA W KRAKOWIE

Krakow potocznie jest postrzegany przede wszystkim jako miasto przyciagajgce turystow. Warto wobec tego przyjrzec
sie dostepnym danym dotyczacym turystyKki.

Wykres 2. Turysci w Krakowie w roku 2015, w Ib, N=10.050.000

7430000

krajowi M zagraniczni
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Zrédto: Krzysztof Borkowski (red.), Ruch turystyczny w Krakowie w 2015 roku. Monografia,
http://krakow.pl/aktualnosci/195977,32,komunikat,rekordowy rok dla turystyki w krakowie.html

W stosunku do roku 2014 liczba turystow ogétem wzrosta o 150.000 oséb (1,5%). Co ciekawe, w 2015 roku
wyksztalcenie wyzsze miato 53% przyjezdzajagcych do Krakowa turystow. Na wykresach 3 i 4
przedstawiam skad przyjezdzali oni do Krakowa. Najwiekszg grupe wsréd turystow zagranicznych stanowili - jak
wida¢ obywatele Wielkiej Brytanii oraz 4 innych krajow europejskich. Zwracajg uwage niewielkie, wrecz minimalne
odsetki turystdw z krajow sasiadujacych bezposrednio z Polskg. Wéréd turystow krajowych widac trend odwrotny:
najwiecej odwiedzito Krakéw z sgsiadujacych wojewddztw i z wojewoddztwa mazowieckiego.
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Wykres 3. Turysci zagraniczni odwiedzajgcy Krakéw w 2015 r., powyzej 1% ogdtu, dane w %

Wielka Birytainia o . 15,8
Niemcy e 13,2
Wiochy s s . 9.4
Francja T o84

Hiszpania e 8
USA o 36
Szwecja T 2,8
Holandia s 2.5
Norwegia i 2.4
Dania i 2,4
Belgia M 2,3
Stowacja T 2
Irlandia w19
Czechy i 1,8
Ukraina w16
Austria T 1,3
Wegry o 1,3
Finlandia w11
Litwa, totwa, Estonia = 1
Australia w1

0 2 4 6 8 10 12 14 16 18

Zrédto: Krzysztof Borkowski (red.), Ruch turystyczny w Krakowie w 2015 roku. Monografia,
file:///C:/Users/1325337/Downloads/149573 0%20(2).pdf, oprac. wiasne - BF.
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Wykres 4. Turysci krajowi odwiedzajacy Krakow, wg wojewddztw, w %*

matopolskie T e 187
Slgskie T 115
mazowieckie T I 118
wielkopolskie T ] 91
podkarpackie T 76
dolnoslagskie T 6,5
pomorskie T ] 5,3
lubelskie T 49
tédzkie T 4.4
Swietokrzyskie T 41
zachodniopomorskie T 3.5
kujawsko-pomorskie T 3,2
lubuskie T 2,7
opolskie T 2,6
warminsko-mazurskie T 2,5
podlaskie T 1,6
bd “ 0,6
0 2 4 6 8 10 12 14 16 18 20

Zrédto: Krzysztof Borkowski (red.), Ruch turystyczny w Krakowie w 2015 roku. Monografia,
file:///C:/Users/1325337/Downloads/149573 0%20(2).pdf ; *btad zaokraglenia = 0,1.
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Wg cytowanego Zrodta: turysci w Krakowie w 2015 roku wydali ponad 4 miliardy 450 milionéw zt (bez
kosztéw dojazdu i noclegu), (gdy w 2014 roku o 50 milionéw wiecej). Srednio jeden turysta zagraniczny wydat w
Krakowie 935 zi, a krajowy - 270 zt. 96% odwiedzajacych deklarowato, ze poleci Krakow znajomym, a 81%, zZe
wroci do Krakowa. Turys$ci krajowi wiedze o mieScie czerpali: ze szkoty (54,7%), od rodziny (48,8%), od
znajomych (33,7%), z telewizji (21,3%), z radia (15,9%), ze stron internetowych (12,1%) i z prasy (6,2%).

Wykres 5. Gtoéwny cel przyjazdu turysty do Krakowa: impreza kulturalna, w %.

3,6

1,7 1,5 1,4
06 05 ) 1,2

o N B O

2012 2013 2014 2015

krajowi zagraniczni

Zrédto: Krzysztof Borkowski (red.), Ruch turystyczny w Krakowie w 2015 roku. Monografia,
file:///C:/Users/1325337/Downloads/149573 0%20(2).pdf, oprac. wiasne - BF.

Z wykresu 5 wyraznie widac, ze - i tak nieliczne - deklaracje o przyjazdach turystycznych do Krakowa na
imprezy kulturalne maja raczej tendencje spadkowa niz rosnaca, co moze by¢ efektem rozwoju turystyki masowej
nastawiajacej sie gtéwnie na zwiedzanie i wypoczynek. Do powyzszych informacji warto doda¢, za tymi samymi
zrédtami, ze najwazniejsze atrakcje turystyczne w mie$cie, wg turystow badanych w 2015 roku, to: Rynek Gtéwny
(Stare Miasto i Droga Krélewska), Zamek Krélewski na Wawelu (komnaty, katedra, Dzwon Zygmunta, smok wawelski),
dzielnica Kazimierz, Sukiennice, Bazylika Mariacka, Sanktuarium Bozego Mitosierdzia, Muzeum Podziemia Rynku
Gtownego, Barbakan, Bulwary Wislane i Muzeum Fabryka Emalia Oskara Schindlera; w$ro6d najatrakcyjniejszych
obiektow znalazty sie za$: Sukiennice, Bazylika Mariacka i Sanktuarium Bozego Mitosierdzia.

Jakkolwiek turysci wydajg w Krakowie duzo pieniedzy, to w minimalnym stopniu wydaja je na
uczestnictwo w kulturze teatralnej.]Jesli wezmie sie pod uwage, ze turysci przyjezdzajacy na imprezy kulturalne
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do Krakowa przybywajg gtéwnie na koncerty, a wiec duze imprezy masowe, to wida¢, Ze na polu tzw. turystyki
kulturowej zar6wno wtadze miasta, jak i teatry majg sporo do zrobienia

E) DANE O INFRASTRUKTURZE, OFERCIE KULTURALNE] I UCZESTNICTWIE W KULTURZE TEATRALNE] NA TLE
UCZESTNICTWA OGOLEM WG GUS I INSTYTUTU TEATRALNEGO

Dane o infrastrukturze i ofercie kulturalnej stuza do pokazania kontekstu dla zycia teatralnego w miescie;
opisuja tez najblizsze otoczenie kulturalne i - posrednio - site Srodowiska kulturotwoérczego oraz swego
rodzaju konkurencje dla teatrow i Starego Teatru, ktérego publicznos¢ i obraz medialny badaliSmy. Z
przeprowadzonych przez nas wcze$niej analiz danych statystycznych GUS“8 wynika, ze Krakéw jako Srodowisko
kulturalne reprezentuje zroéwnowazony typ relacji pomiedzy wielkoScig infrastruktury kulturalnej i
wspotczynnikami frekwencyjnymi odbiorcow. Dobrze to $wiadczy o polityce kulturalnej miasta. Zarowno wg danych
GUS, jak i danych Instytutu Teatralnego, wida¢, iz wskaznik wielko$ci miasta dobrze obrazuje stan infrastruktury
teatralnej: Krakéw nalezy do 5 najwiekszych miast w Polsce stanowigcych zarazem najwieksze osrodki teatralne w
kraju z punktu widzenia istniejgcej w nich infrastruktury. Wg GUS w mieScie w roku 2015 dziatato 12 teatrow; wg
Instytutu Teatralnego, prowadzgcego dokumentacje w tym zakresie - byto ich tutaj 854°. W 2015 roku w Krakowie,
wg GUS, odbyto sie 3019 spektakli teatralnych, zas$ frekwencja na nich wyniosta Srednio 205 os6b. Dawato to
miastu 2 miejsce w Polsce pod wzgledem oferty teatralnej (udostepnionych spektakli), ale dopiero 12 - jes$li
idzie o Srednig frekwencje w teatrach. Zarazem indeks aktywnos$ci kulturalnej mieszkancéw takze
lokowat Krakéw na 2 pozycji (co ciekawe - nie po Warszawie lecz po Zakopanem). Opisana rozbiezno$¢ moze miec
wiele przyczyn, poczawszy od nadmiarowej oferty kulturalnej w ogole, charakterystycznej dla wspotczesnych
duzych miast, poprzez koncentracje oferty kulturalnej na tzw. eventach, po niedopasowanie konkretnej
oferty teatralnej do potrzeb i gustow potencjalnych odbiorcow 50. Warto przypomnie¢, iz przyczyny

48 Barbara Fatyga, Bogna Kietlinska, My jestesmy kulturalna kolejka..., op.cit.

49 Te rozbieznosci s3 oczywiscie do$¢ znamienne, jednakze problem jest juz tak dobrze opisany, ze nie bedziemy sie tu w niego zagtebia¢, por. np. Barbara Fatyga,
Bogna Kietlinska, My jesteSmy kulturalna kolejka..., op.cit. ss.29-31; por. tez: Dorota Buchwald (red.),Teatr w Polsce. Dokumentacja sezonu 2014/2015, Warszawa:
Instytut Teatralny, 2016.

50 Por. wyniki analizy w cze$ci poSwieconej ankiecie internetowej przeprowadzonej wsrdéd publiczno$ci Starego Teatru; przypomnijmy, Zze okazato sie tam, iz
oczekiwania widzéw dotyczace dni, w ktdérych chcieliby chodzié¢ do teatru i uktad repertuaru nie za bardzo do siebie pasuja.
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ekonomiczne nie wptywajg decydujaco na charakter i jakos$¢ zycia kulturalnego w miescie, mimo iz
Srednie wynagrodzenie miesieczne mieszkancow Krakowa lokuje ich dopiero na 9 miejscu w kraju. W kazdym razie
mozna zasadnie mowic - w Swietle przytoczonych danych - o spadku znaczenia kultury teatralnej w mieScie. Z
przedstawionych wzgledow, w skonstruowanych na potrzeby cytowanego wyzej badania (por. przyp. 1) typologiach,
Krakéw reprezentuje tzw. wklesty typ Srodowiska dla kultury teatralnej, w ktorym relatywnie wysokim
pagorkom oferty i aktywno$ci kulturalnej odpowiada dotek w postaci frekwencji w teatrach. Dodajmy, ze
wg danych GUS, zindeksowanych przez nas dla frekwencji kulturalnej, Krakow w 2014 r. miat najwyzszy wskaznik tej
frekwencji, w przeliczeniu na 1mieszkanca, bowiem byta to wartos$¢ - 15,8 (gdy Warszawa miata 14,5). Zestawienie
frekwencji na imprezach masowych i na przedstawieniach teatralnych, w przeliczeniu na 1 mieszkanca
(dane GUS z roku 2015), z kolei pokazato, iz udziat mieszkancow w imprezach masowych mierzony tym
wskaznikiem wynosit 15,4, za§ w spektaklach teatralnych - 0,81! (Taka frekwencja w teatrach i tak - jak
pokazano wyzej - dawata Krakowowi 2 miejsce w kraju).

Wg kolejnej, przygotowanej przez nas, typologii Krakéw reprezentuje zatem typ zréwnowazony srodowiska
kulturalnego. W tym typie istotna jest w szczeg6lnos$ci teza o wszystkozerno$ci uczestnikéw kultury51. Mozna
ja objasnic¢ nastepujgco: w duzym i zréznicowanym pod wieloma wzgledami mieScie, jakim jest Krakow, istniejg m.in.:
- spora grupa odbiorcow kultury, ktérzy charakteryzujg sie relatywnie wysokim zbiorczym
wskaznikiem cech potozenia spotecznego (jedng z najwazniejszych jego sktadowych - jak pokazuja badania -
jest wyksztalcenie); ci nie reprezentujga wcale wytgcznie gustu wysokiego - tradycyjnie kojarzonego z
instytucjami kultury wysokiej lecz gust wszystkozerny - bywajac zaréwno na festynach i odpustach, jak i w
Swigtyniach sztuki;

- zupelnie inng grupg - wcale nie o najgorszym potozeniu spotecznym sg bywalcy imprez masowych,

- a jeszcze inng grupag - jak to tez potwierdzono w badaniach - najbiedniejsi, ktorzy nie chodzga nawet na tzw.
darmowe imprezy, bo sg one dla nich za drogie lub zbyt urazajace godnos¢, pobudzajace niezno$ny resentyment lub
czystg zawisc>2,

SIRichar A.Petersen, Roger M.Kern, changing Highbrow Taste: From Snob to Omniwore, (in:) “American Sociological Reviev”, vol.61, No5, 1996, pp.900-907. Por tez: Rafat
Drozdowski, Barbara Fatyga, Mirostaw Filiciak, Marek Krajewski, Tomasz Szlendak, Praktyki kulturalne..., op. cit.

52Barbara Fatyga, Magdalena Dudkiewicz, Marcin Sificzuch, Ryszard Michalski, Pomosty. Raport z badari, 2012,
http://efs.warmia.mazury.pl/images/stories/file/PKM%20i%20Ewaluacja/Badania ewaluacyjne/raport podsumowujacy wyniki badan projektu.pdf
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Dane GUS z 2 kolejnych lat: 2014 i 2015 roku pokazujg, ze Srednia frekwencja na spektaklach teatralnych spadta
w tym krétkim okresie z 838 os6b do 815. Mimo to Krakdw utrzymat sie na 2 pozycji w kraju. Oczywiscie pomiar w
tak niedtugim czasie powinien uwzglednia¢ kalendarz i zwigzany z nim repertuar np. rocznicowy. Niemniej jednak jest
to kolejny przyczynek do obrazu aktywnosci teatralnej mieszkancéw Krakowa.

W podsumowaniu tego watku mozna by stwierdzi¢, ze w Krakowie (podobnie zresztg jak w Warszawie) kultura
popularna, ktéra ma przeciez rézne oblicza (od wysokiej jakosci do pospolitej chattury), wspétistnieje z tzw.
kultura wysoka, ale publiczno$¢ uczeszczajaca do instytucji reprezentujacych w potocznym mniemaniu witasnie
kulture wysoka nie jest jednolitg publiczno$cig wysokich gustéw. Spora jej cze$¢, wabiona przez inne oferty; w
tym z kultury popularnej, relatywnie rzadziej wybiera teatr, albo bywa w nim, na opisanej wyzej zasadzie
wszystkozernosci, dzielgc swojg aktywnos$¢ pomiedzy rézne elementy oferty kulturalnej miasta. Co wazne - przyktad
Starego Teatru i jego publicznos$ci pokazuje, Ze mozemy tu mie¢ do czynienia z jeszcze innym typem publicznos$ci
niz opisane wyzej, a mianowicie z PUBLICZNOSCIA POKOLENIOWA, u ktérej wtasnie ten teatr, jego
przestanie, estetyka i przynalezno$¢ do nurtu tzw. sztuki zaangazowanej wywotuje przywigzanie lub,
co najmniej, aprobate. Dane przedstawione powyzej potwierdzajg zatem wnioski z badania ankietowego.

W dobie rozproszonych kanondéw53 - jak powiada znany badacz kultury Andrzej Szpocinski - mozna mowic
tylko o regutach kanonicznos$ci. Dodatabym, ze reguty te dziatajg w Swiecie mixtow kulturowych i
petryfikujacych sie symbolicznych $mietnikéw>54. A potrzeba dostrzezenia tadu w Swiecie, czesto zaspokajana
przez tzw. kulture wysoka jest obecnie zaspokajana przy pomocy konstrukcji tworzonych ad hoc, z niekoniecznie
logicznie i historycznie do siebie pasujacych elementéw. Oznacza to, ze tradycyjny wzorzec czlowieka
kulturalnego zostal wspotczesnie rozbityinie definiujg go juz jednoznacznie dobre maniery, wysoki status
spoteczny oraz wysoki poziom uczestnictwa w tzw. tradycyjnej kulturze wysokiej. (Mimo iz w potoczne;j
Swiadomosci ten wzorzec ciggle ma sie dobrze). Z drugiej strony, identyfikowanie sie publicznos$ci z okreslonymi

53 Andrzej Szpocinski, Czy kryzys kanonu? (w:) Marian Kempny, Alina Kapciak, Stawomir todziriski (red.), U progu wielokulturowosci. Nowe oblicza spoteczeristwa polskiego,
Warszawa: Oficyna Naukowa, 1997.

54 Barbara Fatyga, Dzicy z naszej ulicy, op.cit.; tejze, Smietnik symboliczny, (w:) A. Jawtowska, M. Kempny, E. Tarkowska (red.), Kulturowy wymiar przemian spotecznych, Warszawa:
IFiS PAN, 1993, ss. 39 — 46 oraz tejze, Kilka uwag o rozwoju kontrkultury: autostrady i sciezki, artykut, (w:) M. Kempny, K. Kicinski, E. Zakrzewska-Manterys, Od kontestacji do
konsumpcji. Szkice o przeobrazeniach wspdtczesnej kultury, Warszawa: ISNS, 2004.
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treSciami estetycznymi, Swiatopoglagdowymi i wyborami aksjologicznymi réwniez nie opiera sie na wzorcach
kulturowych, wzglednie statych i spotecznie ugruntowanych, wytrenowanych i powigzanych z klasowymi stylami
zycia, lecz na indywidualnych wyborach motywowanych czesto doraznymi, idiosynkratycznymi okoliczno$ciami.
OczywiScie w kazdym wspotczesnym spoteczenstwie mozna znalez¢ grupy prébujace utrzymac¢ zmityzowany
status quo i bronigce tradycji (jak skadingd wiadomo kazdorazowo reinterpretowanych, a nawet wynajdywanych
na nowo>55), ale nawet ich $wiatopoglady i wybory na poziomie Zycia codziennego nieustannie erodujg w roéznych
miejscach, niekoniecznie na pierwszy rzut oka rozpoznawatnych. W obecnych czasach sg one bardzo widoczne na
scenie publicznej, na ktorej walczg o zdominowanie dyskursu publicznego, co jest wspieranie nie tylko przez partie
rzadzacy, ale takze przez - nawet pozornie niechetne jej - media (por. analizy w cze$ci raportu poSwieconej archiwum
medialnego Starego Teatru).

Przedstawione tu wnioski moga stanowic¢ kolejne przestanki do tezy, ze trudno w takiej sytuacji tworzy¢
teatr dla wszystkich, a z drugiej strony robienie teatru dla wtasnej publicznoSci w opisanej sytuacji
musi prowadzi¢ do osiggniecia granicy, poza ktora nie daje sie juz wyjs¢ i pozyskiwac¢ kolejnych
odbiorcéw. Tak wiec dowodzimy tu, ZzZe w obecnej formule dziatania Stary Teatr mozZe co najwyzej
stara¢ sie o utrzymanie widzow sposréd mieszkancéw Krakowa, za$ misje teatru NARODOWEGO
(cokolwiek to nie znaczy) realizowac przez ekspansje zewnetrzng, tzn. prezentacje swoich spektakli
podczas wyjazdow i wystepow goScinnych i/lub intensyfikujac turystyke kulturowag (krajowa i
zagraniczng).Wypadatoby w tym celu wykorzystac istniejace analizy sktadu narodowosciowego, spotecznego i
statusu kulturalnego turystéw odwiedzajacych Krakéw, precyzyjnie rozpoznac oferte dla nich przygotowang przez
miasto i lobbowa¢ w porozumieniu z innymi instytucjami kultury o rozw6j w miescie turystyki kulturowej. Jest to
kwestia przygotowania osobnej strategii promocyjno-marketingowej przez Teatry.

F) NARODOWY STARY TEATR IM. HELENY MODRZEJEWSKIE] NA TLE POZOSTALYCH TEATROW MAJACYCH
STSTUS NARODOWE]J INSTYTUCJI KULTURY ORAZ TEATROW KRAKOWSKICH

55 Eric Hobsbawn, Terence Ranger, Tradycja wynaleziona, Krakéw: Wyd. UJ, 2008.

170



Pozycje Narodowego Starego Teatru mozna, naszym zdaniem, poprawnie oceni¢ poréwnujac go przede wszystkim z
teatrami posiadajagcymi podobny status. Wg danych Ministerstwa Kultury i Dziedzictwa Narodowego - poza Starym
Teatrem - status narodowej instytucji kultury majg jeszcze: Teatr Narodowy z Warszawy i Teatr Wielki - Opera
Narodowa w Warszawie56. Ostatnie aktualne dane Instytutu Teatralnego za sezon 2014-2015 pozwalajg dokona¢
(niestety niekompletnych) pordwnan tych trzech teatréw - por. Tabela 2.

Tabela 2. Dostepne dane o Teatrach - narodowych instytucjach kultury podsumowujgce sezon 2014-2015.

Dane Narodowy Teatr Teatr Wielki -
Stary Teatr Narodowy Opera Narodowa

Sceny 4 3 2

Liczba miejsc na widowni 828 892 2.008

Budzet-dotacje: statutowa, w zt 18.745.413 25.335.000 108.489.422

Budzet - dotacje: ogétem, w zt 29.005.000

Budzet - wplywy 2.524.113 bd bd

Premiery 9 6 11

Liczba spektakli popremierowych 122* 131 49

Srednia liczba widzéw na spektaklach popremierowych** 249* 207 1.127

Srednie wykorzystanie miejsc na widowni na spektaklach popremierowych, w % 30,1 23,2 56,1

Liczba spektakli w repertuarze (poza premierami) 24 20 15

Liczba spektakli w sezonie (poza premierami) 159 299 70

Srednia liczba widzéw na spektaklach (poza premierami)** 181 149 1.547

Srednie wykorzystanie miejsc na widowni na spektaklach (poza premierami), w % | 21,9 16,7 77,0

Zrédto: Dorota Buchwald (red.), Teatr w Polsce. Dokumentacja sezonu 2014/2015, Warszawa: Instytut Teatralny, 2016. Oprac. wlasne -

BF. * bd o spektaklach “Kwestia techniki”; **W zaokragleniu do 1 osoby.

Zasadnie mozna porownywac oba teatry narodowe, bez opery, ale dane o niej dostarczaja tu interesujacego kontekstu
dla opisu gustéw i profilu publicznosci (por. tezZ uwagi na ten temat w innych czeSciach raportu). Ciekawe jest np. to,

ze dtuzej

56 Nota bene w odpowiednich Zrédtach nie sposéb znalezé definicji narodowej instytucji kultury, wiec jest to w gruncie rzeczy nazwa pusta.

grane spektakle operowe majg wieksze ,obtozenie” widowni niz te prezentowane

171




publicznos$ci bezposSrednio po premierze, gdy w wypadku teatréw dramatycznych jest odwrotnie:
dtuzej grane spektakle majg spadek Sredniego odsetka widzéw. Zgodnie z do$¢ stereotypowa wiedzg mozna
wobec tego stwierdzi¢, ze publiczno$¢ operowa jest bardziej konserwatywna w swoich wyborach repertuarowych, co
zreszta jest mocno powigzane z oferty; gdy tymczasem publiczno$¢ obu narodowych teatréw ma juz cechy
publicznosci eventowej, ktora wymaga czestych nowych podniet. Publiczno$¢ jest przyzwyczajana, zZe
tych podniet, w postaci czestych premier (swoistych eventéw) coraz wiecej jej sie dostarcza.
Przyjrzyjmy sie zatem jeszcze jak wyglada publiczno$¢ Starego Teatru wg danych z sezonu 2014-2015 w
kontekscie analogicznych danych o publicznosci innych krakowskich teatréw; por. tabela 3. (Podobnie jak w tabeli 2,
do obliczen wykorzystana zostata liczba miejsc na widowniach teatrow). W tym wypadku rowniez, co stwierdzamy z
ubolewaniem, dane nie byly kompletne; uniemozliwia to systematyczne poréwnywanie wszystkich krakowskich

teatréw dramatycznych.

Tabela 3. Dane o widzach krakowskich teatréw dramatycznych zebrane w sezonie 2014-2015, w lb, wg rang i w %.

Teatr Srednia liczba | R | wykorzystanie R |liczba widzéw na | R | wykorzystanie R
widzow na miejsc na widowni spektaklach (poza miejsc na widowni
spektaklach na spektaklach premierami; na spektaklach
popremierowych popremierowych Srednia) (poza premierami,

(Srednia, w %) Srednia, w %)

Teatr Kto* 304 1 bd bd 210 3 bd bd

Krakowski teatr Scena STU 253 2 129,7** 1 190 4 97,4 1

Narodowy Stary Teatr 252 3 30,4 4 183 5 22,1 7

Teatr Ludowy 174 4 34,9 3 164 6 32,9 4

Teatr im. ]. Stowackiego 156 5 15,3 7 318 1 31,2 5

Teatr ,Bagatela” 146 6 29,9 5 261 2 53,5 3

Teatr Laznia Nowa 135 7 20,2 6 150 7 22,4 6

Teatr BARAKAH 58 8 64,4 2 54 8 60,0 2

Teatr Nowy*** bd bd bd bd bd bd bd bd

172




Teatr Wspétczesny™** bd bd bd bd bd bd bd

bd

Zrédto: Dorota Buchwald (red.), Teatr w Polsce. Dokumentacja sezonu 2014/2015, Warszawa: Instytut Teatralny, 2016. Oprac. wlasne -
BF.* bez statej siedziby, wystepuje na 3 scenach, przy czym - bd o liczbie miejsc w Cricotece i Galerii Mangha, w Teatrze Zaleznym - 81
miejsc; ** odsetek wraz z dostawkami i miejscami stojagcymi? ***podano tylko liczbe przedstawien, bez liczb widzéw, co uniemozliwia
obliczenia i poréwnania.

Wsrod 8, a wtasciwie 7 przeanalizowanych krakowskich teatrow dramatycznych (z ogotem 10), o ktorych dane
dotyczace publicznosci, zbierane przez Instytut Teatralny, okazaty sie w miare kompletne, Stary Teatr prezentuje sie
- jak widac - $rednio (jesli idzie o publiczno$¢ popremierowq i gorzej niz Srednio, jesli idzie o publicznos¢ chodzaca na
spektakle z reszty repertuaru. Podobnie jak Teatr STU, prawdopodobnie Teatr KTO i w mniejszym stopniu Teatr
Ludowy, takze Stary Teatr wydaje sie dziata¢ w pewnej putapce - relatywnie liczne premiery i przedstawienia
popremierowe powodujg, ze staty repertuar ma gorsze wskazniki. Ciekawy pod tym wzgledem jest przypadek Teatru
Bakarah o bardzo wysokiej Sredniej. Zauwazmy od razu, ze sposrod przeanalizowanych tu teatrow - Teatr im. J.
Stowackiego i Teatr Bagatela osiagnety odwrotny efekt; lepsze wskazniki widowni ma repertuar staly niz
przedstawienia popremierowe. Wydaje sie, Ze opisane tu i przedstawione w tabeli 3 efekty sg skutkiem gléwnie
polityki repertuarowe;j teatrow, ktéra w wiekszosci jest nakierowana na bardziej r6znorodny repertuar, niz to ma
miejsce w wypadku Teatru Starego. Dane te stanowia przyczynek do tezy, iz duze teatry, decydujac sie na
formute dziatania charakterystyczng raczej dla przedsiewzie¢ kontrkulturowych lub niszowych maja
ograniczone mozliwo$ci poszerzania spektrum swoich widzéw. Krakéw, jak to pokazatam wyzej,
charakteryzujagc cechy socjodemograficzne jego ludnosci, i tak stanowi do$¢ duzg baze dla tego rodzaju
eksperymentow socjo-kulturowych. Niemniej jednak mozliwoSci jej poszerzania, zwlaszcza w generalnie
konserwatywnym Srodowisku sg ograniczone. Do pewnego stopnia moze pomagac¢ tu odwotywanie sie do
tradycyjnego polskiego snobizmu: jezeli teatr bedzie miat znaczace osiggniecia zagraniczne, to
przyciggnie pewng liczbe snobdw, ktérzy beda chcieli by¢ au courant. Céz jednak, gdy w dobie
poszerzajacego sie populizmu i naszosci snobizm na zagranice nie jest w cenie? Ta Sciezka nie przysporzy widzow, jesli

173




wzig¢ pod uwage profil teatru i jego ambicje zabierania gtosu w aktualnym dyskursie publicznym; w tym tez
politycznym (por. wykres 1 — wyniki wyboréw parlamentarnych z 2015 roku).[...]>7

G) OTOCZENIE STAREGO TEATRU WG DANYCH Z PROJEKTU GIS -KULTURA (PREMIERA).

Ponizej prezentujemy mapy otoczenia Starego Teatru, wygenerowane i publikowane po raz pierwszy dla
niniejszego opracowania, z baz danych zgromadzonych przez nas w projekcie posSwieconym
geolokalizacji obiektow infrastrukturalnych zywej kultury 8. W odlegtosci 100 metréw od siedziby
Starego Teatru znajduje sie m.in.: 12 restauracji, 4 kawiarnie i 3 puby, bar, kasyno oraz 4 night- cluby i fast food; 4
hostele i 3 hotele; 4 muzea oraz 1 fontanna. Ogétem zindeksowaliSmy 56 obiektéw infrastrukturalnych zywej kultury.
W odlegtosci 200 metréw od teatru znajduja sie min.: 20 restauracji, 10 kawiarni, 7 fast foodéw, 6 night-clubéw, 5
pubow, 2 bary, 2 lodziarnie; 3 hotele, 2 hostele; 3 pomniki, 2 galerie, 2 muzea, 2 teatry, kino. W sumie zindeksowaliSmy
127 obiektow infrastrukturalnych zywej kultury. W odlegtosci 300 metréw od teatru znajdujg sie m.in.: 32
restauracje, 8 kawiarni, 5 night-clubow, 4 fast-foody, 4 puby i 2 lodziarnie; 5 hoteli i 3 hostele; 3 pomniki, 3 muzea,
kino, galeria. W sumie 138 obiektow infrastrukturalnych zywej kultury.

57 W niniejszej publikacji, zgodnie z zapowiedzig, zostat usuniety fragment bezposrednio odnoszacy sie do analiz liczebnosci publicznosci na spektaklach Starego Teatru
i zwigzanych z tym rekomendacji.

58 W latach 2014-2016 Fundacja OZK-Sie¢ Badawcza realizowata projekt ,GIS-Kultura. Budowa systemu geolokalizacji infrastruktury zywej kultury” (wniosek
nr 05906/14), dofinansowany z programu Obserwatorium Kultury MKiDN. Partnerami projektu byli: Zespot prof. Roberta Olszewskiego z Wydziatu Geodezji
i Kartografii Politechniki Warszawskiej, Fundacja ePanstwo, Firma INTERGRAPH (obecna nazwa HEXAGON) oraz Koledzy z Wezta Warminsko-Mazurskiego
i Petelki Wroclawskiej Sieci Badawczej OZK. Najwazniejszym celem projektu byto stworzenie wizualizacji indekséw infrastrukturalnych na mapie Polski oraz
stworzenie narzedzi analitycznych do badan problematyki zwigzanej z szeroko rozumiang infrastrukturg kulturalng w srodowiskach lokalnych. Po stronie FOZK-SB
projekt koordynowali: dr Mariusz Piotrowski i dr Bogna Kietlinska z zespotu Wezta Centralnego Sieci Badawcze;j.
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Mapa 1. Obiekty w odlegtosci 100, 200 i 300 metréw od Starego Teatru.
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Zrédto: FOZK-SB, oprac. wtasne - MP.
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Mapa 2. Dostepnos¢ komunikacyjna do Starego Teatru: przystanki komunikacji miejskiej i najblizsze parkingi.
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Zrédto: FOZK-SB, oprac. wlasne - MP.
Na mapie 2 czerwone kropki to przystanki komunikacji miejskiej (5 przystankow w okolicy teatru Bagatela),

znajdujace sie ponad 200 metréw od Starego Teatru. Sg to najblizej usytuowane przystanki. Oprécz tego na mapie 2
zaznaczone zostaty parkingi (to te niebieskie prostokaty). NajbliZszy parking znajduje sie w odlegtosci ponad 500
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metréw od Teatru. Stary Teatr nie tylko znajduje sie w centrum Krakowa, ale tez w bardzo gesto utkanej przestrzeni
miejskiej, umozliwiajacej tatwe zagospodarowanie czasu przed i po spektaklu (ogotem zindeksowaliSmy wokdt
Teatru w promieniu do 300 metrow 670 obiektéw; wliczajac w to banki, szkoty, piekarnie, apteki, sklepy z
pamigtkami itd. itp.). Czyni to z teatru par excellence element takiej przestrzeni, ale tez moze przyczyniac¢ sie do
zaniku spotecznej widocznosci i swoistego przyttoczenia tej instytucji kultury przez inne podmioty.
Teatry, zwtaszcza stare, s3 na ogét usytuowane w centrach miast jednakze infrastruktura zywej kultury
okalajaca Stary Teatr w Krakowie dopiero wtedy wyda sie specyficzna, jeSli zaczniemy ja porownywac
z sytuacjg innych teatré6w w Polsce. Dane tego rodzaju moga tez by¢ wykorzystywane do budowania strategii
promocyjnej oraz do monitorowania stanu infrastruktury w dtuzszych okresach czasu.
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