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‘E ZESPOL. WYKONAWCOW badania terenowego liczyt 70 oséb! i sktadat sie:

- ze Stalych Wspélpracownikow FOZK-SB: Ludwiki i Matyldy Malarskich (z tzw. petelki wroctawskiej?), Jakuba Szpilki (z Fundacji
»Zakopianczycy w poszukiwaniu tozsamosci”), dr Elzbiety Nieroby (z tzw. petelki opolskiej, IS UO), dr hab. Magdaleny Dudkiewicz, Piotra
Michalskiego, Marty Sek, Kai Rozdzynskiej-Stariczak, dr Bogny Kietlinskiej, dr Mariusza Piotrowskiego (ISNS UW, FOZK-SB, z zespotu wezta
centralnego), pomogt tez do$wiadczony badacz Marek Dudkiewicz z Rady FOZK-SB;

-z Doktoréw: dr Agaty Bachérz (IFSiD UG), dr Ewy Bochno (IPS UZ), dr Grazyny Badury (IF US) oraz dr Magdaleny Pitat-Borcuch (WPAIZ UJK);
-z Doktorantek: Malwiny Krajewskiej (IS UMK) i Joanny Tomaszewskiej (KEiAK UWTr);

-ze Studentow: Marty Ostrowskiej (ISNS UW), Jana Szpilki (IKP UW), Kamila Mrozowicza i Mai Musialik (UwB), Zuzanny Masalskiej (AT w
Warszawie); z KUL w badaniu wzieli udziat: Adam Zwierzynski i Anna Kacka; z UWr: Karolina Rajchel i Patryk Wojciechowski; z UMK: Anna
Piechocka, Martyna Hoffman, Piotr Zwarycz; z WNS UAM: Patrycja Frackowiak, Aleksandra Tomaszewska, Aleksandra Binkowska, Julia
Pakulska, Patrycja Sron, Magdalena Antolczyk, Patrycja Pawlak, Magdalena Wojciechowska, Weronika Leszczynska, Roksana Gliszczynska,
Justyna Roszkowska, Maciej Mrozinski, Dominika Rzesa, Natalia Angelus, Jan Podworny, Weronika Gawecka; z UJ: Artur Babinski, Tomasz
Podobinski, Marcin Sobczyk, Roksana Rajewska, Roksotana Krasnychuk oraz Sandra Krzecinska (AWF w Katowicach);

-z zaprzyjaZnionych absolwentow ISNS UW: dr Iwony Oliwiniskiej (ISNS UW), dr Antoniny Doroszewskiej (WUM), Przemystawa Zielinskiego
(MKiDN), Barbary Tottoczko (IFiS PAN), Katarzyny Kalinowskiej (ISNS UW)

-z Uczniow ostatnich Klas liceum krakowskiego prowadzacego we wspotpracy z IS U] rozszerzony program nauczania socjologii w badaniu
wzieli udziat: Michat Dudek, Dorota Kowalczuk, Tomasz Gorecki, Natasza Gadowska, Norbert Gacek, Magdalena Salacha i Daria Tilishchak;

- pomogli nam réwniez: Natalia Zacharek, Jedrzej Dudkiewicz, Krzysztof Sroka, Anna Bardzinska, Anastasiia Nesterenko, Aleksandra Buta i
Katarzyna Bargiet.

Wszyscy wykonali swoje trudne zadanie znakomicie, wykazujac sie ogromnym zaangazowaniem, rzetelnoscia i dobrg wola. ZA TO SERDECZNIE
DZIEKUJEMY.

OSOBNE PODZIEKOWANIA kierujemy w strone Kolegow i Przyjaciot, ktérzy pomogli nam utworzy¢ i zorganizowal Zespoty
Wykonawcéw: prof. Kai Gadowskiej z UJ, prof. Marka Szczepanskiego z US, prof. Marka Krajewskiego z UAM, prof. Tomasza Szlendaka z UMK,
dr Ewy Bochno z UZ, dr Wiolety Szymczyk z KUL, dr Katarzyny Sztop-Rutkowskiej z UwB, dr Elzbiety Nieroby z UO i dr hab. Magdaleny Pitat-
Borcuch z US oraz Ryszarda Michalskiego i Piotra Rymkiewicza z CEilK w Olsztynie.

1 Pare os6b wykonato swoja prace wolontaryjnie, przekazujac wynagrodzenie na cele statutowe FOZK-SB.
2 Tworzona przez Fundacje OZK Sie¢ Badawcza sktada sie z tzw. weztéw - zespotéw naukowo-badawczych posiadajacych zaplecze instytucjonalne oraz z nieformalnych
grup badaczy zrzeszonych w tzw. petelkach (kilkuosobowych zaczatkach weztéw).
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Barbara Fatyga
CZESC PIERWSZA - O KONCEPCJI, METODZIE [ BADANIU TERENOWYM

g ' WSTEP TEORETYCZNY - pojecia zastosowane w badaniu

Ze wzgledu na wybitnie pragmatyczny charakter niniejszego projektu badawczego uwagi teoretyczne majg gtéwnie charakter definicyjny.
Badanie publicznosci teatralnej (nawet potencjalnej - por. nizej) wymaga - co najmniej -wskazania jak autorzy rozumieja pojecia, ktdre lezg u
podstaw metod zbierania danych, analiz i interpretacji zastosowanych w badaniu. S3 to pojecia: kultura i kultura teatralna oraz publicznosc¢i jej
praktyki, sktadajace sie na zycie kulturalne tego typu grupy (lub grup). Wazna cechg publicznosci jest rowniez towarzyskos$c.

Bazujemy tu na koncepcji kultury mego autorstwa. Kulture definiuje jako: ,(...) specyficzne srodowisko zycia czlowieka i zarazem
federacje subkultur, w ktérej zdecydowanie dominuje kultura popularna, zaréwno w sensie ilo§ciowym, jak i jakoSciowym. Ujecie to przeczy
koncepcjom kultury ufundowanym na tradycyjnej idei przemocy symbolicznej, wg ktérych dominujaca pozycje w danym uktadzie majg kultury
elit (tzw. wysokie). Jako Srodowisko Zycia pojecie kultury wigze sie z ideami stabilnosci i ciggtosci. (Chociaz na ogo6t konkretna kultura jest
tylko wzglednie stabilna i/lub ciggta). W podanym rozumieniu kultura to przeksztatcone (nacechowane warto$ciami i znaczeniami Srodowisko
przyrodnicze - por. np.: pojecie bocage3) oraz Srodowisko spoteczne - wytwarzane przez jednostki i grupy, ktére rowniez oplata zmienna i
réznorodna sie¢ wartosci i znaczen. Jako federacja subkultur kultura cechuje sie mozaikowym wrecz zréznicowaniem, zmienno$cia i
zdolno$cig do taczenia w ramach doraZznych subkulturowych cato$ci, elementéw, ktére moga by¢ nawet ze sobg sprzeczne pod wzgledem
historycznym i/lub logicznym. Konkretne subkultury (ludowa, wysoka, mtodziezowa, itp.) zachowuja w tym federacyjnym uktadzie pewna
autonomie, dzieki ktorej mozna je rozrézniac. Sg tez niszami dla swoistych praktyk kulturalnych. Mimo nierzadko przeciwstawnych trendow
dziatajacych wewnatrz danej kultury, sktadajgce sie na nig subkultury pozostajg jednak w sieci wzajemnych, dynamicznych i na ogét ztozonych
relacji: przede wszystkim z subkulturg dominujacg oraz z niektorymi innymi subkulturami”4 .

Na tle tego ogdlnego ujecia kultury istotny jest tu szczeg6étowy koncept zywej kultury, czyli: ,(...) wielowymiarowego srodowiska
(milieu) zycia jednostek i grup spotecznych oraz funkcjonowania instytucji spotecznych, w ktérym zachodza dynamiczne procesy, rozwijajg sie
praktyki kulturowe, powstajg mniej lub bardziej trwate rezultaty (materialne i niematerialne wytwory) praktyk. Zaréwno jednostki, grupy,
instytucje, procesy, praktyki, jak i ich wytwory charakteryzuja sie zr6znicowanym - najczesciej wielowarstwowym i zmiennym -nacechowaniem
aksjologicznym oraz zréznicowanymi, zmiennymi i wielowarstwowymi - najczeSciej polisemicznymi - znaczeniami”>.

Kulture teatralng postrzegamy zatem jako jedng z subkultur, stanowigcg nisze dla swoistych praktyk kulturalnych, czyli ,(...)
uporzadkowanych (uwzorowanych®) zachowan, tworzacych cato$ci o charakterze autotelicznym lub instrumentalnym. Wewnetrznie i

3 http://ozkultura.pl/wpisy /422

4 http://ozkultura.pl/wpis/112/5
5 http://ozkultura.pl/wpis/111/5
6 http://ozkultura.pl/wpisy /1027
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zewnetrznie porzadkujg je wzorce kulturowe?, ktére nadajg zachowaniom - na og6t bardzo skomplikowane - wartoSci i znaczenia”8. Kultura
teatralna skupiona jest wokot swego centrum - tj. spoteczno-kulturowej instytucji teatru®. Pojecie kultury teatralnej zawiera réwniez
uwzorowane i nacechowane aksjosemiotycznie wytwory zachowan, zaré6wno materialne, jak i niematerialne. Z powyzszych definicji wynika
tez, iz kultura teatralna jest poddawana wptywom, (a nawet presjom), dominujgcej kultury popularnej. Wazng praktyka w przypadku kultury
teatralnej jest towarzyskos¢ i to nie tylko po stronie zbiorowos$ci odbiorczych, ale i tworcéw teatru.

Dla badan publiczno$ci szczegoélnie istotne sg takze: ,praktyki indywidualne skierowane przez jednostke badz ku sobie samej, (w tym
na ciato - np. w zabiegach upiekszajacych przed wyjsciem do teatru i/lub na §wiadomo$¢, psyche, emocje, itp. - np. poprzez uczenie sie, przezycie
przyjemnosci estetycznej, itd.); ku partnerowi (ludzkiemu badzZ nie-ludzkiemu; w tym réwniez ku takim "partnerom" jak abstrakcje czy
procesy - np.: w interakcji z osobg, ktéra nam towarzyszy podczas spektaklu, w interakcji z przedstawieniem, sztuka albo jej ideami, itd.); ku
grupie ludzi lub innych podmiotow, (np.: ku publicznosci, przez artyste ku ideom, itd. ) (...) oraz praktyki zbiorowe skierowane przez grupe
(grupy) spoteczna: ku sobie samej (wtasnym cztonkom - np.: gdy grupa kogo$ wyklucza); ku pojedynczym partnerom (ludzkim lub nie-
ludzkim, zbiorowym lub indywidualnym - np.: gdy grupa- toutes proportions gardées - wspdlnie przezywa spektakl); ku wielu r6Zznym grupom
(np.: gdy nawet doraznie ukonstytuowane ,my” przeciwstawia sie jakims$ ,,onym”: my jesteSmy kulturalna kolejka, a nie jakies chamstwo...). (...)
Zachowania, sktadajace sie na praktyki kulturalne posiadajg wartos¢ i znaczenie oraz mniej lub bardziej wyraZne granice (poczatek i koniec - w
wypadku praktyk ztozonych: rowniez w obrebie danego cyklu, fazy czy etapu). Ponadto warto pamieta¢, iz praktyki kulturalne s3: a)
ograniczane uwarunkowaniami terytorialnymi (geograficzno-przyrodniczymi), spotecznymi (np. przynaleznos$cig do danej klasy i/lub warstwy
spotecznej, albo konkretnego Srodowiska lokalnego), ekonomicznymi (np. ograniczeniami lub brakiem ograniczen dochodowych), politycznymi
(np. rozwigzaniami w zakresie centralnej i lokalnej polityki spotecznej i kulturalnej), somatycznymi (np. niepeinosprawnos$c¢), psychologicznymi
(np. upodobaniami, poziomem kompetencji i potrzeb); b) sa rozwijane i intensyfikowane dzieki edukacji kulturalnej i zabiegom animacyjnym
w grupach i instytucjach spotecznych, do ktérych naleza jednostki.”10

Statystyki GUS-owskie niestety nie pomoga w zdefiniowaniu publicznos$ci, bowiem jej synonimem s3 dla Urzedu ,widzowie i stuchacze”,
okres$leni jako: ,Ludzie zgromadzeni, przebywajacy w okreslonym miejscu w celu ogladania i stuchania przedstawienia, koncertu lub seansu
filmowego; publiczno$¢”11. Publiczno$¢ w naukach spotecznych zdefiniowat jako pierwszy Gabriel Tarde, opisujac czytelnikow prasy: ,(...) jest
zbiorowoscia czysto duchowg jednostek rozproszonych i fizycznie oddzielonych, ktérych spoistos¢ jest spoistoScig czysto myslowg”12. Ta
definicja zdaje sie dobrze pasowac do naszego badania, w ktérym podstawowg zbiorowoscig byta kolejka (por. nizej), z ktérej publicznos$¢ (w
sensie widowni) miata sie dopiero za tydzien wytoni¢. Tomasz Goban-Klas doprecyzowat potrzebne nam pojecie, definiujac publicznos¢ jako
»(--.) zbior osdb, ktorych uwaga jest skierowana na konkretny przekaz, to takze ogo6t osdb ktdére okresowo korzystaja z przekazow okreslonego
rodzaju (...). W pierwszym znaczeniu publiczno$¢ jest synonimem audytorium (widowni). Tradycyjnie rozumiana - jest zebrana w jednym

7 http://ozkultura.pl/wpisy /1026

8 http://ozkultura.pl/wpis/153/5.

9Postuguje sie tutaj socjologiczno-antropologiczna definicja instytucji - nie jest to wiec tutaj okreslonego typu budynek z biurokratycznie dziatajacym personelem, por. np.:
http://ozkultura.pl/wpisy/1028

10 Jbidem. W cytowanej definicji na potrzeby niniejszego raportu przyktady zostaty przeredagowane.

11 http://stat.gov.pl/metainformacje/slownik-pojec/pojecia-stosowane-w-statystyce-publicznej/566,pojecie.html

12 Gabriel Tarde, Opinia i ttum, Warszawa: Gebethner i Wolff,1904, s. 8.
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miejscu (sali) jako publiczno$¢ teatralna, koncertowa, odczytowa, jest zatem zbiorowoscig konkretng. W drugim znaczeniu odnosi sie do ogétu
0s0b, ktore tworza te audytoria, to znaczy bywaja w teatrze, na koncertach, na odczytach. Jest wéwczas zbiorowo$cig istniejagca w dyskursie
teoretycznym, wyodrebniong na podstawie réznych kryteriow. (...) Jedno [jej - BF] ekstremum mozna nazwac¢ typem zbiorowosci klubowej,
odznacza sie ona kazdorazowo identycznoscig sktadu; drugie, ktére mozna nazwac typem zbiorowosci przypadkowej (zbiegowiska), odznacza
sie za kazdym razem catkowicie odmiennym sktadem”13. Cytowany autor konkluduje: ,(...) w zwigzku z czym mozna wyrdéznic trzy podstawowe
typy zbiorowosci odbiorczych: publicznos¢ klubowa, publicznos¢ okazjonalng i publicznos¢ przypadkowa.”14 (podkresl. - BF). Wydaje sie,
Ze przyjete przez tego autora sensy pojecia ,publiczno$¢” stanowia dobry punkt wyjscia zaréwno do operacjonalizacji pojecia publicznosci in
spe z naszego badania, jak i do empirycznej typologii publicznosci, ktéra stworzytySmy jako jego zwieniczenie.

Do zdefiniowania kolejki inspirujacy okazuje sie sposéb, w jaki taka strukture danych opisuja informatycy. Kolejka ma zatem gltowe
(pierwszy element/y) i ogon (pierwsze wolne miejsce w kolejce). ,(...) kolejka to struktura danych o ograniczonym dostepie. Zaktada ona dwie
podstawowe operacje: wstaw - wprowadz dane na koniec kolejki; obstuz - usun dane z czota kolejki”15. Badacze spoteczni réwniez (chocby byli
najbardziej empatyczni, poszukujacy jakosciowych gtebi czy zaangazowani) w ostatecznym rozrachunku musza patrze¢ na badane jednostki i
grupy jak na struktury danych, pod grozba wyjscia z roli badacza. Badane kolejki sktadaty sie z gtéw, Srodkéw i ogondw; elementy te poruszaty
sie zgodnie z celem, a kazdy element kolejki stanowil dla nas skomplikowang, jednostkowa strukture danych, zaréwno ikonicznych
(uwiecznianych przez badaczy terenowych na zdjeciach), jak i socjologicznych. W cato$ci - po wyeliminowaniu w analizach przypadkoéow stania
za kogos i stania z kims - kolejki te sktadaty sie na publicznos¢ teatralngq in spe.

Wreszcie towarzyskos$¢. Za Georgem Simmlem przyjmujemy, Ze: ,Tak jak to, co mozna nazwac popedem sztuki, wydziela niejako z
catosci ujawniajacych sie rzeczy forme i nadaje jej odpowiedni ksztatt, podobnie sedno dziatania popedu <towarzyskosci> polega na tym, by z
rzeczywistosci zycia spotecznego wydoby¢ moment uspotecznienia, nawigzywania spotecznych kontaktow w czystej postaci, jako wartosc¢ i
szcze$cie samo w sobie, tym samym stanowigc to, co nazywamy towarzyskosciag w sensie ogélnym.” Simmel podaje tez socjologiczny sens
pojecia: jest to wg niego ,zabawowa forma uspotecznienia”, a konkretnie: ,,Poniewaz towarzysko$¢ w swej postaci wlasciwej nie ma zadnego
celu rzeczowego, zadnej tresci i zadnych konsekwencji zewnetrznych poza obcowaniem czysto towarzyskim, zasadza sie wiec catkowicie na
uczestniczacych w nim osobach. (...) O jego charakterze decyduja wtasciwosci poszczegdlnych osob, takie jak uprzejmos¢, wyksztatcenie,
serdeczno$¢, wszelkiego rodzaju osobista atrakcyjno$¢.” Jednakze osobista wyrazistoS¢ musi tu by¢ tonowana przez ,poczucie taktu”
umozliwiajace przystosowanie sie do relacji z innymi w okreSlonych sytuacjach spotecznychl® Badane kolejki mozna potraktowac jako
efemeryczne grupy celowe (zakup biletu), w ktérych towarzysko$¢ pojawiata sie na podstawowym poziomie interakcji, warunkowanym na

13 Tomasz Goban-Klas, Publicznos¢, (w:) Wiadystaw Kwasniewicz i in. (red.), Encyklopedia socjologii, t.3, Warszawa: Oficyna Naukowa, 2000, ss.268-271.

14 Op. cit,, 5.269. Zarazem warto tu przestrzec przed bardzo niedobra definicjg publiczno$ci w Wikipedii, w ktérej pojawia sie np. takie sformutowanie publicznos¢ jest: ,(...)
audytorium czyli zbiorowosciq dzielgcq te samgq przestrzen fizycznqg (...)". Jest ono dos¢ kuriozalne, bo nawet na ograniczonej przestrzennie widowni jednostki nie zajmuja de
facto ,tej samej przestrzeni”: sg tam wszak miejsca uprzywilejowane i wrecz poslednie. Zas w badanych przez nas kolejkach nie tylko byty miejsca lepsze (poczatek ogonka)
i gorsze (jego koniec nie gwarantujacy czasami zakupu biletéw), ale przede wszystkim ludzie sie przesuwali, a ze wzgledu na - podzielany spotecznie lecz realizowany
konkurencyjnie - cel, konkretne miejsce zajmowane w danej chwili, w przestrzeni byto dla nich szczegllnie wazne.:
https://pl.wikipedia.org/wiki/Publiczno%C5%9B%C4 %87

15 http: //miroslawzelent.pl/wyklady/struktury-danych-stos-kolejka-lista-drzewo-binarne.pdf

16 Georg Simmel, Socjologia, Warszawa: PWN, 1975, ss.55-58. Kursywy pochodza od autora.
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ogot sytuacyjnie. W przypadku publiczno$ci teatralnej, ktérej czes¢ spotyka sie na spektaklach cyklicznie, towarzysko$¢ moze przejawiac sie
mocniej, a jej formy moga by¢ wyrazniej uwzorowanel?.

; OGOLNA CHARAKTERYSTYKA BADANIA

W dniu 14 maja 2016 roku w 90 teatrach, z 38 osrodkow miejskich w Polsce, na 106 spektakli byty sprzedawane bilety po 400 groszy, z
okazji 400 rocznicy $mierci Williama Shakespeare’a. Organizator - Instytut Teatralny przewidywat, ze 21 maja br. teatry zwizytuje 26.704
widzow18, ktorzy obejrza zaréwno sztuki dla dzieci, jak i przedstawienia klasyczne (w tym Szekspirowskie), wspotczesne lub z lekkiego
(komediowo-farsowego) repertuaru. Bilety mozna byto kupi¢ tylko w kasach teatralnych; jedna osoba mogta naby¢ tylko 2 bilety1°.

Glownym celem Organizatora akcji bytlo umozliwienie wizyty w teatrze osobom, (np. rodzinom z dzie¢mi), dla ktérych bilety w
normalnej cenie sg za drogie. W 2015 roku akcja - pn. ,Bilet za 250 groszy” z okazji 250 rocznicy teatru publicznego w Polsce - okazata sie
wielkim sukcesem, jednak nie wiadomo czy spetnita zadanie wigczania do uczestnictwa jednostek wykluczonych z kultury teatralnej, a nawet
czy te rzeczywiscie stanety w kolejkach do kas. Dlatego, oraz by odpowiedzie¢ na inne pytania (m.in. dotyczace socjo-demograficzno-kulturowej
charakterystyki publicznosci teatralnej czy ekonomicznej dostepno$ci teatru), w kolejnym roku Instytut Teatralny zlecit Fundacji
Obserwatorium Zywej Kultury - Sieci Badawczej realizacje oryginalnego badania publiczno$ci20 stojacej w dniu 14 maja w kolejkach do kas.

ROBOCZE PYTANIA OD INSTYTUTU TEATRALNEGO
1) Ile os6b staneto w kolejce?
2) Jaka byta struktura spoteczno-demograficzna kolejki?
3) Kto faktycznie zasigdzie tydzien p6Zniej na widowni, a zatem dla kogo kupowany jest bilet?
4) lIle odbiorcy sa w stanie zaptacic¢ za bilet do teatru?
5) Czy obecna oferta teatru/6w jest dla publicznosci z kolejki atrakcyjna?
6) Czy dany teatr jest obecny w Swiadomosci mieszkancéw miasta?
7) Czy publiczne finansowanie teatrow jest potrzebne?
8) Skad ludzie stojacy w kolejce dowiedzieli sie o akcji?

Z punktu widzenia Fundacji istotne byty ponadto cele:

- poznawczy (badan publiczno$ci i audytoriéw ciagle wykonuje sie niewiele, zwtaszcza w standardzie akademickim); w szczegélnoSci
interesowato nas zbadanie - z koniecznoSci w ograniczonym zakresie - kompetencji kulturowych publicznosci teatralnej (rozumianych tu

17 Ten watek mozna by rozwing¢ w badaniu publicznosci sensu stricto.

18 Wyliczone wg liczby miejsc na widowni (niektdre teatry zgtosity nie jeden lecz kilka spektakli).

19 Tej zasady niektore teatry, zwlaszcza sprzedajace bilety na spektakle dla dzieci, szczesliwie nie respektowaty (Bogna Kietliniska, ,My jesteSmy kulturalna kolejka, a nie
zadne chamstwo....”, cze$¢ raportu do uzytku wewnetrznego Instytutu Teatralnego).

20 Co do konceptu publicznosci por. tez nizej.



szerzej nizli tylko kompetencje w zakresie ,kultury wysokiej”21); przetestowanie popularnej tezy autorstwa Richarda A. Petersena i Rogera M.
Kerna o tzw. wszystkozernosci kulturowej pewnych grup uczestnikéw kultury wspoétczesnej??; tu mieliSmy szanse jg zweryfikowa¢ na
przyktadzie potencjalnej publicznos$ci teatralnej, tradycyjnie wszak zaliczanej (nie zawsze stusznie) do odbiorcéw ,kultury wysokiej”.

- metodologiczno-logistyczny (gltéwne narzedzie badawcze musiato by¢ krétkie i zarazem tresSciwe, ale zaproponowaliSmy tez inne metody,
za$ logistyka stanowita dla nas osobne wyzwanie - o czym nizej).

‘E DOBOR PROBY- zatozenia i realizacja

Sposrod 90 teatrow zaréwno z miast wojewoddzkich, jak i z mniejszych osrodkéw, dobraliSmy celowo i zbadaliSmy N=76 teatrow, czyli 84%
bioracych udziat w akcji ,Bilet za 400 groszy” (por. tabela 1), starajgc sie by w préobie byty reprezentowane wszystkie ich typy. Na powyzszy
dobér natozZone zostato kryterium typu spektaklu, co wigzato sie z zaloZeniem, Ze nieco inna publiczno$¢ moze sie pojawi¢ gdy teatr w ramach
akcji oferuje spektakl dla dzieci, klasyke, sztuke wspoétczesna lub tzw. repertuar lekki. PoprosiliSmy by pracownicy Instytutu Teatralnego
dokonali klasyfikacji wszystkich zgtoszonych spektakli (N=106), wg zaproponowanych przez nas kategorii (zmodyfikowanych nieznacznie
przez specjalistéw). Nastepnie przeliczyliSmy potencjalne odsetki widzéw w kazdej kategorii spektaklu i ostatecznie proba zostata dobrana
proporcjonalnie wg tych odsetkéw, co tylko w niewielkim stopniu ulegto zmianie w trakcie realizacji badania (wykres 1).

Kryterium wyboru miast uwzgledniato wielko$¢ miast (liczong wg liczby mieszkancéw podanych przez GUS) oraz dane jakoSciowe
dotyczace znaczenia danego os$rodka teatralnego, (np. w Legnicy czy w Zakopanem). Dobdr préby na poziomie miast dobrze pokazuje
zréznicowania kultury teatralnej w Polsce réwniez pod wzgledem terytorialnym i regionalnym. Kryterium to miato takze aspekt praktyczny i
byto zwigzane z mozliwoScig zorganizowania w danym mies$cie, w bardzo krotkim czasie (w ciggu niespetna 3 tygodni), grupy realizatorow.
Ostatecznie badanie zrealizowaliSmy w 29 miastach z 38 bioracych udzial w akcji, co stanowito 76% ogoétu.

Poczatkowo zamierzaliSmy stworzy¢ tzw. prosta probe losowg, jednakze po dodatkowych ustaleniach i negocjacjach ze Zleceniodawca,
zdecydowali$my sie na prébe losowo-warstwowg z doborem proporcjonalnym. Przy zatozeniu, ze do kas ustawig sie rzeczywiscie kolejki,
powinno byto zosta¢ zastosowane tzw. losowanie systematyczne?3. Uzasadnienie dotyczace wielkosci proby oséb mozna byto oprze¢ na
zatozeniu, iz z populacji N=26.704 potencjalnych widzoéw w kolejkach ustawi sie co druga osoba (13 352), z czego 10% proba wyniesie +/-
N=1335 osd6b24. To zatozenie byto do$¢ swobodne, ale staly za nim pewne racje zdroworozsadkowe (np. praktyczne - oszczednosé¢ czasu).

21 Dlaczego nazwe ,kultura wysoka” ujmujemy w cudzystéw wyjasnia Barbara Fatyga, opisujac swojg autorska koncepcje zywej kultury, por. wyzej i np.:
http://ozkultura.pl/co-badamy

22 Richard A. Petersen, Roger M. Kern, Changing Highbrow Taste: From Snob to Omnivore, (in:) “American Sociological Review”, Vol. 61, No. 5 (Oct., 1996), pp. 900-907; por.
tez: Rafal Drozdowski, Barbara Fatyga, Mirostaw Filiciak, Marek Krajewski, Tomasz Szlendak, Praktyki kulturalne Polakéw, Torun, Wyd. Naukowe UMK, 2014 lub pod
adresem: http://ozkultura.pl/node/7516

23 Por. Hubert M. Blalock, Statystyka dla socjologow, Warszawa: PWN,1977, 5.445. Jezeli zatozenie to miatoby sie nie potwierdzi¢, a widzowie do kas przybywaliby pojedynczo,
zaktadali$my, iZ wybrany typ losowania moze ulec znieksztatceniom (co sie w realizacji zdarzyto - por. uwagi o logistyce). Jednakze nie uwazamy by zaburzyto to obraz tak
specyficznej populacji, jaka jest kolejka do kasy.

24 Ostatecznie zakladana wielko$¢ proby wyniosta N=1410. O innych kwestiach, zwigzanych z wielko$cig proby - por. w uwagach na temat LOGISTYKI.
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Natomiast przeciwnie mogty oddziatywac na liczebnos$c i sktad kolejki towarzyskos¢ i/lub spolegliwos¢ (stanie z kims, stanie za kogos). Te
sytuacje trzeba bylo uwzgledni¢ w kwestionariuszu; mogty one realnie zmniejsza¢ grupe widzoéw ,wtasciwych”. Ze wzgledu na specyficzne
okoliczno$ci badania (por. nizej o LOGISTYCE) ostatecznie proéba osobowa wyniosta N=1463, co stanowito 11% zakladanej liczebnosci
kolejki i 5,5% potencjalnych widzow.

Tabela 1a. Informacja o zakladanej i zrealizowanej probie.

Ip | Miasto Liczba Teatr Liczba ankiet % badanych wg
mieszkancow wielkos$ci miast
zakladana | zrealizowana | zakladany zrealizowany
1 Bedzin Teatr Dzieci Zagltebia 22 18 55 5,4
2 Jelenia Géra Teatr im. Norwida 10 10
3 Jelenia Gora Do 100 tys. Zdrojowy Teatr Animacji 22 25

Zrédto: informacje od Instytutu Teatralnego i od Realizatoréw badania, oprac. wtasne BF, BK, PM.

Tabela 1b. Informacja o zakladanej i zrealizowanej prébie.

Ip | Miasto Liczba Teatr Liczba ankiet % badanych wg
mieszkancow wielkos$ci miast
zakladana | zrealizowana zakladany Zrealizowany

4 Zakopane Teatr Witkiewicza 23 26 21,8 23,4
5 Bytom Opera Slaska 19 19

6 Bytom Bytomski Teatr Tanica i Ruchu ROZBARK 22 22

7 Chorzéw Teatr Rozrywki 20 20

8 Elblag Teatr im. Aleksandra Sewruka 19 19

9 Legnica Teatr im. Heleny Modrzejewskiej 10 13

10 | Olsztyn Olsztynski Teatr Lalek 22 22

11 | Olsztyn Teatr im. Stefana Jaracza 41 41

12 | Opole Opolski Teatr Lalki i Aktora im. Alojzego Smolki 22 24

13 | Opole Teatr im. Jana Kochanowskiego 10 14

14 | Plock Teatr Dramatyczny im. Jerzego Szaniawskiego 19 28

15 | Rzeszow Teatr Maska 22 22

16 | Rzeszéw Teatr im. Wandy Siemaszkowej 20 20

17 | Watbrzych Teatr Lalki i Aktora 22 22

18 | Watbrzych Teatr Dramatyczny im. Jerzego Szaniawskiego 10 17

19 | Zabrze od 101 Teatr Nowy 10 10

20 | Zielona Géra do 200 tys. Lubuski Teatr im. Leona Kruczkowskiego 20 27

Zrédto: informacje od Instytutu Teatralnego i od Realizatoré6w badania, oprac. wtasne BF, BK, PM.

Tabela 1c. Informacja o zakladanej i zrealizowanej praébie.

| Ip | Miasto | | Teatr Liczba ankiet | % badanych wg |




Liczba wielkos$ci miast
mieszkancow zakladana | zrealizowana zakladany | zrealizowany

21 | Biatystok Biatostocki Teatr Lalek 22 22 11,6 10,5

22 | Biatystok Opera i Filharmonia Podlaska 19 19

23 | Biatystok Teatr Dramatyczny im. Aleksandra Wegierki 19 19

24 | Gdynia Teatr Muzyczny im. Danuty Baduszkowej 20 21

25 | Kielce Teatr Lalki i Aktora ,Kubus” 22 16

26 | Kielce Teatr im. Stefana Zeromskiego 10 9

27 | Sosnowiec Teatr Zaglebia 22 18

28 | Torun od 201 Kujawsko-Pomorski Impresaryjny Teatr Muzyczny 10 10

29 | Torun do 300 tys. Teatr ,Baj Pomorski” 19 20

Zrédto: informacje od Instytutu Teatralnego i od Realizatoréw badania, oprac. wtasne BF, BK, PM.
Tabela 1d. Informacja o zakladanej i zrealizowanej prébie.

Ip | Miasto Liczba Teatr Liczba ankiet % badanych wg

mieszkancow wielko$ci miast
zakladana | zrealizowana zakladany | zrealizowany

30 | Bydgoszcz Opera Nova 19 19 18,6 17,6

31 | Bydgoszcz Teatr Polski 32 32

32 | Gdansk Miejski Teatr "Miniatura" 22 22

33 | Gdansk Teatr Szekspirowski 19 19

34 | Gdansk Teatr Wybrzeze 20 21

35 | Lublin Osrodek Brama Grodzka - Teatr NN 19 11

36 | Lublin Teatr im. H. Ch. Andersena 19 18

37 | Lublin Teatr Muzyczny 20 21

38 | Katowice Slaski Teatr Lalki i Aktora ,Ateneum” 22 22

39 | Katowice Teatr Slaski im. Stanistawa Wyspianskiego 19 18

40 | Szczecin Opera na Zamku 19 22

41 | Szczecin od 301 Teatr Lalek ,Pleciuga” 22 23

42 | Szczecin do 500 tys. Teatr Wspdiczesny 10 10

Zrédto: informacje od Instytutu Teatralnego i od Realizatoréw badania, oprac. wiasne BF, BK, PM.

Tabela 1e. Informacja o zakladanej i zrealizowanej probie

Ip

Miasto

Liczba
mieszkancow

Teatr

Liczba ankiet

% badanych wg wielko$ci miast

zaktadana | zrealizowana

zaktadany | Zrealizowany
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43 | Krakow Krakowski Teatr Scena STU 19 19 42,6 43
44 | Krakéw Narodowy Stary Teatr im. Heleny Modrzejewskiej 10 13
45 | Krakéw Teatr Bagatela 19 20
46 | Krakéw Teatr im. Juliusza Stowackiego 19 19
47 | Krakéw Teatr KTO 10 10
48 | Krakéw Teatr Groteska 32 32
49 | Krakéw Teatr Ludowy 20 21
50 | Krakdéw Teatr Laznia Nowa 10 10
51 | Krakdéw Balet Dworski Cracovia Danza 19 19
Krakow Teatr VARIETE (wycofat sie z akcji) 20 0
52 | Lodz Teatr Pinokio 22 17
53 | Lédz Teatr im. Stefana Jaracza 19 24
54 | Lo6dz Teatr Powszechny 20 18
55 | Lodz Teatr Nowy 19 19
56 Teatr Lalek ,Arlekin” im. Henryka Ryla (dodany w 10
Lodz dniu badania) 0
57 | Poznan Teatr Polski 22 22
58 | Poznan Teatr Wielki 19 32
59 | Poznan Teatr Animacji 22 23
60 | Poznan Teatr Nowy 19 31
Poznan Teatr Muzyczny (okazato sie, iZ gra poza Poznaniem) 20 0
61 | Poznan Teatr Osmego Dnia 19 19
62 | Warszawa Teatr Ateneum 10 11
63 | Warszawa Teatr Guliwer 22 25
64 | Warszawa Teatr Dramatyczny m.st. Warszawy 10 16
65 | Warszawa Teatr Powszechny im. Zbigniewa Hubnera 19 22
66 | Warszawa Teatr Narodowy 10 11
67 | Warszawa Teatr Zydowski im. Estery Rachel i Idy Kamifiskich 10 7
68 | Warszawa Teatr Wspdlczesny 19 21
69 | Warszawa Teatr Ochoty 10 10
70 | Warszawa Teatr Rampa 20 20
71 | Warszawa Teatr Syrena 20 21
72 | Warszawa Teatr Kwadrat 20 31
73 | Warszawa Teatr Polski (dodany w dniu badania) 0 5
74 | Wroctaw Teatr Polski 10 10
75 | Wroctaw powyzej 500 Wroctawski Teatr Lalek 22 22
76 | Wroctaw tys. Wroctawski Teatr Wspdtczesny 19 19
RAZEM 1410 1463 100* 100*

Zrédto: informacje od Instytutu Teatralnego i od Realizatoré6w badania, oprac. wtasne BF, BK, PM; *btad zaokraglenia = 0,1.

Jezeli poréwnac dane z tabeli 1, méwigce o wykonaniu préby wg wielkos$ci miast, to okaze sie, iz réznice pomiedzy zakladang a

zrealizowanga préba nie przekroczyly 1,6%, co w warunkach realizacji badania mozna uzna¢ za duzy sukces.
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Z kolei wg kryterium typu spektaklu (wykres 1) ré6Znice pomiedzy wartosciami zakladanymi a zrealizowanymi wyniosty od 2,5%
do 5,1%, co takze nie wydaje sie wiele, zwazywszy na trudnosci logistyczne i ,,obiektywne” (pogode) opisane w kolejnym fragmencie.

Wykres 1a. Typ spektaklu wg préby (N=1410), w %. Wykres 1 b. Typ spektaklu wg realizacji (N=1463), w
%.

0,6

W klasyka ® dzieciece  lekkie wspotczesne

M klasyka ® dzieciece ® wspdtczesne lekkie mbd

Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wlasne BF, BK, MS, KR-S. Por. tez nizej - uwagi o LOGISTYCE.
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‘E "~ LOGISTYKA I PRZEBIEG REALIZAC]I BADANIA

Aby zaplanowac i sprawnie przeprowadzi¢ ogélnopolskie, dos¢ nietypowe i skomplikowane badanie, dysponujac niezwykle krotkim czasem (de
facto 2,5 tygodnia) najpierw trzeba byto przyjrzec sie danym o akgcji ,Bilet za 400 groszy” dostarczonym przez Zleceniodawce, ze wzgledu na
ich specyfike i mozliwos$¢ dobrania jak najlepszej proby. ROwnoczesnie nalezato mysle¢ o mozliwos$ciach realizacji przedsiewziecia (i od razu w
tej sprawie dziata¢); wreszcie w tym samym czasie prowadzone byty rozmowy i korespondencja w celu sfinalizowania umowy. Zadanie byto
trudne:

- Z powodu krotkiego terminu oraz konieczno$ci wykonania badania nie tylko w okreslonym dniu, ale i w podanych godzinach otwarcia kas
teatralnych, czesto mocno zréznicowanych, a czesto tych samych w réznych teatrach w duzych miastach, co komplikowato organizacje pracy
Realizatorow;

- po drugie dlatego Ze Fundacja nie posiada jeszcze ogdlnopolskiej sieci badaczy - musieliSmy wobec tego zwrdéci¢ sie do zaprzyjaZnionych
osrodkow akademickich (gtéwnie Instytutéw Socjologii) by zechciaty poméc co miato te zalete, Ze przyczynito sie do poszerzenia naszej Sieci
Badawczej;

- po trzecie, Zleceniodawca zazyczyt sobie duzej préby (co najmniej N=1400 osdb) i wykonania badania co najmniej w 10 miastach (te 2 warunki
nie podlegaty negocjacjom); oba udato sie zrealizowac z nawigzka - por. wyzej: uwagi o proébie;

- ze wzgledu na specyfike badania zdecydowali$my sie na papierowq wersje kwestionariusza, bowiem inne rozwigzania (laptopy) bytyby zbyt
czasochtonne i wymagatyby wywiadu kwestionariuszowego, a wszak kolejki, w ktorych kazda osoba kupuje tylko 2 bilety najprawdopodobniej
miaty posuwac sie szybko. To jednak zwiekszato potrzebe sprawnej koordynacji oraz komplikowato dostarczanie i odbieranie materiatow;

W terenie najwieksza trudno$¢ sprawita pogoda. 14.05.2016 roku w catej Polsce padaty obfite deszcze, co wptywato niewatpliwie na
obecnos$¢ potencjalnych widzéw w kolejkach do kas teatralnych. Problemem byta tez czesto niewystarczajaca informacja o akcji lub nawet
dezinformacja jesli idzie zwtaszcza o godziny otwarcia kas?5. W tych warunkach koordynacja badania (przy pomocy telefonii komdrkowej)
polegata nie tylko na odbieraniu meldunkow spod teatrow, ale i na wyjasnianiu watpliwosci, korygowaniu czasu, a nawet miejsc wykonania
badan (zmiany zaznaczone sg w tabeli 1e) i... podnoszeniu na duchu przemoczonych Wykonawcow.

25 Szczegdtowy raport ,logistyczny”, autorstwa dr Bogny Kietlinskiej i Zespotu Realizatoréw badania, opisujgcy sposob funkcjonowania kolejek pod kazdym badanym
teatrem przekazaliSmy Organizatorowi akcji dnia 15.07.2016 roku do uzytku wewnetrznego.
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E "~ METODY ZASTOSOWANE W BADANIU

Jak przypomina w cytowanym tekscie Goban-Klas, socjologiczne badania publiczno$ci maja na celu przede wszystkim opis jej zasiegu i skladu
spotecznego, czyli granic2¢ i struktury?’. Badania takie majg zwykle cele praktyczne: ,Znajomo$¢ skladu publicznosci jest potrzebna
nadawcy pragngcemu utrzymac i zintensyfikowac kontakt z dotychczasowa publicznos$cia, natomiast znajomos¢ zasiegu ma wartos¢ gtéwnie
przy podejmowaniu dzialan zmierzajacych do pozyskiwania nowych odbiorcéw”28 W cytowanym teksScie autor, powotujac sie na Morrisa
Janowitza pisze, iz sg to metody konieczne, ale niewystarczajgce by rozpozna¢ wszystkie cechy ,,zbiorowosci odbiorczych”, albowiem ,(...) pte¢,
wiek, zawdd i dochdéd (...) nie s3g to kategorie na tyle subtelne, aby za ich pomoca mozna byto uchwyci¢ ztozong strukture spoteczng??” Na tej
podstawie do badania wigczyliSmy dodatkowe pytania o kompetencje, czynnoSci w czasie dla siebie3? oraz analizy ikoniczne. Zatem - by
osiggna¢ zatozone w koncepcji badan cele i odpowiedzie¢ na pytania zadane przez Instytut Teatralny - zaproponowaliSmy 2 zestawy metod i
czynnosci badawczych.

Pierwszy zestaw metod dotyczyt realizacji badania terenowego i obejmowat:
a) dwukrotne (po zjawieniu sie badacza przy kasie i tuz po zakonczeniu zbierania kwestionariuszy) policzenie os6b w kolejce;

b) wg schematéw doboru proby skonstruowanych dla kazdego miasta i teatru rozdanie i zebranie kwestionariuszy wywiadu standaryzowanego
(byta to hybrydalna forma ankiety audytoryjnej - wykonywana badz w przedsionku teatru, badz przed teatrem); ankieta zawierata: 2 pytania
wypetniane przez realizatora; 8 pytan zamknietych; 5 pytan otwartych; 7 pytan metryczkowych31;

c) wykonanie dokumentacji ikonicznej obejmujacej: zdjecia kolejek — 5-6 uje¢; oraz zdjecia szaty graficznej informujacej o akcji wykonywane
zaroOwno przed teatrami, jak i na mieScie oraz (nieobligatoryjnie) — notatek badawczych o przebiegu akcji.

Drugi zestaw metod dotyczyt analizy i interpretacji zebranych danych i obejmowat:

a) analizy statystyczne danych z kwestionariuszy (programami: IBM SPSS 22 i SAS 9)

26 Tomasz Goban-Klas, op.cit., s.270. Pytania o granice (zasieg) dotycza tego jaka cze$¢ publiczno$ci korzysta z danego przekazu regularnie, okazyjnie lub przypadkowo. Byty
one zatem dla autora podstawa do stworzenia typologii publicznosci.

27 Ibidem.

28 [bidem.

29 Morris Janowitz, The Study of Mass Communication, (w:) International Encyclopedia of Social Sciences, New York, 1968, s.8.

30 Kategorii ,czasu dla siebie” uzywamy zamiast popularnej lecz wysoce nieprecyzyjnej kategorii ,czas wolny”, por. definicje w Wielozrédtowym Stowniku Kultury OZK:
http://ozkultura.pl/wpisy/110 .

31 Pytania zamkniete maja zadang skonczong liczbe odpowiedzi tzw. kafeterie; pytania otwarte pozwalaja badanym na swobodne wypowiedzi, ktére badacze musza
nastepnie zakodowa¢ by mozna je byto poddac¢ analizie statystycznej; pytania metryczkowe (zwykle zamkniete)pozwalaja okresli¢ podstawowe cechy socjo-kulturowe
badanych.
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b) analizy ikoniczne zdje¢ kolejek, (metodg Maxa Imdahla32), w celu okreslenia pozioméw towarzyskosSci w kolejkach
c) analizy wygladow oséb na zebranych zdjeciach, w celu okres$lenia ich przynaleznosci klasowo-warstwowej33

d) analizy liczebnoSci kolejek i etnograficznych notatek badaczy34.

Barbara Fatyga
CZESC DRUGA - OPIS SYTUAC]I KULTURALNE] W BADANYCH MIASTACH

‘; INFRASTRUKTURA I OFERTA KULTURALNA ORAZ ICH WYKORZYSTANIE PRZEZ UCZESTNIKOW

Dane o infrastrukturze i ofercie kulturalnej stuzg do pokazania kontekstu dla zycia teatralnego w badanych miastach. Przy okazji opisuja tez
najblizsze otoczenie kulturalne i - posrednio - sile Srodowisk Kkulturotwdrczych oraz swego rodzaju konkurencje dla teatrow.
(Przypomnijmy, ze w dniu 14.05 oprocz akcji ,Bilet za 400 groszy” odbywala sie tez, organizowana juz od lat z wielkim rozmachem,
ogolnopolska impreza - ,Noc Muzedéw”).

Mimo iZ mozna mie¢ duze zastrzezenia do danych GUS dotyczacych statystyk instytucji kultury, to indeks (zbiorcza liczba tych instytucji)
w jakim$ stopniu odbija zréznicowanie infrastruktury kulturalnej w badanych 29 miastach. Warto jednak pamieta¢, ze indeks ten nie zawiera
np. tych instytucji kultury, ktoére zatrudniaja mniej niz 9 pracownikéw. Tymczasem wiele tzw. nowych instytucji kultury35 zatrudnia 2-4
pracownikéw - ilu doktadnie tego niestety nie wiadomo. Aby indeks infrastruktury kulturalnej byt kompletny, powinny sie w nim rowniez
znaleZ¢ organizacje pozarzadowe, z ktérych 16.526 - jak Swiadcza o tym dane banku Klon/Jawor36 - w swoich statutach ma wpisang jaka$
dziatalno$¢ kulturalng. Kolejnym elementem infrastrukturalnym, ktéry nie mogt zosta¢ tu uwzgledniony, sa mate firmy komercyjne, ktére
takze zajmujg sie dzialalnoscig kulturalng (np. organizacja i promocja wydarzen kulturalnych takich jak koncerty, festiwale, festyny,
rekonstrukcje wydarzen historycznych itd.). Ponadto z wykresu 2a widac, ze wartosci liczcbowe w indeksie instytucji kultury sa zwigzane z
wielko$cig miasta (liczba jego mieszkancow), a nie tylko z jego statusem administracyjnym.

32 Max Imdahl, Giotto - Arenafresken. Ikonographie — Ikonologie - Ikonik, Miinchen: W. Fink, 1980; por. tez: Ralf Bohnsack, Dokumentarna interpretacja obrazu - w strone
ikonicznych zasobéw wiedzy, (w:) Stawomir Krzychata (red.), Spoteczne przestrzenie doswiadczenia. Metoda interpretacji dokumentarnej, WN DSWE TWP, Wroctaw 2004.
33 To nowe narzedzie bazujace na teorii stylu zycia, stworzone zbiorowo na potrzeby opisywanego badania przez Barbare Fatyge, Marte Sek, Magdalene Sottys i Kaje
Rozdzynska-Stanczak.
34 Por. przypis 13.
35 Por.: Wojciech Burszta, Barbara Fatyga (red.), Kultura miejska w Polsce z perspektywy interdyscyplinarnych badan jakosciowych, Warszawa: NCK, 2010.W tej pracy autorzy
podzielili instytucje kultury na starego typu (biblioteki, domy kultury, teatry, muzea itd.) i nowego typu (ksiegarnio-kawiarnie, kluby muzyczne, firmy komercyjne, itd.).
36 Tyle adres6w mozna znaleZ¢ w bazie danych pod hastem ,nauka, sztuka, ochrona débr kultury i dziedzictwa narodowego”, http://bazy.ngo.pl/; dostep: 27.07.2016 .

15



http://bazy.ngo.pl/

Wykres 2a. Indeks instytucji kultury dla 29 Wykres 2b. Indeks frekwencji w instytucjach
badanych miast, w 2014 r., w Ib. kultury, na 1 mieszkanca dla 29 badanych miast,

w 2014 r*.
Warszawa I | 396

Krakow I ] 243

L Krakow [ 158
tOdf R 180 Warszawa e 14,5
Poznan I 117 Olsztyn e 12,8
Wroctaw Iy 108 Zakopane ) 12,4
Gdansk NSNS 103 Opole I ——— 12,2
Katowice I 89 Rzeszow ) 11,5
Lublin I 84 Kielce I 11,2
Szczecin T 69 Wroctaw I 10,8
Bydgoszcz N 56 Katowice IR 10,8
Rzeszéw Il 55 Zielona Gora ] 9,8
Biatystok DN 51 Lublin B 9,7
Kielce NN 50 Poznait R 9,5
Torun NN 47 Torun  EEEEES ) 9,0
Olsztyn E 43 Plock ) 9,0
Gdynia EEE 34 Watbrzych - E—) £,
Zabrze EEE 33 tcfdz A 2
Sosnowiec N 31 (;c:jiﬁ: =77f
. ~ Opole W 31 Jelenia Gora  E—— 7,2
Zielona Gora-miasto I 26 Bialystok ) 7,1
Ptock EE 25 Szezecin S 6,9
Legnica HEH 24 Legnica NN 6,9
Jelenia Géra HEH 23 Bydgoszcz — 6,1
Watbrzych EH 21 Chorzéw I 5,9
Bytom EH 20 Zabrze TR 5,7
Chorzéw EH 18 Bedzin Rl 5,6
Elblag-miasto Wl 17 Elblag Sl 5,5
Zakopane W 14 Sosnowiec Bl 5,
Bedzin W 12 Bytom Sl 3,8
0 50 100 150 200 250 300 350 400 450 0,0 5,0 10,0 15,0 20,0

Zrédto: GUS, oprac. wiasne LM, BF. Zrédto: GUS, oprac. wtasne LM, BF.* Lacznie z bywaniem w bibliotekach.



Tabela 2. Rangi3” indeksow instytucji kultury i frekwencji w instytucjach kultury w przeliczeniu na 1 mieszkanca, w 2014 r. (Lacznie z bibliotekami).

Miasto Indeks instytucji kultury ranga Indeks frekwencji na 1 mieszkarca ranga
Warszawa 1 2
Krakow 2 1
Lodz 3 16
Poznan 4 12
Wroctaw 5 8
Gdansk 6 17
Katowice 7 9
Lublin 8 11
Szczecin 9 21
Bydgoszcz 10 23
Rzeszéw 11 6
Biatystok 12 20
Kielce 13 7
Torun 14 13
Olsztyn 15 3
Gdynia 16 18
Zabrze 17 25
Sosnowiec 18 28
Opole 19 5
Zielona Gora 20 10
Ptock 21 14
Legnica 22 22
Jelenia Géra 23 19
Watbrzych 24 15
Bytom 25 29
Chorzow 26 24
Elblag 27 27
Zakopane 28 4
Bedzin 29 26

Zrédto: GUS, oprac. wlasne BF. Na niebiesko zaznaczono nizsze rangi uczestnictwa; r6zem indyjskim - wyzsze; a szarym - podobne.

Jak wida¢ na wykresach 2a i 2b oraz w zestawionej osobno dla wygody Czytelnika tabeli rang (tabela 2) poré6wnanie wyposazenia badanych
miast w infrastrukture kulturalng i indeks6w aktywnosci (uczestnictwa) kulturalnej mieszkancéw pozwala wytoni¢ trzy empiryczne

typy:

37 W prezentacji danych, oprécz wartosci liczbowych lub procentowych, stosujemy procedure zwang rangowaniem, jest to sposob ich porzadkowania, ktéry polega na
nadaniu kolejnych numeréw, poczynajgc od 1, wg malejacych lub rosnacych wartosci liczbowych lub procentowych. Tu rangowanie jest porzadkowaniem od wartosci
najwiekszych do najmniejszych i stuzy¢ ma Czytelnikowi do tatwiejszego poréwnywania danych, a nam do przejrzystego pokazania jak konstruowane byty typologie.
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TYPOLOGIA INFRASTRUKTURY KULTURALNE]J I AKTYWNOSCI ODBIORCOW KULTURY W BADANYCH MIASTACH

TYP ZROWNOWAZONY: Warszawa, Krakéw, Katowice, Torun, Gdynia, Legnica i Elblag, w ktérych rangi oferty infrastrukturalnej i
wspotczynnikow frekwencji sg albo identyczne, albo bardzo zbliZzone. Poza dwoma pierwszymi - nie sg to jednak wysokie pozycje w tych
rankingach, co moze $wiadczy¢ o zaniedbaniach polityki kulturalnej;

TYP SCHODZACY to miasta, ktére majg wysoka range w dziedzinie wyposazenia infrastrukturalnego, ale nieco gorsze, gorsze, a nawet zte rangi
dla wspotczynnikéw uczestnictwa: Lodz i Bydgoszcz (-13), Szczecin (-12), Gdansk (-11), Sosnowiec (-10), Poznan, Bialystok, Zabrze (-8);
w mniejszym stopniu - Bytom (-4), Wroctaw i Lublin (-3) 38. Wynik ten mozna odczytac jako do$¢ niebezpieczny (gdyby okazat sie trendem),
bowiem w tradycyjnie silnych osrodkach kulturalnych instytucje moga pustosze¢; zas w osrodkach awansujacych czesto rozbudowie
infrastruktury nie towarzyszy troska o rozwoj potrzeb i kompetencji kulturalnych3?, co powoduje ten sam efekt - pustke;

TYP AKTYWNY to miasta, ktére majg relatywnie wyzsze rangi wspétczynnikéw uczestnictwa w stosunku do wyposazenia w infrastrukture:
Zakopane (+24), Opole (+14), Olsztyn (+12), Zielona Goéra (+10), Walbrzych (+9), Kielce (+6), Plock (+7), Rzeszow (+5), Jelenia Gora
(+4), Bedzin (+3), Chorzéw (+2). Zauwazmy, ze znalazly sie tu zaréwno miasta tradycyjnie uwazane za ciekawe osrodki kulturalne, jak i
uwazane za zaniedbane oraz awansujgce.

Wyro6znione typy, jak pokazujemy nizej (por. np. wykresy 8a, 8b), nie sa stabilne, a jesli idzie o uczestnictwo - sag wrecz kaprysne.

WNIOSKI

W zestawieniach z tabeli 2 juz nie wida¢ trendu zwigzanego z wielkoSciag miasta40. Moze to Swiadczy¢ z jednej strony, o swoistym
przeinwestowaniu w zakresie infrastruktury przez wladze, gtdbwnie samorzgdowe, ale tez o ich braku rozeznania potrzeb kulturalnych
mieszkancow i odwiedzajacych i/lub o niedopasowaniu oferty instytucji do tych potrzeb, a w konsekwencji o niedostatkach polityk
kulturalnych.

38 Ten zapis nalezy odczytywac¢ przyktadowo nastepujaco: Warszawa ma o jedna range gorszy wynik uczestnictwa niz wyposazenia infrastrukturalnego; Zakopane ma o
dwadzies$cia cztery rangi wyzszy wynik dla uczestnictwa w ofercie instytucji kultury niz dla infrastruktury kulturalne;j.
39 Mamy tu do czynienia, nomen omen, z przyktadem efektu Jourdaina-Maslowa, bo samorzady rozbudowujac infrastrukture nie wiedza na ogét, iz mysla w podobny sposéb
o swoich wtosciach, jak Abraham Maslow opisujacy ludzkie potrzeby jako piramide (od fizjologii do samorealizacji); tu znaczy to: najpierw zaspokoimy potrzeby
cywilizacyjne (infrastruktura), potem duchowe, wiec tez nie wiedza, iz méwig prozq - jak Pan Jourdain, por.: Abraham H. Maslow, Motywacja i osobowosé, PAX, Warszawa
1990, ss. 72-92.
40 Niestety nie dysponujemy jeszcze porownywalnymi danymi dla roku 2015, a dla infrastruktury i uczestnictwa teatralnego juz tak, wiec nie mozna zestawi¢ smakowitej
tabeli rang obejmujgcej wszystkie opisane w niniejszym fragmencie wspé6tczynniki.
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Z drugiej strony, relatywnie zrownowazone ze wspoétczynnikami infrastrukturalnymi i wyzsze od nich wspoétczynniki uczestnictwa
nic jeszcze nie moéwia o obiektywnym stopniu wykorzystania istniejacej oferty i miejsc w instytucjach). Nie mozna wobec tego zbyt
tatwo wnioskowac o zaspokojeniu potrzeb czy tez dopasowaniu do nich zaplecza infrastrukturalnego+l.

Ponadto stopien wykorzystania widowni, audytoriéw czytelni itp. ma duze znaczenie dla diagnozowania efektywnos$ci oddzialywania
instytucji kultury oraz ich funkcjonowania ekonomicznego. W tym celu jednak potrzebne bytyby tzw. surowe dane dotyczace frekwencji
w odpowiednich jednostkach czasu (rok, albo sezon, albo terminy pojedynczych wydarzen). Nie nalezy sie jednak spodziewac tatwego
dostepu do takich danych, poniewaz najcze$ciej personel instytucji czuje sie zagrozony samg mozliwos$cia ich ujawniania. Resentyment i zta
wola oraz opisany w przypisie 39 efekt Jourdaina-Maslowa takze nie sprzyjaja rozwigzaniu tego problemu, przynajmniej na poziomie badan.

Zastrzezenia, sformutowane wyzej w stosunku do indeksu infrastruktury kulturalnej, bardzo dobrze ilustruje poré6wnanie danych GUS
i Instytutu Teatralnego dotyczace infrastruktury teatralnej w badanych osrodkach miejskich. GUS, podajac liczbe teatréw, ewidencjonuje
w swojej statystyce tylko tzw. teatry publiczne#2 (samorzadowe i tzw. wspotprowadzone przez MKiDN i samorzady). Tymczasem baza danych
Instytutu Teatralnego uwzglednia#3: teatry: dramatyczne, muzyczne, lalkowe, alternatywne, tanica i ruchu, prywatne oraz inne jak np. mniej lub
bardziej formalne grupy teatralne. Z wykresu 3 wynika, Ze - przyktadowo dla Warszawy - Instytut Teatralny wykazuje 8,7 razy wiecej teatrow
niz GUS. Gdyby uwzgledni¢ te proporcje w indeksie instytucji kultury ogétem, to zamiast 396 instytucji w Warszawie, bytoby ich ok. 344544, a
np. w Jeleniej Gorze zamiast 23 - 92. W tej sytuacji niemalze jedyna zaletg danych GUS jest mozliwo$¢ ich por6wnywania w kolejnych latach.

41 Por. tez wnioski z raportu: Barbara Fatyga, Magdalena Dudkiewicz, Ryszard Michalski, Pawet Tomanek, Kultura pod pochmurnym niebem. Dynamiczna Diagnoza sytuacji
kulturalnej wojewddztwa warminsko-mazurskiego, Olsztyn: CEilK, 2012, ss.66-71; 76-121.

42 Dla GUS teatr to: ,Instytucja lub organizacja zajmujaca sie profesjonalnie regularnym wystawianiem utworéw scenicznych (dramatycznych, lalkowych, muzycznych i
rozrywkowych) posiadajaca staly zespét (aktoréw, Spiewakéw, tancerzy, muzykéw, rezyserédw, scenograféow itp.), z reguty posiadajaca budynek lub pomieszczenie
przystosowane do wystawiania utworédw scenicznych, przy wykorzystaniu réznych technik przekazu: stowo, ruch, muzyka, dzwiek, plastyka (niezaleznie od liczby
wystepujacych w nich o0séb)”. http://stat.gov.pl/metainformacje/slownik-pojec/pojecia-stosowane-w-statystyce-publicznej/530,pojecie.html. Operacjonalizacja tej
definicji znajduje sie jednak gdzie indziej: w formularzu sprawozdawczym K-01 o ,dziatalno$ci artystycznej i rozrywkowej” i jest nastepujgca: , Teatr dramatyczny, teatr
lalkowy, teatr muzyczny (opera i inne), teatr tanca i ruchu, filharmonia, orkiestra symfoniczna, orkiestra kameralna, chor, zesp6t piesni i tanca, przedsiebiorstwo (agencja)
organizujace imprezy o charakterze estradowym, przedsiebiorstwo (agencja) organizujace imprezy o charakterze teatralnym, przedsiebiorstwo (agencja) organizujace
imprezy o charakterze muzycznym, inna jednostka prowadzaca dziatalno$¢ sceniczng o charakterze rozrywkowym.” http://form.stat.gov.pl/formularze/2015/passive/K-
01.pdf (dostep: 28.07.2016 r.). W innym miejscu oceniamy sp6jno$¢ takich definicji i ich sens. Por.: hasto ,teatr” w Wielozrédtowym Stowniku Kultury OZK -
http://ozkultura.pl/wpisy/185.

43 Zr6znicowanie organizacji (uzywam okre$lenia ,organizacja”, bo formalnie teatrem nazwa¢ mozna tylko te instytucje, ktéra funkcjonuje na podstawie ustawy o
organizowaniu i prowadzeniu dziatalnos$ci kulturalnej) teatralnych jest ogromne. Od instytucji bedacych niczym okrety flagowe, jak sceny narodowe, poprzez catg flotylle
mniejszych i catkiem niewielkich okretéw i okrecikéw, w postaci teatréw samorzgdowych, po wreszcie trudne do zliczenia grupy teatralne, osrodki poszukiwan, etc. Osobna
grupe - pomiedzy wymienionymi - stanowig organizacje, bedace w istocie teatrami prywatnymi czy o$rodkami teatralnymi, natomiast w §wietle prawa stowarzyszeniami,
fundacjami, spétkami.”, Zenon Butkiewicz, Pomiedzy mapa a misja, (w:) Dorota Buchwaldiin. (red.), Teatr w Polsce. Dokumentacja sezonu 2009-2010, Wyd. Instytut Teatralny
im. Zbigniewa Raszewskiego, Warszawa 2011, s. 9.
44 Warszawskie instytucje kultury policzyta jedna z moich magistrantek w 2011 r., stosujac do$¢ rygorystyczna ich definicje opartg na ustawie: z medialnymi byto ich N=1048,
bez mediéw - N=893, co daje 2,3 razy wiecej instytucji niz liczy GUS. Por.: Katarzyna Matej, Komunikacja warszawskich instytucji kultury na facebooku, ISNS UW, 2011, s.49.
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W swietle danych zestawionych na wykresie 3, zarowno wg danych GUS, jak i danych IT, wida¢, iz wskaznik wielko$ci miasta dobrze
obrazuje stan infrastruktury teatralnej w badanych miastach.

INFRASTRUKTURA TEATRALNA w 29 MIASTACH

Warszawa, Krakow, Wroctaw, £L6dz i Poznan stanowig wspotcze$nie najwieksze osrodki teatralne w kraju z punktu widzenia istniejacej
infrastruktury. Jednoczes$nie uwage zwraca stosunkowo niewielka réznica pomiedzy liczbami teatrow w sredniej wielkosci miastach
wojewodzkich. W pozostatych dwoéch grupach - matych i bardzo malych miastach pojawily sie w naszej prébie zaréwno stolice
wojewddztw, jak i inne miasta, w tym takie, ktore w poprzednim podziale administracyjnym (na 49 wojewodztw) takze miaty status osSrodkow
administracji wojewddzkiej oraz osrodki miejskie do 100 tysiecy mieszkancéw. Roznice miedzy nimi sa niewielKie.
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Poznan
todz
Wroctaw
Krakéw
Warszawa
Katowice
Bydgoszcz
Szczecin
Lublin
Gdansk
Sosnowiec
Kielce
Gdynia
Torun
Biatystok
Zabrze
Watbrzych
Ptock
Elblag
Bytom
Legnica
Zielona Géra
Chorzéw
Opole
Olsztyn
Rzeszéw
Zakopane
Bedzin
Jelenia Géra

Zrédto: GUS, oprac. wiasne LM, BF.

Wykres 3. Liczba teatréw w badanych 29 miastach pogrupowanych wg liczby mieszkaricéw, dane GUS i
Instytutu Teatralnego, stan na 2015 r.
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Wykres 4. Przedstawienia teatralne w 29 badanych miastach,

Legnica
Bedzin
Sosnowiec
Bytom
Zakopane
Elblag
Bydgoszcz
Ptock
Zabrze
Chorzéw
Watbrzych
Zielona Géra
Jelenia Géra
Gdynia
Rzeszéw
Opole
Katowice
Torun
Gdansk
Kielce
Lublin
Olsztyn
Biatystok
Szczecin
Poznan
Wroctaw
todz
Krakow
Warszawa

Zrédto: GUS, ozkultura.pl, oprac. wtasne: LM, BF.

w roku 2015, w Ib.

Wykres 5. Srednia frekwencja na
przedstawieniach teatralnych, w 29
badanych miastach, w 2015 r.
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Tabela 3. Rangi wskazZnikow infrastruktury i oferty teatralnej oraz aktywnosci widzéw teatralnych i aktywnosci kulturalnej mieszkancéw badanych 29 miast, w
2015 r. w odniesieniu do rang miesiecznego wynagrodzenia mieszkancow.

Miasto Teatry wg GUS - ranga; i | Oferta Srednia frekwencja na | Indeks aktywnosci kulturalnej | Srednie wynagrodzenie
wg IT (ranga w | (przedstawienia*) - | przedstawieniach* - ranga | na mieszkanca (bez bibliotek) | miesieczne - ranga
nawiasach) ranga - ranga

Warszawa 1 (1) 1 6 3 1

Krakow 2 (2) 2 12 2 9

Lodz 3(4) 3 13 24 16

Wroctaw 4 (3) 4 10 4 7

Poznan 5(5) 5 9 11 6

Lublin 6 (6) 9 20 15 12

Szczecin 7 (8) 6 14 19 8

Biatystok 8(9) 7 16 18 18

Gdansk 9 (6) 11 8 12 4

Torun 9 (11) 12 17 9 15

Kielce 9 (15) 10 21 13 20

Bydgoszcz 12 (10) 23 1 20 19

Katowice 12 (12) 13 22 5 2

Gdynia 12 (13) 16 2 17 5

Rzeszéw 12 (14) 15 23 8 10

Olsztyn 12 (15) 8 25 7 13

Opole 12 (17) 14 19 10 11

Jelenia Géra 12 (20) 17 27 14 25

Bytom 12 (24) 26 4 26 26

Watbrzych 12 (24) 19 28 21 14

Chorzéw 21 (18) 20 3 23 21

Zielona Goéra 21(19) 18 24 6 24

Legnica 21 (20) 29 26 22 27

Bedzin 21 (22) 28 15 28 29**

Sosnowiec 21 (22) 27 11 29 22

Ptock 21 (24) 22 5 16 3

Elblag 21 (24) 24 7 27 23

Zakopane 21 (24) 25 29 1 28**

Zabrze 21 (25) 21 18 25 17

Zrédto: GUS, oprac. wtasne LM, BF.* dane dotycza przedstawien w sali statej. ** Dane dla powiatéw, por. wykres 27.

Systematyczne omowienie tabeli 3 zabratoby tu zbyt wiele miejsca i mijatoby sie z celem, wskazmy zatem kilka co bardziej interesujacych
przypadkow, pokazujac zarazem jak czyta¢ zestawione tu dane.
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PRZYKLADOWE INTERPRETACJE WYNIKOW z TABELI 3

W Warszawie nie tylko jest najwiecej teatrow i maja one najwiekszg oferte dla swoich odbiorcéw, jednak jesli chodzi o Srednig frekwencje
na przedstawieniach, to stolica znajduje sie dopiero na 6 miejscu; po miastach zdecydowanie od niej mniejszych i pod wzgledem
infrastruktury oraz oferty ubozszych, takich jak Bydgoszcz, Gdynia, Chorzow, Bytom i Ptock. Indeks aktywnosci kulturalnej w przeliczeniu
na jednego mieszkanca takze nie lokuje Warszawy na pierwszej pozycji, lecz dopiero na 3 - po Zakopanem i Krakowie. By¢ moze dziata tu
juz efekt wysycenia potrzeb i nadmiernego rozproszenia oferty en bloc, co pokazuje wiekszo$¢ badan ogélnopolskich oraz to wykonane przez
nas (por. nizej). Aktywnos¢ kulturalna jest coraz bardziej rozproszona (wykresy 2b, 5, 6,7,8aib, 9,101 11).

Drugi pod wzgledem infrastruktury i oferty teatralnej - Krakéw jest dopiero na 12 pozycji, jesli chodzi o srednig frekwencje w teatrach, ale i
2 —jesliidzie o aktywnos$¢ kulturalng w przeliczeniu na jednego mieszkanca. To jeszcze silniejszy przyktad spadku znaczenia kultury teatralnej
w miescie. W Lodzi poziom infrastruktury oferty teatralnej jest - co prawda - wysoki (3/4 pozycja w rankingu), ale zarazem Srednia
frekwencja jest tu relatywnie niska, za$ indeks aktywnosci kulturalnej - jeden z najnizszych.

Takie przypadki jak Wroctawia i Krakowa: niegdy$ duzych i silnych o$rodkéw teatralnych (wysoki indeks aktywnos$ci kulturalnej
mieszkancow oraz bliska Sredniego poziomu frekwencja na przedstawieniach) pokazuja dobrze model kultury tzw. eventowej, ktéra kreuja -
niestety gtéwnie samorzady.

Poznan trzyma poziom juz tylko w infrastrukturze i ofercie, ale gorzej jest z uczestnictwem.

Z kolei, Bydgoszcz, ktéra ma bardzo niewielka oferte (23 miejsce w tabeli rang) ma tez najwiekszg $rednia frekwencje na przedstawieniach,
ale z drugiej strony indeks aktywnos$ci kulturalnej mieszkanca stosunkowo niski. To plutokratyczne miasto kulture teatralng zaczyna
traktowac jako sktadowq prestizu swych elit. Bydgoszcz jest zatem przyktadem wspotczesnego wybidrczego kulturalnego snobizmu4.

W przypadku mniejszych osrodkow spektakularnym przypadkiem jest Zakopane, ktore znajduje sie na ostatnich pozycjach jesli chodzi o
oferte i infrastrukture teatralng. Ma tez najnizsza ze wszystkich badanych miast $rednig frekwencje na przedstawieniach teatralnych
(dysponujac przeciez ciekawym teatrem), ale wyprzedza najwieksze miasta - Krakéw i Warszawe - jesli idzie o indeks aktywnosci
kulturalnej mieszkancow, ktory powiekszajg jednak gtéwnie eventy.

Ciekawy jest tez przypadek Bytomia, ktory ma niska range infrastruktury i oferty, ale bardzo wysoka srednig frekwencje na przedstawieniach
teatralnych i jeden z najnizszych indeksow catkowitej aktywnosci kulturalnej. Moze to wynikac z charakteru aglomeracji slaskiej - duzo os6b
przyjezdza z sgsiednich miast, co przelicza sie na wysoka frekwencje. Jednocze$nie osoby te nie sg wliczane w indeks aktywnos$ci kulturalnej,
ktéry liczony jest w odniesieniu do mieszkanca (a nie uzytkownika) danego miasta.

45]ako wybidrczy snobizm okreslamy tu snobizm skoncentrowany w miastach dobrze rozwijajacych sie gospodarczo i/lub infrastrukturalnie, w ktérych nowa infrastruktura
kultury zaspokaja¢ ma przede wszystkim potrzeby elit wladzy i tzw. celebrytéw. Zwykle lokalni prominenci deklamuja tam tylko o awansie poprzez kulture catej
spotecznosci.
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Przyjrzyjmy sie zatem jeszcze typologii miejskich sSrodowisk teatralnych, ktérag mozna skonstruowac, biorgc pod uwage przedstawione

wskazniki (tabela 4).

Tabela 4. Typologia badanych 29 miast jako srodowisk kultury teatralne;j.

Lp Typ wklesty Typ wypukty Typ schodzqgcy Typ wznoszqcy
1 Warszawa (1) Bytom (26) Lodz (16) Legnica (27)

2 Krakow (9) Chorzow (21) Poznan (6) -
3 Wroctaw (7) Zabrze (17) Szczecin (8) -
4 Olsztyn (13) Sosnowiec (22) Biatystok (18) -
5 Lublin (12) Bedzin (29) - -
6 Kielce (20) Gdansk (4) - -
7 Torun (15) Gdynia (5) - -
8 Katowice (2) Ptock (3) - -
9 Opole (11) Bydgoszcz (19) - -
10 | Rzeszow (10) Elblag (23) - -
11 | Jelenia Goéra (25) - -
12 | Zielona Gdra (24) - -
13 | Watbrzych (14) - -
14 | Zakopane (28) - -

Zrédto: GUS, oprac. wtasne LM, BF BG.

TYPOLOGIA SRODOWISK KULTURY TEATRALNE] I WNIOSKI

TYP WKLESLY - jak widac¢ - w badanej probie takich miast jest najwiecej. Majg one relatywnie bogatszg infrastrukture i/lub oferte niz
sSrednia frekwencje w teatrach oraz relatywnie wysokie indeksy aktywnos$ci kulturalnej mieszkancow. Wskazniki te nie zaleza od
wielko$ci miasta ani tez od zamozno$ci mieszkancow. Wydaje sie zatem, Ze czynnikami réznicujacymi albo upodabniajacymi je do siebie
mog3a by¢, z jednej strony, jako$¢ oferty, a z drugiej — aspiracje, gusty, kompetencje i potrzeby kulturalne mieszkancow. Aby jednak
precyzyjnie okresli¢, ktore z tych czynnikdw sg najwazniejsze dla okreslenia miejsca kultury teatralnej w pejzazu kulturalnym takich miast
trzeba bytoby przeprowadzi¢ dodatkowe badania.

TYP WYPUKLY- charakteryzuja go relatywnie niska oferta i zaplecze infrastrukturalne, wysoka Srednia frekwencja w teatrach i
relatywnie niska aktywnos$¢ kulturalna ogdétem. Poza Plockiem, Bydgoszcza i Elblagiem dotyczy to miast, ktére s3 potaczone w
aglomeracje. Nie wida¢ tu trendu zwigzanego ani z wielko$cig miasta, (aczkolwiek nie sg to najwieksze miasta w Polsce), ani z zamoznoScia
mieszkancow, bo ich wynagrodzenia sg bardzo zr6znicowane. Czy jednak oddziatuje tu tradycja uczestnictwa, szacunek dla kultury wysokiej,
czy raczej teatry dopasowaty sie do dominujgcego gustu popularnego albo uczestnictwo jest oznaka awansu spotecznego? By odpowiedzie¢
na takie pytania nalezatoby doktadniej przyjrze¢ sie zaréwno motywacjom odbiorcow Kkultury, jak i jakosci oferty teatralnej.
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TYP SCHODZACY - nielicznie reprezentowany, ale ciekawy cho¢by dlatego, ze znalazly sie w nim wylacznie miasta wojewoddzkie. Zamoznos¢
mieszkancéw jest w nich zréznicowana. Zycie kulturalne w tych miastach, mierzone opisanymi wskaznikami, a przede wszystkim indeksem
aktywnos$ci mieszkancéw pokazuje, Ze oferta nie jest dostosowana do ich potrzeb. Mimo niezlej infrastruktury i oferty (przynajmniej
w liczbach), aktywnos¢ kulturalna, w tym teZ bywanie w teatrach, jest tam niska. Tu takze nalezatoby przyjrzec sie jakosci oferty oraz
motywacjom odbiorcéw.

TYP WZNOSZACY reprezentowany jest tu tylko przez Legnice (jest to zaledwie zarysowujaca sie tendencja) i pokazuje sytuacje, w ktérej mimo
relatywnie niskiej oferty, zar6wno frekwencja teatralna, jak i, w jeszcze wyzszym stopniu - aktywno$¢ kulturalna mieszkancéw - rosna. Jest
to wiec najczystszy ze zbadanych przypadek awansu kulturalnego mieszkancow, ktoremu nie bardzo potrafia sprostac instytucje.
Aby ten przypadek mdégt by¢ wykorzystany do poprawiania sytuacji w innych miastach badanie motywacji odbiorcéw wydaje sie niezbedne.

WNIOSEK OGOLNY: mamy tutaj diagnoze o tyle precyzyjna, o ile umozliwiaty ja dostepne dane. Jednakze wida¢ z niej, iz takim instytucjom
kultury jak teatry warto rekomendowa¢ monitorowanie potrzeb, kompetencji, gustow i aspiracji odbiorcéw oraz miejsca i znaczenia
Kkultury teatralnej w srodowiskach lokalnych.

Caly czas w kontekscie tych danych trzeba tez pamietac¢ o praktycznych posunieciach wtadz lokalnych i centralnych w zakresie kultury, mimo
czestego braku sformutowanych explicite polityk kulturalnych#é.

"‘;' UCZESTNICTWO W KULTURZE W 29 MIASTACH NA TLE BADAN OGOLNOPOLSKICH

Co prawda informacje o uczestnictwie pojawity sie juz wyzej w kontekscie wykorzystania infrastruktury, tu jednak skoncentrowatySmy sie na
uczestnictwie w kulturze teatralnej, przedstawionym na tle danych ogodlnopolskich, pochodzacych zaréwno ze statystyk kultury GUS, jak
i wykorzystujac dane z badan prowadzonych w ostatnich kilku latach, w tym dane z badania ,Bilet za 400 groszy”.

Wykres 6 dotyczy danych GUS i najwiecej mowi o zaangazowaniu mieszkancoéw badanych miast w zinstytucjonalizowang kulture.

Przyjrzenie sie wynikom zestawionym na wyKkresie 6 pokazuje, ze obiegowe sady o publicznosci kulturalnej niewiele maja wspdlnego z
obrazem wylaniajacym sie ze statystyk*’. Z tego punktu widzenia ciekawe sg zwtaszcza wysokie indeksy frekwencji dla Olsztyna,
Zakopanego, Opola, Rzeszowa i Kielc, ktore to miasta wyprzedzajag pod tym wzgledem tak uznane centra kulturalne jak Wroctaw,
Katowice, Lublin, Poznan czy Gdansk i L.6dz. Ciggle jednak trzeba mie¢ na uwadze jak bardzo statystyki GUS-owskie sa niedoskonate oraz
fakt, iz uczestnictwo w kulturze jest zjawiskiem zdecydowanie szerszym niz bywanie w - specyficznie zdefiniowanych przez GUS - instytucjach

46 Por. Pawet Tomanek, niepublikowany raport z pierwszego etapu badan, Wplyw diagnoz i badan na ksztattowanie polityk i dziatalnos$ci kulturalnych na poziomie gmin i
wojewddztw, Warszawa: FOZK-SB, 2015, autor przedstawia tam m.in. typologie polityk kulturalnych, ss. 47-48.

47 Analogiczne dane dla 2015 r. w okresie pisania niniejszego raportu byty dostepne bez bibliotek, wiec nie datoby sie ich poréwnaé.
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kultury48. Mozna zasadnie zatozy¢, Ze uwzglednienie pelnego spektrum oferty kulturalnej mogtoby da¢ inny obraz, niz przedstawiony w
niniejszym raporcie. Niemniej jednak obraz zinstytucjonalizowanej kultury wydaje sie do$¢ wierny i wiarygodny.

Wykres 6. Indeks frekwencji w instytucjach kultury*, w przeliczeniu na mieszkanca dla 29 badanych miast, w
2014 .

Krak Sw s s ] (15,8
Olsztyn e 12,8
Opole I ] 12,2
Kielce | e 11,2
Katowicee ?GPPNFQREOESEIOSEVSVSVSVSPPV VPO 10,8
Lublin e 9,7
Torun e 9,0
Watbrzych T 8,8
Gdansk e 7,8
Jelenia Géra I e 7,2
Szezecin T 6,9
Bydgoszcz I 6,1
- 59
Zabrze I 5,7
e 56
Elblgg I 5,5

e 53
Bytom I 3.8

0,0 2,0 4,0 6,0 8,0 10,0 12,0 14,0 16,0 18,0

Zrédto: GUS, oprac. wlasne LM, BF. * Dane zliczone z bibliotekami.

48 Jest to wg GUS: ,Panstwowa lub samorzgdowa osoba prawna, dla ktdrej dziatalno$¢ kulturalna jest podstawowym celem statutowym (nie stanowiacym jednocze$nie
dziatalnosci gospodarczej), prowadzona w szczegdlnosci w formie: muzedéw, biur wystaw artystycznych, galerii i centréow sztuki, bibliotek, domdéw i osrodkéw kultury,
$wietlic i klubéw”, por.: http://ozkultura.pl/wpisy/251. Por. tez uwagi o infrastrukturze kulturalnej z poprzedniego fragmentu raportu.
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Teze o niszowym charakterze kultury wysokiej ilustrujemy danymi z kolejnego wykresu (7). Zostaty tu zestawione dane o frekwencji
na przedstawieniach teatralnych oraz imprezach masowych w 29 miastach w przeliczeniu na 1 mieszkanca. Sa to wskazniki dla dwoch -
tradycyjnie uznawanych za skrajne - typow uczestnictwa: w kulturze wysokiej i w kulturze popularnej. Tej drugiej, zgodnie z naszymi
definicjami oraz pogladami wielu badaczy, uwazanej wspétczesnie za kulture dominujaca zaréwno ilosciowo, jak i ideologicznie i aksjologicznie.
Przy uzyciu jednolitego wskaznika réznice siegaja od 14,6 punktu w Krakowie i 14,3 w Zakopanem do 2 zaledwie punktéw rangowych w
Elblagui 2,1 - w Bedzinie.
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Legnica

Wykres 7. Frekwencja w teatrach i na imprezach masowych w 29 badanych miastach, w roku 2015, w przeliczeniu
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Zrédto: GUS, oprac. whasne LM, BF.
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Tabela 5. Frekwencje w teatrach i na imprezach masowych w 29 badanych miast, wg rang.

Ip Miasto Frekwencja w teatrach - rangi Frekwencja na imprezach masowych - rangi
1 Warszawa 1 3
2 Krakoéw 2 1
3 Opole 3 12
4 Chorzéw 4 14
5 Gdynia 5 15
6 Zakopane 6 2
7 Bedzin 7 27
8 Lodz 8 24
9 Poznan 9 8
10 | Torun 10 3
11 | Olsztyn 11 9
12 | Wroctaw 12 5
13 | Biatystok 13 18
14 | Szczecin 14 20
15 | Jelenia Géra 15 19
16 | Ptock 16 11
17 | Kielce 17 16
18 | Elblag 18 29
19 | Gdansk 19 12
20 | Rzeszow 20 10
21 | Lublin 21 16
22 | Bydgoszcz 22 21
23 Bytom 23 27
24 | Zielona Goéra 24 7
25 | Katowice 25 6
26 | Watbrzych 26 23
27 | Zabrze 27 25
28 | Sosnowiec 28 25
29 | Legnica 29 22

Zrédto: GUS, oprac. wtasne LM, BF.

Analize wynikéw z wykresu 7 utatwia tabela 5, przedstawiajaca rangi frekwencji. Mozna zauwazy¢, Ze ranking ten réwniez jest nieoczywisty,
poniewaz, jesli idzie o bywanie w teatrach, po Warszawie i Krakowie pojawiaja sie tu Opole i Chorzow; zas po Warszawie, Krakowie i
Zakopanem kolejne centra imprezowe to Torun i Bialystok. Zastosowanie analizy rang do powyzszych danych pozwala przedstawi¢ kolejna
robocza typologie, zbudowang niejako konfrontacyjnie: bywanie w teatrach uznane tu zostato za wskaznik akceptacji kultury wysokiej, a
bywanie na imprezach masowych za wskaznik akceptacji kultury popularnej. Jest to oczywiscie pewnego rodzaju uproszczenie, bowiem
teatry (jak pokazato to chociazby nasze badanie) czesto dopasowuja sie do gustu popkulturowego, (por. wyzej fragment o doborze préby wg
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kryterium typu spektaklu i wykresy 1a, 1b), za$§ imprezy masowe nie musza, jak wiadomo, ex definitione reprezentowac niskiego poziomu
artystycznego.

TYPY UCZESTNICTWA KULTURALNEGO W BADANYCH MIASTACH I WNIOSKI

TYP ZACHOWAWCZY KULTURY WYSOKIE]: wyrdézniony ze wzgledu na relatywnie wyzsze rangi frekwencji teatralnej niz frekwencji na
imprezach masowych wystgpit w 10 miastach: Bedzinie (+20 r6znicy), Lodzi (+16), Elblagu (+11), Chorzowie i Gdyni (+10), Opolu (+9),
Szczecinie (+6), Bialymstoku (+5), Jeleniej Gorze i Bytomiu (+4). Badane frekwencje moga swiadczy¢ o tym, ze odbiorcy kultury sg tu do$¢
konserwatywni i majg tradycyjnie nabozny stosunek do kultury wysokiej, ale tez i o tym, iz imprez masowych jest tam mniej lub, iz sg niezbyt
interesujace; a wreszcie o tym, iz repertuary teatréw, chcacych przyciaggna¢ widzéw uwzgledniajg masowe i popkulturowe gusty i
kompetencje albo tez - jak np. w Jeleniej Gorze -, iz kultura teatralna realizuje sie nie tylko w budynkach lecz i w bardziej dostepnych i
masowych przedsiewzieciach (por. Festiwal Teatru Ulicznego w tym mieScie), a granica miedzy imprezg i spektaklem wystawianym
tradycyjnie sie zaciera Nie nalezy tez zapominac o napedzaniu frekwencji przez dziatwe szkolna.

TYP ZROWNOWAZONY, jesli chodzi o rangi uczestnictwa w przedstawieniach i imprezach masowych, wida¢ w: Warszawie, Krakowie,
Kielcach, Poznaniu, Bydgoszczy. W kazdym z nich potwierdzaloby to teze o wszystkozernosci uczestnikow kultury, aczkolwiek nieco
inaczej uzasadnialng, (je$liby wzig¢ pod uwage catoSciowe charakterystyki zycia kulturalnego i uwzgledni¢ jego historie - por. poprzedni
fragment raportu; w takim kontek$cie mozna by stwierdzi¢, ze publiczno$¢ warszawska jest wszystkozerna bo jest stoteczna i ma do
dyspozycji najwiekszg oferte, kielecka i bydgoska - awansujg, a - przyktadowo - poznanska i krakowska zmieniajg charakter);

TYP POPKULTUROWY (wyZsze rangi uczestnictwa w imprezach masowych niz w przedstawieniach teatralnych) reprezentuja kolejno:
Katowice (-19), Zielona Gora (-17), Rzeszow (-10), Torun, Gdansk, Wroctaw i Legnica (-7), Plock i Lublin (-5), Zakopane (-4),
Watbrzych i Sosnowiec (-3) oraz Olsztyn i Zabrze (-2). Warto zwrdéci¢ uwage, Zze np. Legnica w poprzednich zestawieniach,
uwzgledniajacych inne wskazniki, wypadta jako miasto awansu kulturalnego mieszkancow.

Ciekawym przypadkiem jest Zakopane, ktore ma wysoka range jesli chodzi o frekwencje w teatrze, ale jednoczesnie jest drugim najbardziej
imprezowym miastem w Polsce (po Krakowie).

WNIOSEK OGOLNY

Statym pytaniem do kierujacych teatrami (od dyrektora do ministra kultury) jest pytanie o rozsagdne rownowazenie: misji teatru publicznego,
wartosci artystycznych i autonomii poszukiwan w warunkach coraz wiekszej konkurencyjnosci ofert kulturalnych w danym
srodowisku, a takze oczekiwan i potrzeb widzéw oraz dominacji niskiego przekazu kultury popularnej i presji efektywnosci
ekonomicznej. Autorki sadza, iz wspotczesnie instytucje kultury, w tym teatry, zbyt tatwo poddajg sie tym presjom, szczegodlnie teatry maja
przeciez do dyspozycji wspanialg tradycje HOMOGENIZAC]I UWZNIOSLAJACE] zwanej przez Antonine Ktoskowska IMMANENTNA.40

49 "Drugi typ homogenizacji (...) Nazwano go tutaj homogenizacja immanentng, rozumiejgc przez to wiaczenie do dzieta kultury wyzszego poziomu elementéw zdolnych
przyciagnac szerokg i popularng publiczno$¢ dokonane przez samego autora. (...) Homogenizacja immanentna moze by¢ jednak uznana za contradicto in adiecto, poniewaz
dzieta wchodzace w zakres tej kategorii stanowia zasadniczo jednolite kompozycyjne elementy wyzszego poziomu i nie majg w sobie nic z mechanicznego zestawienia tresci
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Zarazem - analiza frekwencji na przedstawieniach teatralnych (w sali statej, oczywiscie) w ostatnich dwoéch latach pozwala nieco
pogtebi¢ znaczenie powyzszych wynikéw (por. wykresy 8a i 8b oraz tabela 6).

i formy o odmiennym charakterze; ich zdolno$¢ apelowania do zainteresowan i gustow szerokiej skali odbiorcow stanowi efekt talentu, umiejetnos$ci wyrazania bogactwa
rzeczywistos$ci i ztozono$ci zjawisk. (...)”Antonina Ktoskowska, Kultura masowa. Krytyka i obrona, Warszawa: PWN, 1980, ss.335-343.
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Wykres 8a. Frekwencja na przedstawieniach Wykres 8b. Frekwencja na przedstawieniach
teatralnych na 1000 ludnosci w 2014 r., w 29 teatralnych na 1000 ludnosci w 2015 r., w 29
badanych miastach. badanych miastach.

Legnica I 152 Legnica EEEE 167

Sosnowiec I 185 Sosnowiec I 188
Zabrze IR 212 Zabrze I 224
Zakopane IIIIl'''» 230 Watbrzych I 273
Bedzin I 237 Gliwice I 275
Bydgoszcz NN 264 Katowice NN 277
Watbrzych I 265 Zielona Géra I 282
Gliwice I 281 Bytom I 295
Katowice I 2383 Bydgoszcz Il 318
Gdansk I 288 Lublin I 348
Bytom I 327 Rzeszéw I 360
Lublin I 336 Gdansk I 380
Elblag I 354 Elblgg I 418
Rzeszow Iy 357

Kielce I 482
Zielona Géra I 387 Plock T 489
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Chorzéw IS 699 Gdynia IS 761
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Krakéw I 838 Opole I 773
Warszawa IS 1061 Krakéw I 815
|
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Zrédto: GUS, dotyczy sal statych, oprac. wlasne: LM, BF.
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Tabela 6. Rangi frekwencji na przedstawieniach w sali statej, w 29 badanych miastach, w latach 2014-2015.

Miasto Frekwencja w teatrach w 2014 - rangi Frekwencja w teatrach w 2015 - rangi
Warszawa 1 1
Krakow 2 2
Gdynia 3 5
Chorzéw 4 4
Opole 5 3
Biatystok 6 13
Wroctaw 7 12
Lodz 8 8
Szczecin 9 14
Poznan 10 9
Olsztyn 11 11
Jelenia Géra 12 15
Torun 13 10
Ptock 14 16
Kielce 15 17
Zielona Géra 16 24
Rzeszow 17 20
Elblag 18 18
Lublin 19 21
Bytom 20 23
Gdansk 21 19
Katowice 22 25
Watbrzych 23 26
Bydgoszcz 24 22
Bedzin 25 7
Zakopane 26 6
Zabrze 27 27
Sosnowiec 28 28
Legnica 29 29

Zrédto: GUS, oprac. wiasne: LM, BF.

Wyniki te sg interesujace, mimo - a wtasciwie dlatego, ze dotycza tak krotkiej (tylko 2-letniej) perspektywy czasowej, bowiem w zasadzie nie
powinny wykazywac¢ réznic. Tym razem robocza typologia wyglada nastepujaco:
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TYPOLOGIA KROTKOOKRESOWE] AKTYWNOSCI TEATRALNE] ODBIORCOW TEATRU

TYP WZNOSZACY pojawit sie w: wrecz skokowo w Zakopanem (+20 rdéznicy) i Bedzinie (+18), potem w Toruniu (+3) oraz Opolu, Ptocku,
Kielcach, Gdansku i Bydgoszczy (+2);

TYP ZROWNOWAZONY (bez zmian wskazZnika) reprezentowaly: Warszawa i Krakow z najwyzszymi warto$ciami rangowanych frekwencji i
z gorszymi pozycjami - L6dz, Poznan, Olsztyn, Elblag, Zabrze, Chorzow, Sosnowiec i Legnica;

TYP SCHODZACY czyli zmniejszenie frekwencji: Bialystok, Zielona Gora (-8), Wroclaw (-7), Szczecin (-5), Jelenia Gora, Rzeszow, Bytom,
Katowice i Walbrzych (-3) oraz Gdynia, Lublin (-2).

WNIOSEK

Wydaje sie, iz najbardziej przekonujgca interpretacja tych wynikéw odnosi sie do coraz bardziej eventowego traktowania teatru en bloc:
zarowno przez jego tworcow, odbiorcow, jak i sponsorow. Moga one tez stanowi¢ przyczynek do ostroznego potwierdzania tezy o
kaprysnych odbiorcach kultury - tym razem o widzach teatralnych - sformutowanej wyze;j.

PoniZej przypominamy dane z badan, prowadzonych w ostatnich kilku latach, pozwalajace nieco doktadniej przyjrzec¢ sie bywaniu w
teatrze na tle innych praktyk kulturalnych. W tym kontekscie prezentujemy wyniki naszego badania dotyczace wiedzy o miejskiej
infrastrukturze kulturalnej oraz deklaracji o bywaniu w wybranych miejscach, ktére sg dobrymi wskaznikami szeroko rozumianej - zywej
kultury i sposobow jej praktykowania przez stojacych w kolejkach po ,Bilet za 400 groszy”.

Wyniki badan ,Praktyk kulturalnych Polakéw”50 (por. wykres 9) pokazaty, ze co czwarty badany zadeklarowat chodzenie do teatru.
Uczestnictwo w tradycyjnie rozumianej kulturze wysokiej (muzeum, teatr, galeria sztuki, opera, filharmonia, spotkania z literatami)
zadeklarowato od 13,4% (opera) do 59,5% (ksiegarnia). Przedstawiona na wykresie 9 struktura praktyk kulturalnych dowodzi zarazem, ze
uczestnictwo w kulturze wysokiej jest uczestnictwem par excellence niszowym w stosunku do najpopularniejszych praktyk zwigzanych
z zakupami, kontaktem z natura i zyciem towarzyskim. Co ciekawe, tak tradycyjna, wrecz starozytna praktyka, niegdys$ sktadowa kultury
wysokiej, jak fitness (reprezentujgce tu dbanie o ciato) znajduje sie wsrdd praktyk sktadajacych sie na uczestnictwo wtasnie w tej niszy.

50Tomasz Szlendak, Formy aktywnos$ci kulturalnej, (w:) Rafat Drozdowski, Barbara Fatyga, Mirostaw Filiciak, Marek Krajewski, Tomasz Szlendak, Praktyki kulturalne
Polakow, Torun: Wyd. UMK, 2014. Co prawda badanie realizowaliSmy w 2012 roku, ale kafeteria (uktad) odpowiedzi dotyczacych uczestniczenia w kulturze jest tu starannie
dobrana, o czym warto przypomnieé.
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Wykres 9.

Praktyki kulturalne:odsetki respondentdw, ktdrzy przynajmniej raz w ciggu minionego roku,

byli w wymienionych miejscach, 2013 r. (N=1800).
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parki/lasy
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Zrédto: Tomasz Szlendak, Formy aktywnosci kulturalnej, (w:) R. Drozdowski, B. Fatyga, M. Filiciak i in., Praktyki Kulturalne Polakéw, Torun: wyd. UMK, 2014, s. 154.

KOMENTARZ

Wedtug przyjetych ustalen teoretycznych wyniki te nie pozwalaja oczywiscie wskaza¢ odsetkdéw ani tzw. klubowej, ani okazjonalnej, ani
przypadkowej publicznosci z definicji Goban-Klasa, pokazujg natomiast pewien rodzaj profilu aktywnosci kulturalnej, charakterystyczny dla
wspotczesnej kultury polskiej i rozwijajacych sie w niej trendéw, w ktérych mieszaja sie stare nawyki z nowymi mozliwo$ciami. (Wiecej
interesujacych interpretacji wynikéw badania, por. Zzrodto pod wykresem 9).

Interesujace jest poréwnanie (w tym zakresie, w jakim umozliwia to odmienna konstrukcja kafeterii) wyzej oméwionych badan z
nowszymi danymi CBOS z dwoch kolejnych lat: 2014 i 2015. Tym bardziej, Ze pytania, zaro6wno w badaniach CBOS, jak i praktyk kulturalnych
Polakéw, byty zadawane w podobny sposéb (wykres 10).
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Wykres 10. Bywanie w wybranych instytucjach kultury - dane ogdlnopolskie, w %.

bywanie w kinie [ 45 | 49
b . . . . | 36
ywanie na imprezie sportowej | 39
bywanie na koncercie 37 | 40
. . . | 32
bywanie na wystawie, w galerii, w muzeum 27
bywanie w teatrze 19 | 22
0 10 20 30 40 50 60

E2015 @2014

Zrédto: Badanie ,Aktualne problemy i wydarzenia”, N=1005, dane za 2014 r., CBOS; Badanie , Aktualne problemy i wydarzenia”, N=1063, za 2015 r., CBOS, oprac. wtasne
BF, BK.

Widac¢ tu, ze w stosunku do roku 2013, w dwodch kolejnych latach odnotowano nizsze uczestnictwo w wydarzeniach teatralnych
(wzmacnia to sens wyrodznienia typu schodzacego i przedstawiong wyzej jego interpretacje w badanych przez nas miastach). Wyniki CBOS
pokazuja rowniez, Ze w poréwnaniu do bywania w kinie, na imprezach sportowych i koncertach, a nawet na wystawach w galeriach i
muzeach, bywanie w teatrze zdarzato sie badanym najrzadziej (i to w obu badanych latach). ,Czyste” kategorie tradycyjnego uczestnictwa:
bywanie w teatrze i galerii/muzeum>5! - tu takze jawia sie jako mniej popularne w stosunku do bywania w kinie, na koncertach i imprezach
sportowych.

51 CBOS, jak widaé, potagczyto w swoim pytaniu te dwie kategorie.
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WNIOSKI

Przytoczone wyniki potwierdzaja teze o dominujacym charakterze kultury popularnej, chociaz nie przesadzaja o jej podtypach>2.
Swego czasu staratam sie bowiem dowie$¢, iz kultura popularna nie jest zjawiskiem jednolitym oraz, ze w wspotczesnej Polsce mozna
wyroznic jej dwa, krancowo odmienne, style:

1) oparty na wysokim przekazie tresci obecnych w kulturze popularnej i wysoko wyspecjalizowanych gustach, takze estetycznych
(np. reprezentowany przez fanéw niektérych gatunkéw muzycznych czy filmowych, spotecznosci graczy komputerowych itd.);

2) oparty na przekazie niskim, zorganizowanym (gtéwnie przez media i - czesto - przez lokalng wtadze) wedle zasady homogenizacji;
zarazem upraszczajacej i mechanicznej >3 oraz masowych gustach, takze coraz bardziej niskich lotow.

Podziat ten winien dawa¢ do mys$lenia twércom teatru, zwtaszcza przy konstruowaniu repertuaru i zabiegach promocyjnych oraz w
dyskusjach o misji teatru publicznego.

Powyzsze wyniki mozna wreszcie poréwnac¢ z danymi uzyskanymi w badaniu ,Bilet za 400 groszy” z 2016 roku (por. wykres 11).
PytaliSmy czy respondenci znajq wymienione miejsca>* i czy w nich w ogéle bywajq (czesto lub rzadko). Tu juz (mimo iz badali$my publicznos¢ in
spe), mozna wskaza¢ grupe mitosnikow teatru (typ publicznos$ci klubowej z definicji Goban-Klasa). Sa to ci, ktérzy deklarowali, Ze do teatru
pod ktorym stali lub do innego teatru, chodza czesto; byto to odpowiednio: 24,4% i 22,2%.

52 Barbara Fatyga, Dzicy z naszej ulicy. Antropologia kultury mtodzieZowej, Warszawa: ISNS UW, 1999, ss.91-105 i pdZniejsze publikacje.

53 Antonina Ktoskowska, Kultura masowa. Krytyka i obrona, Warszawa: PWN, 1980, ss.335-343. Wg Kloskowskiej: homogenizacja upraszczajaca najprosciej méwiac (a
wiec stosujac jg tu w praktyce) polega na podaniu tresci w jak najbardziej przystepnej (na ogét - po prostu - zwulgaryzowanej) formie; mechaniczna polega na -
wspotczes$nie coraz szybszym, wg mnie - wchtanianiu przez kulture popularng wszelkich mozliwych tresci i ich udostepnianiu/wulgaryzacji; jest jeszcze immanentna -
najszlachetniejsza forma homogenizacji, polegajaca na przetwarzaniu motywo6w czerpanych z niskich pozioméw kultury i przetwarzaniu ich w wielka sztuke (to zjawisko
rzadko jest postrzegane jako przynalezne do kultury popularnej), por. tez przypis 49

54 Oczywiscie nie pytaliémy czy badani znajq teatr, pod ktérym stojg, skoro pod nim stali — por. wykres 11.
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Wykres 11. Wybrane formy uczestnictwa w kulturze: wiedza i bywanie (korzystanie) z wybranych elementéw
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Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wiasne BF, PM, MG.
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Warto sie jeszcze zatrzymaé by odtworzy¢ pogtebiony profil praktyk kulturalnych badanych oséb, uwzgledniajacy nie tylko deklaracje
zachowan, ale i ich wiedze o infrastrukturze zywej kultury.

Tabela 7. Rangi deklaracji wiedzy i bywania w wybranych elementach infrastruktury kulturalnej, w badaniu ,Bilet za 400 groszy”, 2016.

Lp. | kategoria Wiedza (ranga) Bywanie (ranga) Réznica odsetkow; na Rangi dla ré6znic odsetkéw
korzys¢ wiedzy (+);
bywania (-) Na korzys¢ Na korzys¢

wiedzy bywania

1 park 1 1 +0,9 11 -

2 kawiarnia/pub 2 2 +7,2 10 -

3 $ciezki rowerowe 3 5 +16,2 9 -

4 sitownia 4 13 +39,8 2 -

5 biblioteka osiedlowa 5 7 +16,4 8 -

6 dom/centrum kultury 6 11 +23,5 6

7 muzeum/muzea 7 4 -2,3 - 3

8 klub/dancing 8 14 +22,4 7 -

9 centra religijne/rozwoju duchowego 9 17 +37,9 3

10 | galeria sztuki/sala wystawowa 10 8 +0,1 12 -

11 | hala widowiskowa/amfiteatr 11 9 -1,5

12 | nieformalne grupy artystyczne 12 16 +33,2 4 -

13 centrum rozrywki 13 18 +31,5 5 -

14 | sala koncertowa/filharmonia 14 10 -0,2 - 5

15 | inny teatr 15 6 -13,3 - 1

16 | SPA 16 19 +35,9 4 -

17 | kino studyjne/DKF 17 12 -0,4 - 4

18 | ksiegarnia specjalistyczna 18 15 -5,3 - 2

19 | klub GO-GO/night club 19 20 +49,5 1 -

20 | teatr, pod ktérym stoje - 3 - - -

Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wtasne BF, PM, MG. Dla fatwiejszej orientacji w wynikach podobne rangi zaznaczone s3 w tabeli kolorem szarym; przewaga
deklaracji wiedzy nad bywaniem lub deklaracji bywania nad wiedza - réZzowym; niZszy poziom wiedzy niz bywania lub bywania niz wiedzy - niebieskim.

Aby aktywnie uczestniczy¢ w kulturze, zwtaszcza miejskiej, wiedza na temat jej infrastrukturalnego zaplecza jest absolutnie niezbedna. Jak
wida¢ z przytoczonych danych: struktury wiedzy o wspotczesnej infrastrukturze kulturalnej publicznosci teatralnej in spe s3 nie tylko wysoce
zréznicowane, ale na 20 badanych elementow az 9 - badani lepiej znali, niz je wykorzystywali; przy czym najwieksze rozbieznosci tego rodzaju
dotyczyty: klubéw GO-GO i podobnych, niecnych rozrywek, sitowni, (ktore w dyskursie publicznym ciesza sie do$¢ ambiwalentng stawg), SPA
(ktore jest ciggle postrzegane jako luksusowa fanaberia) i skrajnie niszowego przedsiewziecia, jakim sg nieformalne grupy artystyczne. Tylko 5
z owych 20 miejsc badani cze$ciej odwiedzali niz wiedzieli, iz takie sg w ich miastach, z czego wniosek, ze by w nich bywac¢ musieli wyjezdzac,
co zawsze wigze sie z wysitkiem i ambarasem. Obiektami owej turystyki kulturalnej okazaty sie kolejno: teatr - najczeSciej, potem
specjalistyczna ksiegarnia, muzeum, DKF i na koncu - instytucje muzyczne.
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Wiedza na temat kazdego uwzglednionego przez nas w badaniu elementu infrastruktury spada wraz z wiekiem. Odstepstwo od tej
reguty zachodzi w przypadku parkéw i centréow religijnych, ktére dostrzegane sg tak samo czesto przez przedstawicieli wszystkich grup
wiekowych. Wyniki te nie sg zaskakujgce i potwierdzajg dosS¢ stereotypowy sad o tym, iz mlodzi ludzie lepiej orientuja sie w mozliwosciach
uczestnictwa stwarzanych w ich miejscach zamieszkania. Aby jednak nieco te oczywistos¢ ,naukowo uwzniosli¢” mozna w tym kontekscie
przywota¢ koncepcje kultury prefiguratywnej Margaret Mead>>, przyszto$¢ oddajacej w rece mtodziezy, od ktorej to starsi muszg sie uczy¢
jak zy¢.

Nieco inaczej sytuacja przedstawia sie w odniesieniu do korzystania z danych elementow miejskiej infrastruktury (bywania w nich).
Wraz z wiekiem spada (co nie jest zaskakujace) czestotliwo$¢ bywania w sitowni, klubie i kawiarni. Zalezno$¢ ta nie dotyczy, z kolei, Sciezek
rowerowych, na ktorych - co ciekawe - znacznie czesciej bywaja dorosli niz mtodzi doro$li®¢ oraz - co juz znacznie mniej zaskakujace - cze$ciej
nastolatkowie niz seniorzy>?. Polscy seniorzy dopiero zaczynaja sie uczy¢, jak wazne dla jakoSci ich zycia jest utrzymywanie sprawnosci
fizycznej. Jak pokazaty to tez badania praktyk kulturalnych Polakéw, osoby starsze stopniowo wycofujg sie niestety z zycia towarzyskiego, ktore
w naszym badaniu symbolizowane jest m.in. przez kawiarnie. Im jednak respondenci starsi, tym czeSciej korzystaja z oferty SPA, biblioteki,
ksiegarni specjalistycznej, domu kultury oraz z instytucji wigzacych sie z tradycyjnie rozumiang kulturg wysoka, czyli muzeodw, filharmonii,
innych teatrow czy teatru, do ktorego przyszli po bilet w ramach akcji.

Tymczasem czestos¢ Korzystania z kin studyjnych/DKF, nieformalnych grup/zespoléw artystycznych, parkoéw i centrow
religijnych/rozwoju duchowego, nie jest z punktu widzenia istotnosci statystycznej zwigzana z wiekiem. Wydaje sie, iZ moga tu oddziatywac
réozne przyczyny. W przypadku parkow pociag do przyrody, jak pokazujg to tez inne badania, jest w naszym Kraju zjawiskiem
ogolnospotecznym. Pozostate instytucje i organizacje zaspakajaja juz jednak bardziej wyspecjalizowane potrzeby, ktére majg rzeczywiscie
niewiele wspdlnego z wiekiem, a prawdopodobnie najwiecej z typem osobowosci, potrzebami kulturalnymi i gustami.

Analiza wykresu 11 i tabeli 7 pozwala stwierdzi¢, ze badane osoby na ogét dysponujg wiedza o wszystkich elementach infrastruktury
kulturalnej, o ktére zapytaliSmy (oczywiscie powstaje kolejne pytanie o charakter tej wiedzy i jej rzetelnos¢, zwlaszcza jesli istniejg tak duze jak
w przypadkach klubéw GO-GO, sitowni, centréw rozwoju duchowego, nieformalnych grup artystycznych czy centrow rozrywki réznice
miedzy wiedzg a bywaniem w nich).

WNIOSKI

1) Badana przez nas publicznos$¢ in spe - jak wskazuje na to chociazby poréwnanie przedstawionych wyzej wynikéw badan - ma
zdecydowanie lepszg charakterystyke uczestnictwa w kulturze niz og6t Polakow; jest dobrze zorientowana w dostepnej infrastrukturze
(chociaz z réznych wzgleddw nie ze wszystkiego w jednakowym stopniu korzysta).

55 Margaret Mead, Kultura i ToZsamos¢. Studium dystansu miedzypokoleniowego, Warszawa: PWN, 2000.
56 J=122788, p<0,05
57 U=549,5, p<0,05
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2) Ogolny profil uczestnictwa kulturalnego badanych sktada sie z bywania/korzystania kolejno z: parku, kawiarni/pubow, teatru, pod
ktorym stali w kolejkach, muzeow, Ssciezek rowerowych innych teatréw, biblioteki osiedlowej, galerii sztuki, hal
widowiskowych/amfiteatrow, sal koncertowych/filharmonii, domoéw/centréw kultury, kin studyjnych/DKFow i sitowni. 7 tej
infrastruktury korzysta, jak widzieliSmy, od 93% (park) do 51% (sitownia) badanych. Rzadziej badane osoby odwiedzaja: kluby i dancingi,
specjalistyczne ksiegarnie, nieformalne grupy artystyczne i centra religijne/rozwoju duchowego, centra rozrywki i SPA. 7 tej
infrastruktury korzysta od 49% (klub/dancing) do 23% (SPA) badanych. Jedynym elementem infrastrukturalnym, ktéry omija przyttaczajgca
wiekszos$¢ publicznosci in spe okazaty sie night kluby/kluby GO-GO.

3) Publicznos$¢ in spe mozna uznac za takich odbiorcow Kkultury, ktorzy wiasnie przeksztalcaja swoje kulturalne nawyKki i coraz bardziej
masowo uczg sie rownowagi miedzy cialem i dusza. Mimo iz jawig sie w Swietle uzyskanych wynikéw jako dos¢ wszystkozerni, to mozna
tez ich uzna¢ niewatpliwie za mitosnikow teatru. (por. tez nizej: fragment o aktywno$ci kulturalnej badanych w czasie dla siebie)

Ostatni fragment tej czesci raportu dotyczy checi i barier uczestnictwa w przedstawieniach teatralnych, (por. wykresy 12 i 13). Wedtug
badania TNS odsetek os6b deklarujacych, ze chcq chodzi¢ do teatru jest nieco wyzszy (30%), niz tych ktérzy deklarowali, Ze tam chodza (por.
tez zamieszczone wyzej dane i typologie dotyczace bywania w teatrze). Zastanawiajace jest, iz az 58% badanych przez te firme zadeklarowato,
ze nie chce ogladac¢ teatralnych spektakli. Przy tak sformutowanym pytaniu (jak na wykresie 12) warto zwréci¢ uwage na fakt, ze odpowiedzi
dotycza raczej aspiracji i/lub checi niz faktycznie projektowanych zachowan.

Wykres 12.Czy chciat(a)by Pan/i czesciej chodzi¢ do teatru, N=1000, w %, 2014 r.

tp 12
zdecydowanie nie 31
raczej nie 27
raczej tak 22

zdecydowanie tak 8

0 5 10 15 20 25 30 35

Zrédto: TNS GLOBAL, badanie ,Czy Polacy chodza do teatru”, luty 2015, komunikat nr k.008/15.
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W powyzszym kontek$cie warto przyjrzec sie takze interesujgcemu pytaniu, zadanemu po raz pierwszy w 1959 roku, dotyczacemu barier
uniemozliwiajgcych badanym wizyty w teatrze i powtérzonemu w roku 2014.

Wykres 13. Bariery w uczeszczaniu do teatru w latach 1959 2014, w %
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brak odpowiedniego repertuaru
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brak wolnego czasu

zbyt wysoka cena biletéw
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B 1959 (n=1417) @2014 (n=300)

Zrédto: TNS GLOBAL, badanie ,Czy Polacy chodza do teatru”, luty 2015, komunikat nr k.008/15, oprac. wtasne BK, BF. * w badaniu z 2014 roku N=300 dotyczy oséb, ktére
w pytaniu o che¢ bywania w teatrze udzielity odpowiedzi, iz chciatyby bywac czesciej - wg nas nalezato zapytaé wszystkich badanych, by mé6c przeanalizowa¢ deklaracje
tych, ktérzy chodzi¢ nie chca albo nie moga, por. wyzej.
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Zauwazmy, Ze jedynym deklarowanym wspétczes$nie czeSciej ograniczeniem byty trudnosci komunikacyjne, zatem najprawdopodobniej chodzi
o wygode docierania do teatru (z wtasnego doswiadczenia wiemy, Ze ktopoty z parkowaniem sg tu regutg).

;': PODSUMOWANIE - zbiorcza typologia Srodowisk kulturalnych w 29 miastach

Tabela 8. Zestawienie typologii opisujacych sytuacje kulturalng w 29 badanych miastach.

Miasto, wg | Typy kultury (imprezy masowe i | Typologia infrastruktury i | Typologia infrastruktury, oferty | Typologia frekwencji
liczby przedstawienia teatralne) frekwencji w instytucjach |i aktywnosci w  Kulturze | teatralnej
mieszkancow Kkultury teatralnej
Krakéw zréwnowazony Zroéwnowazony Wklesty Zréwnowazony
Lodz zachowawczy kultury wysokiej Schodzacy Schodzacy Zréwnowazony
Poznan zrdwnowazony Schodzacy Schodzacy zrownowazony
Warszawa zréwnowazony Zrownowazony Wklesty Zrownowazony
Wroctaw popkulturowy Schodzacy Wklesty Schodzacy
Bydgoszcz zZrownowazony Schodzacy Wypukty Wznoszacy
Gdansk popkulturowy Schodzacy Wypukty Wznoszacy
Lublin popkulturowy Schodzacy Wklesty Schodzacy
Katowice popkulturowy Zrownowazony Wklesty Schodzacy
Szczecin zachowawczy kultury wysokiej Schodzacy Schodzacy Schodzacy
Biatystok zachowawczy kultury wysokiej Schodzacy Schodzacy Schodzacy
Gdynia zachowawczy kultury wysokiej Zrownowazony Wypukty Schodzacy
Kielce Zréwnowazony Aktywny Wklesty Wznoszacy
Sosnowiec popkulturowy Schodzacy Wypukty Zréwnowazony
Torun popkulturowy Zréwnowazony Wklesty Wznoszacy
Bytom zachowawczy kultury wysokiej Schodzacy Wypukty Schodzacy
Chorzow zachowawczy kultury wysokiej Aktywny Wypukty Zréwnowazony
Elblag zachowawczy kultury wysokiej Zrownowazony Wypukty Zrownowazony
Legnica popkulturowy Zrownowazony Wznoszacy Zrownowazony
Olsztyn popkulturowy Aktywny Wklesty Zrownowazony
Opole zachowawczy kultury wysokiej Aktywny Wklesty Wznoszacy
Plock popkulturowy Aktywny Wypukty Wznoszacy
Rzeszéw popkulturowy Aktywny Wklesty Schodzacy
Watbrzych popkulturowy Aktywny Wklesty Schodzacy
Zabrze popkulturowy Schodzacy Wypukty Zréwnowazony
Zielona Goéra popkulturowy Aktywny Wklesty Schodzacy
zachowawczy kultury wysokiej Aktywny Wypukty Wznoszacy
zachowawczy kultury wysokiej Aktywny Wklesty Schodzacy
popkulturowy Aktywny Wklesty Wznoszacy

Oprac. wlasne BF. W tabeli miasta uszeregowane sg wg liczby mieszkancow.
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Tym razem warto w gtéwnym tekscie skomentowac kolory oznaczajace poszczeg6élne typy w tabeli 8. Kolorem zielonym s3a zaznaczone typy
stosunkowo bliskie ideologicznemu modelowi kultury wysokiej wraz z towarzyszacq mu przyktadng aktywnoscia odbiorcow. Kolorem
szarym zaznaczone zostaly typy zrownowazone; w ktérych wspoétistnieja zaréwno w ofercie, jak i w infrastrukturze kultura wysoka i
popkultura, za§ w aktywnosci odbiorcow pojawia sie wszystkozernos¢. Kolorem pomaranczowym zaznaczone sg miasta, w ktérych oferta
popkulturowa przewaza nad tradycyjna. Kolorem niebieskim z kolei oznaczone sa typy, w ktérych aktywnos¢ kulturalna sie zmniejsza
i/lub jest relatywnie mniejsza niz zasoby infrastrukturalne i oferta. Ponizej prezentujemy interpretacje i wnioski dotyczace empirycznie
wytonionych typow kultur w zbadanych 29 miastach, wskazujgac zarazem miejsca w nich zajmowane przez kultury teatralne.

TYPOLOGIA SRODOWISK DLA KULTURY TEATRALNE] I WNIOSKI

W 5 NAJWIEKSZYCH POLSKICH MIASTACH:

- wéréd odbiorcéw kultury tylko w Lodzi utrzymat sie swoisty etos kultury wysokiej, ale zachowania publiczno$ci kulturalnej i teatralnej
maj3a jednak tendencje spadkowsg;

- w Warszawie i Krakowie wspétistnieje kultura popularna z wysoka, lecz publiczno$¢, wabiona przez inne formy, relatywnie rzadziej
wybiera teatr;

- w popkulturowym (niestety) Wroctawiu - ktory przez kilka dekad XX wieku miat (takze poza Polska) renome bardzo waznego osrodka
teatralnego - sytuacja rysuje sie najgorzej, bo i z instytucji kultury i z teatréw znika publiczno$¢;

- nie najlepiej jest tez w - zachowujacym infrastrukturalne decorum - Poznaniu, gdzie publiczno$¢ odptywa od tradycyjnych instytucji, w tym
od teatru.

W ZBADANYCH DUZYCH MIASTACH:

- Szczecin ma sytuacje podobna do Lodzi, nawet nieco gorsza;

- w popkulturowym Gdansku frekwencja teatralna sie zwieksza, ale w innych instytucjach kultury jest spadek;
- Lublin rysuje sie jako ofiara popkultury w lokalnej polityce kulturalne;j,

- Katowice majg sytuacje podobng do Lublina;

- Bydgoszcz ma dobre wskaZniki dla kultury teatralnej, ale nie dla aktywnosci kulturalnej en masse.

W GRUPIE ZBADANYCH SREDNICH MIAST:

- zachowawczy model kultury wysokiej nie uchronit Bialegostoku przed tendencjg spadkowa wszystkich analizowanych tu wskaznikow;
- ten sam model w Gdyni , ale w odniesieniu do teatru udato sie powstrzymac¢ odptyw publicznosci;

- w Kielcach rosngca aktywno$¢ kulturalna nieco sie zatamuje gdy idzie o teatr;

- popkultura w Sosnowcu szkodzi - jak widac¢ instytucjom kultury, ale nie teatrowi;

- w Toruniu, mimo nie najlepszej sytuacji teatru, wida¢ symptomy ozywienia publiczno$ci teatralne;j.

W MNIEJSZYCH MIASTACH UJETYCH W PROBIE:
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- tradycyjne panowanie kultury wysokiej, w tym i w teatrze, wida¢ najlepiej w Chorzowie oraz w Elblagu;

- ta sama tendencja, ale bardziej chwiejna pojawia sie w Opolu (in plus) i Bytomiu (in minus);

- w popkulturowej Legnicy, teatr sie rozwija;

- w Olsztynie, gdzie tez dominuje typ popkulturowy, frekwencja w instytucjach jest relatywnie wysoka, jednak teatr ma sie tu gorzej;

- dominacja popkultury nie przeszkadza Plockowi, w ktorym wszystkie analizowane wskazniki sg pozytywne;

- trzy miasta: Rzeszow, Walbrzych i Zielona Géra s3 zdominowane przez popkulture, aktywno$¢ publicznosci kulturalnej jest tam
relatywnie wysoka, ale teatralnej - spada;

- popkulturowe Zabrze ma gorsze wskazniki aktywno$ci kulturalnej, niemniej bywaniu w teatrze to na razie nie szkodzi.

SPOSROD 3 NAJMNIEJSZYCH ZBADANYCH MIAST:

-najlepiej z punktu widzenia obroncéw kultury wysokiej sytuacja przedstawia sie w Bedzinie, gdzie wszystkie wskazniki maja charakter
relatywnie dobry;

- w Jeleniej Gorze bytoby podobnie, gdyby nie sytuacja w kulturze teatralnej - ktdra tu jest gorsza;

- w popkulturowym Zakopanem takze wida¢ rozwoj kulturalny, ale sytuacja teatru nie wydaje sie najlepsza, co odnotowane zostato takze w
niejawnej czesci raportu.

DWIE UWAGI NA KONIEC:

- pierwsza dotyczy ograniczen w danych, bowiem gdyby nie ten brak, procedura systematycznych poréwnan i tworzenia typologii mogtaby
wyKroczy¢ poza instytucjonalny wymiar Kultury i - by¢ moze - przedstawiony tu obraz wygladatby inaczej;

- druga uwaga - przedstawione powyzej analizy i interpretacje stanowig, co prawda, obszerne, ale - w naszym przekonaniu niezbedne - tlo
dla prezentacji szczeg6towych wynikéw badania.
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Barbara Fatyga, Bogna Kietlinska
CZESC TRZECIA - WYNIKI BADANIA ,BILET ZA 400 GROSZY”

«g “ WIEDZA BADANYCH O AKCJI ,BILET ZA 400 GROSZY”

Wykres 14. Rozktad odpowiedzi na pytanie: Skqd sie Pan/i dowiedziat/a o akcji "Bilet za 400 groszy"?,
(N=1463), w %.
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z Internetu od znajomych z telewizji, radia Z prasy od rodziny z plakatu z innego zrddta

Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wtasne BF, PM, MG.

Szczegbétowa analiza wynikoéw przedstawionych na wykresie 14 pozwolita ustali¢, iz im respondenci byli starsi, tym rzadziej dowiadywali sie
o akcji z internetu>8 i od znajomych>° (co nie jest zaskakujace). Jesli chodzi o tradycyjne media - prase i telewizje: im respondenci byli starsi,
tym czesciej deklarowali, Ze dowiadywali sie o akcji z tych mediow®0.

58 rho=-0,11, p<0,05
59rho=-0,11, p<0,05
60 Dla prasy rho= 0,2, p<0,05; dla telewizji rho= 0,11, p<0,05
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Dos¢ ciekawym wynikiem jest, Ze im wyZsze wyksztalcenie badanych oséb, tym czesciej dowiadywaty sie one o akcji z telewizji®l, a
tym rzadziej z prasy®?, od rodziny®3 i od znajomych®*. Zarazem okazato sie, ze im wyzsze wyksztalcenie ojca respondenta, tym rzadziej
badany dowiadywat sie o akcji z prasy®>. Jest to jedyna zalezno$¢ istotna statystycznie jesli chodzi o wyksztatcenie rodzicow.

Interesujace jest rowniez to, Ze czerpanie wiedzy o akcji z internetu nie zaleZzalo od wyksztalcenia badanych. Podobnie: ani pte¢
respondenta, ani tez zamieszkiwanie w tym samym miescie, w ktérym znajdowat sie wybrany przez badanego teatr, nie mialty wptywu na
spos6b dowiadywania sie o akcji. Generalnie mozna tez stwierdzi¢, Ze im czeSciej respondenci dowiadywali sie o akcji od rodziny, tym rzadziej
od znajomych.

REKOMENDACJE

1) Gdyby uwzglednia¢ te wyniki do promowania akcji, nalezatoby zwroci¢ uwage, ze komunikaty o niej przekazywane za posrednictwem
internetu powinny by¢ formutowane w sposo6b trafiajacy przede wszystkim do ludzi mtodych, (przestrzegamy jednak przed mtodziezowq
fajnoscig, bo ten styl jest na og6t przeciwskuteczny albo skutkuje infantylizacja przekazu; ironia i cienki, aluzyjny dowcip powinny dziatac).
2) Promocja akcji w telewizji i prasie powinna by¢ profilowana (jesli chodzi o tres¢ i styl) w sposéb bardziej zachowawczy i/lub tradycyjny.

3) Warto réwniez w nieco szerszym zakresie uwzgledni¢ role tzw. marketingu szeptanego (dowiadywanie sie od rodziny i znajomych).

4) Jesli idzie o plakaty, to trudno oceni¢ ich skutecznos$¢, bowiem na ogoét nie byto ich widac.

5) Skuteczne okazaty sie informacje w srodkach transportu miejskiego - warto z tej formy korzystac.

"g WYBORY I GUSTY TEATRALNE BADANYCH: typologia publicznosci

Oprocz zamieszczonej nizej analizy repertuaru teatralnego w podziale na kategorie spektakli, warto przypomnie¢, ze uwagi na ten temat
zawieraly opracowane przez jedng z autorek niniejszego tekstu dzienniczki badaczy®®.

61 rho= 0,05, p<0,05;
62 rho=-0,05, p<0,05
63 rho=-0,07, p<0,05
64 rho=-0,05, p<0,05
65 rho=-0,08, p<0,05
66 Bogna Kietlinska i Zespo6t Realizatoréw badania, CZESC PIERWSZA - MY JESTESMY KULTURALNA KOLEJKA, NIE ZADNE CHAMSTWO. ANALIZA SYTUACJI W KOLEJEKACH
PO ,BILET ZA 400 GROSZY” W DNIU 14.05.2016 ROKU. (ta cze$¢ raportu przeznaczona jest do uzytku wewnetrznego organizatoréw akcji).
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Wykres 15. Typ spektaklu a wiek kupujgcych bilety po 400 groszy, w %.

| 33,3
bd _ZL;I 27,8
| 16,7
e 21.4
starsi seniorzy ponizej 1945 ] 35,7
| 23,8
— 1 22,1
mtodsi seniorzy 1965-1946 ] 36,3
] 23,2
1 15 193
dorosli 1985-1966 | 26.1
] 39,5
] 15,9 21
mtodzi dorosli od 1997-1986 | 44,2
| 18,9
| 16,4 .
nastolatki powyzej 1997 ] 30,9
| 30,9
0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 50

Ml lekkie wspotczesne MEklasyka M dzieciece

Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wtasne BF, PM, MG.

Przypomnijmy, Zze wybor repertuaru przez osoby stojace w kolejce po ,Bilet za 400 groszy” nie byt catkowicie swobodny, poniewaz teatry
zgtosity do udziatu w akcji konkretne sztuki. Niemniej jednak sposrod grup wiekowych na spektakle dla dzieci najwiecej biletéw kupity
tacznie osoby w wieku 31-50-lat. Tak wiec najprawdopodobniej bilety te kupowali rodzice i mtodzi dziadkowie. Istotny statystycznie wynik
moéwi tez, ze nastolatki czeSciej niz mtodzi dorosli i - osobno - niz mtodzi seniorzy kupowali bilety na spektakle dla dzieci®’- zostali oni
wystani by zapewni¢ rozrywke miodszemu rodzenstwu. Warto zwréci¢ uwage, iz sposrod nastolatkéow tyle samo oséb kupito bilety na
spektakle dzieciece i na klasyke. Na spektakle dla dzieci czesciej kupowali bilety respondenci z wyksztatceniem p6twyzszym, niz studenci.

Co ciekawe, relatywnie najwiecej biletow na spektakle klasyczne kupili 20-30-latkowie. Ponadto spektakle te cieszyty sie wiekszym
powodzeniem wsrod studentéw, niz wsrod osob z wyksztatceniem ponadgimnazjalnym zawodowym, pomaturalnym lub wyzszym. Moze
to $wiadczy¢ o tym, iz to wtasnie te dwie grupy (20-30-latkowie i studenci) odczuwaja potrzebe pogtebienia swojej wiedzy o teatrze.

Wida¢ réwniez, Ze repertuar wspotczesny (czesto awangardowy i/lub kontrowersyjny) wybrat mniej wiecej co piaty widz w kazdej
grupie wiekowej. Co wiecej, bilety na spektakle wspdiczesne byty czesciej kupowane przez osoby, ktérych ojcowie mieli wyksztalcenie

67 p<0,05.
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potwyzsze, niz przez dzieci ojcow z wyksztalceniem ponadgimnazjalnym zawodowym. Na wybdr typu spektaklu z punktu widzenia
statystycznej istotnos$ci nie wptywato z kolei wyksztalcenie matki respondenta. W badaniach mtodziezy czesto okazywato sie, ze za rozwoj
mtodych ludzi czesSciej odpowiadajg matki niz ojcowie - dlatego wynik ten mozna uznac za interesujacy. W tzw. dorostej probie pozycja ojca na
skali wyksztatcenia zdaje sie wyrazniej wptywac¢ na wybory potomstwa.

Relatywnie cze$ciej repertuar lekki wybrali mlodsi i starsi seniorzy i co trzecia osoba, sposrod tych, ktérzy nie podali wieku.

Jak pokazata analiza statystyczna, na wybor typu spektaklu nie miato wptywu miejsce zamieszkania respondenta.

Wykres 16. Na co i gdzie do teatru chciatyby sie najchetniej wybrac osoby stojgce po "Bilet za

Brak danych
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400 groszy", w %.

Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wtasne BF, PM, MG.
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Zwykle pytania co badani chcieliby zrobi¢, gdyby mieli na to czas i Srodki, pozwalajg na ograniczone wnioskowanie i przewidywanie, co
rzeczywiscie zrobia. Tym razem nasze wnioski mogg by¢ nieco bardziej prawomocne, poniewaz pytanie to zostato zadane ludziom, ktérzy juz

przyszli kupowac bilety do teatru.
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Jezeli by potaczy¢ kategorie musicale, teatr muzyczny, operetka oraz komedie, farsy i ogélne odpowiedzi w rodzaju: cos relaksujqgcego,
to takie spektakle (repertuar lekki) byty wskazywane najczesciej (43,3%) jako te, na ktére badani najchetniej by poszli. Mamy tu do czynienia
z typowym efektem homogenizacji kultury, charakterystycznym dla wczesnych stadiow rozwoju kultury masowej. (Ci widzowie chetniej
wybiorg ,Kiss me Kate” niz ,Poskromnienie zto$nicy”¢8).

Klasyke polska i obca wskazato 1acznie 16,8% badanych. Warto podkresli¢, Ze potencjalni widzowie niemal trzykrotnie cze$ciej
wskazywali klasyke obca jako typ spektaklu, ktéry chcieliby ogladac.

Jesli chodzi o wskazania (11,6%) zaetykietowane jako dramaty podejmujace tematyke wspotczesna, koniecznie trzeba podkresli¢, ze
wspdtczesnos¢ nie byla tu przez badanych rozumiana jako: wspétczesne = awangardowe = trudne. Do$¢ szokujacym odkryciem byto dla nas,
ze wiekszo$¢ respondentdw w tej kategorii opisata tresci podobne do tych, ktdre mozna spotkac¢ w telenowelach czy quasi-publicystycznych
programach telewizyjnych typu ,Ukryta prawda”, ,Dlaczego ja”, itd., w odpowiedziach symbolizowat je zwroty: cos wspétczesnego - cos
takiego zZyciowego; sztuke z Zycia wzietq. Tu zatem réwniez wida¢ opisywang wczes$niej presje dominujacej kultury popularnej, odziedziczona
po jej wczesniejszej formie — kulturze masowej. Gdyby teatr en bloc respektowat ten typ gustu to mozna bytoby powtérzy¢ za Dwightem
Macdonaldem stowa zapisane w 1953 roku: ,(...) po eksperymentalnym teatrze nie zostato $§ladu”¢. Dzisiejsi zwolennicy i nieztomni obroncy
kultury wysokiej, w tym awangardowej, w takim kontekscie lubig sie odwotywaé (przynajmniej retorycznie) do MSJI TEATRU, ale - sadzac po
ofercie i opisanych tu typach gustu - teatr juz sie poddaje i dostosowuje do presji kultury dominujacej (popularnej)70. Z drugiej strony, mamy
opinie nie byle kogo, bo Victora Turnera, ktory pisze: ,Teatr w zachodnim liberalno-kapitalistycznym spoteczenstwie jest liminoidalnym
procesem osadzonym w liminoidalnym czasie wolnym, oddzielonym od czasu <pracy>, a wiec od czasu odgrywania rdl. Jest on wiec w pewnym
sensie <zabawa>, <rozrywka> (angielskie stowo entertainment etymologicznie oznacza <utrzymywac sie pomiedzy>, tak wiec jest to zjawisko
liminalne lub liminoidalne)”71. Diagnoza ta mogtaby w polskich warunkach by¢ prawdziwa, gdyby uzna¢, iz mamy w kraju takie spoteczenstwo,
o ktorym Turner pisze, ale takze gdyby zgodzi¢ sie z tezg, ze ludzie w ,czasie wolnym” nie odgrywajg rél; w szczego6lnosci zas, iz publicznos¢ en
masse nie odgrywa rol w teatrze (ani ze ich nie odgrywata w kolejkach, stojac po bilety)72. A z tym akurat sie nie zgadzamy.

Kolejne wskazania, moggace Swiadczy¢ z jednej strony o wyrobionym guscie i kompetencjach teatralnych; z drugiej jednak o zamitowaniu
do stylu glamouri/lub snobistycznego traktowania wyjscia na ten rodzaj spektakli, dotyczyty opery i baletu - 10,1%. Niekt6rzy z tych badanych
podzielili sie marzeniami o obejrzeniu spektaklu w La Scali albo Metropolitan Opera. Kobiety czesSciej niz mezczyZzni wskazywaty opere i balet.

68 Pierwszy tytul odnosi sie do musicalu Cola Portera i Sama i Belli Spewackéw z 1948 roku wyprodukowanego na kanwie komedii Szekspira; drugi to oryginat z 1592 roku.
Porter wypowiedziat r6znice dosadnie: ,po c6z by¢ wielkim kompozytorem i zalega¢ z komornym? Po c6z by¢ wybitnym poeta i nie mie¢ na komorne przez lata, jesli thtumy
zaptacg, zeby chichota¢, kiedy poruszysz uszami”, cyt. Za Czestaw Mitosz (red.), Kultura masowa, Krakéw: Wyd. Literacie, 2002 (oryginalne teksty z cytowanej publikacji
pochodzg z lat 1953-1961!), przypis ttumacza, s. 92. Sytuacja w naszym kraju pokazuje, iz to z czym walczyli amerykanscy Nieprzejednani krytycy kultury masowej wiasnie
dzieje sie na naszych oczach. Nie ma tu jednak miejsca by rozwija¢ ten watek.
69 Dwight Macdonald, Teoria kultury masowej, (w:) Czestaw Mitosz (red.), op. cit,, s. 23.
70 Wg Pierre’a Bourdieu: ,Dominacja, nawet oparta na nagiej sile, sile broni lub pieniedzy, ma zawsze wymiar symboliczny, akty podporzadkowania i postuszenistwa sg
aktami poznania i uznania, ktére jako takie postugujg sie strukturami poznawczymi, jakie mozna zastosowa¢ do wszystkich rzeczy w swiecie, zwtaszcza za$ do struktur
spotecznych.”, tenze, Medytacje Pascaliariskie, Warszawa: Oficyna Naukowa, 2006, ss. 244-5.
71Victor Turner, Od rytuatu do teatru, Warszawa: Oficyna Wyd. Volumen, 2005, s. 192.
72 Por. tez nizej - prezentacje wynikéw analizy ikoniczne;j.
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11,3% wskazan byto ,,wszystkozernych” - ci widzowie chcieliby chodzi¢ na wszystko, kazdq sztuke. Mogg oni zatem naleze¢ do dwoch
grup: pierwszej o tak wysokich kompetencjach i tak ogromnej mitosci do teatru, Ze jej przedstawiciele potrafig znajdowac - z lekka perwersyjna
- przyjemno$¢ nawet w ztych spektaklach; druga grupa to raczej naiwni wielbiciele teatru, niewykluczone tez, ze sg wsrdd nich traktujacy
wyijScie do teatru instrumentalnie (by sie pokazac), a nie autotelicznie (ze wzgledu na przezycie estetyczne lub nawet , czystg” zabawe).

Wysoki, ale nie przewrotnie wyrafinowany, gust przejawiat sie w odpowiedziach stosunkowo rzadko - tacznie 7,8% badanych
zadeklarowato przywiazanie do konkretnego teatru oraz jego gwiazd: rezyserdow i/lub aktorow.

Jeszcze rzadziej wskazywano repertuar dla dzieci’3. W specyficznych kontekstach zar6wno samego pytania, jak i warunkdéw realizacji
badania, warto tez interpretowac stosunkowo wysoki brak danych. Wydaje sie, ze cze$¢ oséb, ktore nie odpowiedziaty na to pytanie, zrobity
tak, poniewaz réwnie dobrze mogtyby wskaza¢ odpowiedz kazdq sztuke, wszystko jedno, itd.

W niewielkiej kategorii innych wskazan na co badani najchetniej by poszli, znalazty sie przyktadowo nastepujace: zagraniczny spektakl
z miedzynarodowq obsadg; ktorys z teatréw warszawskich lub koncert zorganizowanej grupy muzycznej, zagranicznej (sic!) albo takie
»uwagi z przepelnionego serca”: rezyser powinien by¢ wierny tekstowi sztuki.

W $wietle powyzszych analiz warto tez poréwna¢ dopasowanie oferty akcji do potrzeb i gustéw jej odbiorcéw, czyli: na co badani
kupowali bilety - a na co chcieliby poéjs¢, gdyby mieli catkowicie wolny wybor, por. tabela 9. (Jak wida¢ z poprzedniego fragmentu - w
preferencjach wskazano wiecej kategorii, ktorych niestety nie da sie poréwnywac).

73 Por. uwagi badanych o tym, ze spektakli dla dzieci byto w ofercie akcji za duzo, (w:) Bogna Kietlifiska i Zespét Realizatoréw badania, op. cit.
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Tabela 9 Poréwnanie oferty w ramach akgji , Bilet za 400 groszy” z preferencjami badanych, w % i wg rang.

Typ spektaklu Kupili bilety ranga Chcieliby pojs¢ ranga Réznica w %

% % Nadmiar oferty Niedomiar oferty
klasyka (w tym opera i balet) 35,5 1 26,9 2 8,6 -
dla dzieci 27 2 2,5 4 24,5 -
wspétczesny 19,9 3 11,6 3 8,3 -
lekki 17 4 43,4 1 - 26,4

Zrédto: badanie , Bilet za 400 groszy”, oprac. wtasne BF, BK.

WNIOSEK

Pelne dopasowanie oferty do potrzeb badanej publicznosci in spe wymagatoby bardzo duzej korekty jesli idzie o spektakle dla dzieci oraz

repertuar lekki. Nie uwazamy jednak by warto byto to czyni¢ (por. rekomendacje). Klasyka i repertuar wspétczesny niemal trafity w
oczekiwania odbiorcéow.

W komentarzu do tych analiz przypomnijmy cytowanego juz Turnera: , Teatr Zachodu docenia widownie i respektuje jej niezaleznos¢,
traktuje ja jako tawe przysiegtych, ktéra wypowiada sie na temat tego, co jest dobre, a co zte w przedstawianej przez dramatopisarza, rezysera
i aktor6w sprawie”74. Jednakze Pierre Bourdieu przypomina i przestrzega: ,Wtadza symboliczna jest sprawowana przy wspotpracy tych, ktérzy
jej podlegaja, poniewaz przyczyniaja sie do jej konstruowania. Nic nie bytoby réwnie niebezpieczne jak poprzestanie na tym stwierdzeniu (...):
w owym podporzadkowaniu nie ma nic z relacji <dobrowolnego>poddanstwa> [ani poddanstwa <wymuszonego> np. przez ekonomie - BF, BK]
i owo ukryte wspoélnictwo nie jest zawigzane na skutek §wiadomego i przemyslanego aktu; ono samo jest efektem wtadzy, ktéry w postaci
schematow postrzegania i dyspozycji (do szanowania, podziwiania, kochania itd.), czyli przekonan, sprawiajacych, ze jest sie wrazliwym na
niektdre przejawy symboliczne, takie jak publiczne reprezentacje wtadzy, zostato trwale wpisane w ciata zdominowanych.” [podkresl. - aut.]7>

Widziana od strony powyzszych analiz i interpretacji typologia publicznosci wyglada nieco inaczej niz w - cytowanej w czesSci
teoretycznej niniejszego raportu - propozycji Goban-Klasa. Mozna tu bowiem wyro6zni¢ nastepujace typy przedstawione w ramce:

EMPIRYCZNA TYPOLOGIA PUBLICZNOSCI IN SPE ZE WZGLEDU NA WYBORY REPERTUARU TEATRALNEGO:

- gust popkulturowy reprezentuje najliczniejsza grupa publicznosci in spe. S3 to ci, ktérzy wybrali repertuar lekkKi oraz ci, ktérzy, poszukuja
w sztuce wspotczesnej odbicia swojej banalnosci byto ich tu ok. 40%);

74 Victor Turner, op.cit., s 198.
75 Pierre Bourdieu, s. 243.

53



eksperymentalnych (ok. 35% badanych);

- gust wszystkozerny -trzeci wyrézniony typ to (ok. 14% widzow), opisany wyzej;

Oni czekaja dopiero na rozpoznanie, o ile beda brali udziat w kolejnych edycjach akcji - por. nizej: rekomendacja 4.

- tradycyjny gust wysoKi to drugi, nieco mniej liczny typ, reprezentuja go wewnetrznie zréznicowani - jak to w wypadku typologii’¢ - ci,
ktorzy deklarowali wybory Klasyki oraz repertuaru wspodlczesnego w rozumieniu przedstawien trudnych, awangardowych i

- enigmatyczni odbiorcy teatru, najblizsi typom okreslanym przez Goban-Klasa, jako publiczno$¢ okazjonalna i przypadkowa (ok. 11%).

Co ciekawe, analiza statystyczna wykazata, Ze nie ma istotnych roznic ze wzgledu na wiek i miejsce zamieszkania w odpowiedziach
na pytanie: na jaki spektakl badani by sie najchetniej wybrali, gdyby mieli czas i sSrodki? Podobnie nie ma tez roznic ze wzgledu na
wyksztalcenie ojcoOw respondentéw, ale pojawita sie jedna istotna réznica ze wzgledu na wyksztatcenie matki: badani posiadajacy matki z
najnizszym wyksztalceniem czesSciej niz ci, ktérzy mieli matki z wyzszym, wybierali komedie?’. Jesli idzie o ptec€ tu istotny statystycznie

okazat sie tylko fakt, iz kobiety czeSciej niz mezczyZni wymieniaty opere i balet’8. Wyniki te - jak widac¢ - nie sg specjalnie zaskakujace.

REKOMENDACJE
1) Przy planowaniu kolejnej akcji warto rozwazy¢ nieco mniejszy udziat teatrow oferujacych jedynie spektakle dla dzieci na rzecz innego
repertuaru.

2) W teatrach oferujacych repertuar dla dzieci, ktdre zgtosza swoj udziat w kolejnej akcji , Bilet za grosze” powinna by¢ mozliwo$¢ zakupu
wiekszej liczbybiletow niz tylko 2. Przyjete w roku 2016 rozwigzanie nie uwzgledniato bowiem np. potrzeb rodzin wielodzietnych,
(mozna honorowa¢ np. karte duzej rodziny itp. rozwigzania) albo faktu, iz jedna para rodzicéw zabiera - oprdcz witasnych - takze
zaprzyjaznione dzieci.

3) Gdyby badanie miato by¢ powtarzane, warto bytoby w kolejnym roku zapyta¢ o edukacyjno-misyjny wymiar akcji - czy ci, ktérzy
poszli np. na klasyke lub ci, ktorzy trafili na ambitny spektakl wspoétczesny - zainteresowali sie tym typem spektakli i czy kogo$ - dzieki
akcji - zauroczyta opera? Kto dzieki akcji przywigzat sie do teatru, dramaturga, rezysera, aktoréow ? A kto sie zniechecit? I dlaczego?

4) Warto tez byloby sprawdzi¢ zar6wno motywacje teatréw do prowadzenia akcji (w tym tez ich udziat w kolejnych latach), jak i
wiernos¢ (ktory raz kupuje sie bilety za grosze) i motywacje publicznosci in spe do udziatu akurat w tym projekcie.

76 Przypomnijmy, Ze w przeciwienstwie do klasyfikacji, w ktorej kategorie musza by¢ roziaczne i mie¢ wyrazne granice - typy majg swoje tzw. prototypowe (czyste) centra,

ale rozmyte, metne brzegi i niejasne granice pojedynczych kategorii, ktére w tych niepewnych obszarach moga na siebie nachodzic.
77p< 0,05
78 p< 0,05
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5) Ogdlniejsza rekomendacja dotyczy powaznego traktowania edukacji kulturalnej; w tym takze teatralnej - jest to oczywiscie od lat
temat drazliwy dla polityki kulturalnej zaréwno w skali panstwa, jak i w skali lokalnej. Podzielamy tu bowiem opinie krytykéw kultury
masowej z jej klasycznego okresu, takich jak cytowani wyzej amerykanscy Nieprzejednani Teodor Adorno i Max Horkheimer i wielu
innych, iz pozostawiony sam sobie gust (masowy) popularny prowadzi kulture i jej instytucje na manowce.

;= KTO STAL. W KOLE]JCE PO BILET ZA 400 GROSZY: CHARAKTERYSTYKA SOCJODEMOGRAFICZNA

WIEK

Wykres 17. Kto stat w kolejce po "Bilet za 400 groszy" - WIEK, (N=1463), w %.
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Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wtasne BF, PM, MG.

WNIOSEK

W innych badaniach’? uczestnictwa w kulturze czesto dowodzi sie tezy, iz grupy, ktére okresliliSmy tutaj jako mtodych dorostych (30-
latki) i dorostych (osoby do 50 lat), w najmniejszym stopniu w ogole uczestniczg w kulturze; w szczegolnosci sq to grupy nieobecne w
instytucjach kultury. Tymczasem po ,bilety za 400 groszy” przyszto ich najwiecej (facznie stanowili oni az 73,6% publicznosci in spe).
Wydaje sie wiec, ze akcja umozliwila wlasnie tym osobom udzial w Zyciu teatralnym.

79 Por. np. Tomasz Szlendak, op. cit.
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Inne zréznicowania zwigzane z wiekiem przedstawiamy w réznych czeSciach niniejszego raportu, omawiajac poszczeg6lne zagadnienia.

PLEC
Wykres 18. Kto stat w kolejce po "Bilet za 400 groszy"- PLEC, (N=1463), w %.
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Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wtasne BF, PM, MG.

W wielu badaniach stwierdza sie, ze kobiety w naszym kraju sg bardziej aktywne kulturalne niz mezczyZzni8’. Nasze badanie rowniez to
potwierdza - w kolejkach stato niemal 2 razy wiecej kobiet (wykres 18).

Mimo Ze ptec¢ nie réznicuje wiedzy o elementach infrastruktury w spoteczno-kulturowym srodowisku badanych, to jednak znaczaco
wplywa na czestotliwos¢ korzystania z nich. I tak: kobiety czeS$ciej niZ mezczyzni bywaja w bibliotekach osiedlowych®?; czeSciej odwiedzajg

80 Por. np.: Rafat Drozdowski, Barbara Fatyga, Mirostaw Filiciak i in., op. cit.; dostepne tez w Internecie pod adresem: http://docplayer.pl/972245-Praktyki-kulturalne-
polakow-rafal-drozdowski-barbara-fatyga-miroslaw-filiciak-marek-krajewski-tomasz-szlendak.htm ; por. tez: http://ryvnekisztuka.pl/2012/02 /24 /aktywnosc-kulturalna-
polakow/ dostep 28.07.2016.

81 U=162455, p<0,05
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http://rynekisztuka.pl/2012/02/24/aktywnosc-kulturalna-polakow/
http://rynekisztuka.pl/2012/02/24/aktywnosc-kulturalna-polakow/

ksiegarnie specjalistyczne®? i domy kultury®3, a takze chetniej korzystaja z oferty instytucji tradycyjnie kojarzonych z kulturg wysoka, takich
jak: muzea®*, galerie sztuki®s, teatry (zaréwno ten do ktérego przyszty w ramach akcji®, jak i inne87).

Ponadto kobiety czeSciej niz mezczyzni spedzaja czas w kawiarniach®8 i w parkach?®®, co moze wigzac sie z tym, Ze miejsca te sprzyjaja
lubianym przez nie formom towarzyskosci oraz umozliwiajg przebywanie w nich z dzie¢mi. Kobiety czeSciej niz mezczyzni deklarowaty tez
korzystanie z centréw religijnych/rozwoju duchowego®°.

Jesli idzie o kulture fizyczng to kobiety czesSciej niz mezczyzni bywajag w SPA°! oraz korzystaja ze sSciezek rowerowych®Z; co z jednej
strony - moze sie wigza¢ z coraz wiekszg popularnoscig miejskich, typowo damskich roweréw oraz - z drugiej - z rosngcg $wiadomoscia,
zarowno kobiet jak i mezczyzn, w kwestii koniecznosSci dbania o wtasng forme i fizycznos$c?3. Jednocze$nie bowiem ple¢ nie roéznicuje
czestotliwosci bywania na sitowni/w Klubie fitness.

REKOMENDACJE
1) Wydaje sie, iz warto zwroci¢ baczniejsza uwage na mezczyzn nie tylko w odniesieniu do badanej akcji, ale i w strategiach
promocyjnych teatréw, bowiem poszukujac grup wyautowanych z kultury, to wlasnie wsrad nich na takie trafiamy.

2) Mozna tez pomysle¢ o jakich$ bonusach i hastach promujacych wyjscie do teatru dla par réznoptciowych i dla towarzystwa
wylacznie meskiego (niekoniecznie w stylu: weZ kumpla do teatru, a odechce ci sie i kumpla i piwa albo: weZ kumpla do teatru, a
nastepnym razem pdjdziesz z kobietq). Lepiej by byta to reklama nieco wyzszych lotéw, oparta na cienszym dowcipie i/lub takiejz ironii,
ktéra nota bene jest ulubiong strategia komunikacyjng Polakéow.

82J=186000,5, p<0,05
83 U=185293,5, p<0,05
84 U=184774, p<0,05
85 J=187984, p<0,05
86 J=195843, p<0,05
87U=170132, p<0,05
88 U=188724,5, p<0,05
89 J=181085, p<0,05
90 U=181085, p<0,05
91U=183186, p<0,05
92=192167,5, p<0,05
93 W chwili przerwy w pisaniu niniejszych stéw zaczetySmy rozmawiac o ideatach urody w czasach mtodosci obu autorek: starsza z nich ze sporym niedowierzaniem,
zabarwionym lekkg mizantropig, przyjeta do wiadomosci, iz w kregach towarzyskich mtodszej niezwykle wazne jest posiadanie odpowiednio szczuptego i wysportowanego
ciata.
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3) Na chtopcéw warto zwracac szczeg6lng uwage w zabiegach edukacji kulturalnej, poniewaz juz od dawna wyniki badan mtodziezy
wskazuja, Ze s3 oni nie tylko mniej aktywni w uczestnictwie w kulturze zinstytucjonalizowanej, ale takze wycofuja sie z koedukacyjnego
zycia towarzyskiego, ograniczajg i zamykaja swoje kregi towarzyskie4.

4) Zarazem nasze badanie - nie po raz pierwszy - pokazato, ze to mezczyzni dysponujg wyzZszymi kwotami na wlasne potrzeby i
przyjemnosci (por. nizej: uwagi pod wykresem 30) - czemuz zatem nie mogliby wydawac ich na bywanie w teatrze, ku pozytkowi
swojemu i bliZznich? Aby jednak zechcieli to czyni¢ warto moze odwotac sie do - waznej dla nich - konsumpcji statusowej?>

94 Por. np.: Barbara Fatyga, Mtodos¢ bez skrzydet Nastolatki w matym miescie, Warszawa: Wyd. ISNS UW, 2001.

95 Michat Cebula, Konsumpcja statusowa - miedzy praktyczna §wiadomoscig a strategicznym dziataniem, (w:) , Kultura i spoteczeristwo”, 2013, nr 4, dostepne tez pod
adresem:

http://www.academia.edu/8924859 /Konsumpcja statusowa mi%C4%99dzy praktyczn%C4%85 %C5%9Bwiadomo%C5%9Bci%C4%85 a strategicznym dzia%C5%8
Zanim
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WYKSZTALCENIE [ STATUS SPOLECZNY®¢ BADANYCH

Wykres 19. Kto stat w kolejce po "Bilet za 400 groszy" - WYKSZTALCENIE, (N=1463), w %
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Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wlasne BF, PM, MG.

Dane z wykresu 19 wskazujg, ze po ,bilety za 400 groszy” najczeSciej wybrali sie ludzie z wyksztalceniem wyzszym ukonczonym oraz
potwyzszym (ukonczonymi studiami bez dyplomu i po licencjatach) i studenci. Stanowili oni tgcznie 68,9% badanych.

Srednie wyksztalcenie (licealne, zawodowe, techniczne i pomaturalne) facznie reprezentowato 25,8% 0s6b stojacych w kolejkach pod
teatrami

Z kolei, najbardziej nieliczna grupe (2,8%) stanowity w badanych kolejkach osoby o najnizszym poziomie wyksztalcenia. W zwigzku
z takim rozkladem cechy jaka bylo wyksztatcenie badanych, analiza jego zwigzkéw z innymi cechami musi by¢ ograniczona z powodow
statystycznych do dwoch pierwszych grup.

9% Przypomnijmy, Ze status spoteczny jest Srednig z wielu pozycji zajmowanych przez jednostki na skalach zréznicowania spoteczno-kulturalnego; wyksztatcenie to jeden z
wymiarow tak rozumianego statusu. Analize statuséw (przynaleznos$ci do okreslonych klas i warstw struktury spotecznej wykonali$Smy po raz pierwszy analizujac materiaty
ikoniczne (zdjecia ludzi stojacych w kolejkach do teatréw; por. dalsza cze$¢ tego fragmentu raportu.
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WNIOSEK

Oczekiwanie, iz do teatrow przyjda osoby o najnizszym statusie - w szczeg6lnoSci jesli idzie o pozycje na skali wyksztalcenia - jak
widag, nie potwierdzito sie; grupa ta jest w dalszym ciagu do zagospodarowania.

REKOMENDACJE

1) Z wtasnego doswiadczenia pracy w trudnych srodowiskach (w$réd ludzi biednych, deprywowanych, wykluczonych), z wieloletniego
szkolenia innych do takiej pracy, z wtasnych i cudzych badan i z lektur®” wiemy, iz w ich wypadku najlepiej sie sprawdza dostarczenie
oferty do miejsc, w ktorych interesujacy organizatora ludzie spedzaja czas; wymagatoby to takiego przygotowania kolejnej oferty
programowej ,Biletu za grosze” by znalazty sie w niej przedstawienia plenerowe: uliczne i podworkowe, a nawet dyskontowe (tanie
supermarkety i ich okolice bedg dobrym wyborem).

2) Warto przypomnie¢ o wielkiej tradycji teatralnej, w ktérej rowniez istniejg przyktady dziatan wskazanych w pkcie 1.

3) Zarazem oferta kierowana explicite do grup omijajgcych teatr NIE MOZE w zadnym wypadku by¢é OFERTA POGARDY: wciskaniem
niechodliwych wsrdod lepszego towarzystwa repertuarowych resztek czy taskawego dopasowywania sie do niskich gustéw. Ludzie
poddani r6znym rodzajom marginalizacji sa szczegélnie na takie praktyki wyczuleni. Nie majac wiele niezwykle sobie cenia
wlasng godnos$¢ i szacunek w relacjach spotecznych.

4) Warto tez wiedzie¢, ze w szczego6lnie trudnych Srodowiskach- jak pokazuja to przyktady licznych projektéw kulturalnych
realizowanych przez organizacje pozarzagdowe - najlepszymi ambasadorami kultury s3 dzieci - to one przyciagaja dorostych do
rozmaitych inicjatyw (lub nie przyciagaja - jesli sie z nimi Zle pracuje) i to przez dzieci do dorostych najtatwiej sie trafia. (Stad
nadmiarowa oferta spektakli dla dzieci nie wydaje sie ztym pomystem - jednak powinna zosta¢ dopracowana w szczegotach, o ktérych
piszemy wyzej).

Zauwazmy, przygladajac sie kolejnym wynikom przedstawionym na wykresie 20, ze w wypadku wyksztatcenia rodzicow respondentéw:
wyzszego, pomaturalnego, potwyzszego i absolwentéw licedw ogolnoksztatcacych, widac staby trend polegajacy na tym, iz matki w tych
grupach sa nieznacznie lepiej wyksztatcone niZ ojcowie. Z odwrotng sytuacja mamy do czynienia jedynie wtedy, gdy rodzice maja
wyksztalcenie techniczne. Tu rowniez réznica nie jest jednak duza.

97 Jak niezwykle celnie pisze w pracy o Bourdieu Matgorzata Jacyno: ,W L’ Amour de‘ art autor formutuje <prawo kulturalne>, ktére - najogdlniej rzecz ujmujgc - mozna by
wypowiedzie¢ dla klasy nizszej tak: do muzeum [resp. - teatru - BF, BK] mozna chodzi¢, ale nalezy je z szacunkiem omija¢. (...) Klasom nizszym nalezatoby przypisaé
aktywne, ale zarazem eufunkcjonalne dla sfery prawomocnosci désintéressement.”, tejze, lluzje codziennosci. O teorii socjologicznej Pierre’a Bourdieu, Warszawa: Wyd. IFiS
PAN, 1997, s. 106, podkresl. BF, BK
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Wykres 20. Kto stat w kolejce po "Bilet za 400 groszy" - WYKSZTALCENIE RODZICOW, (N=1463), w %.
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Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wtasne BF, PM, MG.

Trzeba jeszcze zinterpretowac bardzo wysoki w wypadku pytania o wyksztatcenie obojga rodzicow odsetek brakéw danych, odpowiedzi
nie wiem oraz wyrazonej explicite odmowy odpowiedzi.

WNIOSKI

Zauwazmy, ze czesSciej (5 punktow procentowych) niewiedza i odmowy odpowiedzi dotyczyly ojcow niz matek, czyli badani czesciej nie
znali lub nie chcieli wskaza¢ wyksztatcenia ojca niz wyksztatcenia matki. Wysokie odsetki tego typu odpowiedzi moga réwniez wskazywac
na to, iz w naszym awansujacym spoteczenstwie, ktérego znaczna cze$¢ osigga wyzsze wyksztatcenie niz posiadali rodzice, przyznawanie sie
do faktu iz ma sie niewyksztatconych rodzicéw staje sie sprawg wstydliwa. Wniosek ten mogg wspiera¢ dwie zaleznosci liniowe: im wyzsze
wyksztalcenie matki®® i ojca??, tym wyzsze wyksztalcenie respondenta oraz silna korelacjal® zaleznos$ci liniowej: im wyzZsze
wyksztalcenie matki, tym wyzsze wyksztalcenie ojca. Ten ostatni wynik Swiadczy o tym, Ze wysoki status zapewniany przez
wyksztalcenie rodzicom badanych tworzyl sie w klasyczny sposob (czyli bez mezalianséw). Grupa w ten sposéb reprodukujgca swdj

98 rho= 0,21, p<0,05
99 rho= 0,23, p<0,05
100 vho= 0,77, p<0,05
61



status ma tendencje do zachowywania conubium (dopuszczenia jedynie przedstawicieli wtasnej klasy/warstwy do toza) i komensalizmu
(dopuszczenia jedynie cztonkéw wtasnej klasy /warstwy do stotu), jak to juz zauwazyt dawno temu Max Weber101,

Whioski te potwierdza takze analiza, ktérej wyniki przedstawiamy ponizej. Po zrekodowaniu danych02 otrzymaliSmy liczacg N=842 osoby
zbiorowos¢, ktérg mozna podzieli¢ na 4 wyraziste grupy:

- grupe reprodukujaca niska pozycje spoteczna na skali wyksztalcenia(N = 174; 20,7% ) to osoby z nizszym wyksztatceniem posiadajace
rodzicéw z wyksztatceniem nizszym;

- grupe, w ktorej dochodzi do swoistej deklasacji - obnizenia pozycji spotecznej dzieci w stosunku do rodzicéw to osoby z nizszym
wyksztatceniem posiadajgce rodzicow z wyksztatceniem wyzszym (N = 239, 28,4%); podkreslmy, Ze sg tu osoby tu 0soéb, ktore jeszcze
studiujg wiec mogg (ale nie muszg) podwyzszy¢ swoj status;

- klasyczng grupe awansu spotecznego to osoby z wyzszym wyksztatceniem posiadajace rodzicéw z wyksztatceniem nizszym (N = 140;
16,6%);

- grupe reprodukujaca wysoka pozycje na skali wyksztalcenia to osoby z wyzszym wyksztatceniem posiadajgce rodzicow z
wyksztatceniem wyzszym (N = 289; 34,3% ).

Z przytoczonych danych wynika, Ze status spoteczny badanych os6b jest nie tylko do$¢ stabilny (reprodukowalny w obrebie co najmniej
dwdch pokolen), ale takze iz granice statusowe pomiedzy grupami wyksztalcenia wsrod badanych osdb sa do$¢ wyrazne.

Przyjrzyjmy sie wobec tego jeszcze profilom kulturalnym grup wyrdznionych wedle pozycji ich samych i ich rodzicow na skali
wyksztatcenia, wedle ich praktyk kulturalnych, ktére okazaly sie istotne statystycznie:

- przedstawiciele grupy reprodukujacej wysoka pozycje czesciej wskazali nieodlegta date wizyty w teatrzel93, czeSciej chodzg na sitownie104,
do SPA105, do DKF-ul0, specjalistycznej ksiegarnil®?, sal koncertowych i filharmoniil%s, do tego teatru, pod ktérym stali w kolejce0? i do galerii

101 Max Weber, S. Kozyr-Kowalski, Klasy i stany. Max Weber a wspétczesne teorie stratyfikacji spotecznej, Warszawa: PWN, 1979.

102 przyp. PM - z analiz zostaly wylaczone osoby, ktére nie zaznaczyly wyksztalcenia (wtasnego, ojca i/lub matki) oraz te, ktére zaznaczyty odpowiedzi: nie wiem, nie
dotyczy; ponadto te, ktore sa nastolatkami oraz takie, ktérych rodzice mieli r6zne poziomy wyksztalcenia (matka miata nizsze niz ojciec lub odwrotnie). Respondentéw
przypisalem do poszczegdlnych grup na podstawie mediany - ta metoda miata najwieksze szanse na uzyskanie grup réwnolicznych. W efekcie odpowiedzi dotyczace
wyksztatcenia respondentdw zostaty skategoryzowane tak, ze wyksztalcenie nizsze zawieralo wszystkie odpowiedzi do student wlacznie, za$ wyksztatcenie wyzsze -
wyzsze. Dla ojca i matki - wyksztalcenie nizsze obejmowato odpowiedzi do ponadgimnazjalne inne wtacznie (reszte odpowiedzi zostata zakodowana jako wyZsze).
103U =16222,5, p<0,05
104 J = 19288, p<0,05
105U = 19156, p<0,05
106 J = 17902, p<0,05
107U =17227,p<0,05
108 J = 16966,5, p<0,05
109U = 19820,5, p<0,05
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sztukill0 wiecej tez mogli przeznaczy¢ na swoje potrzeby i przyjemnoscilllniz reprodukujacy pozycje niska; z kolei do bibliotekill?,
filharmonii/sal koncertowych13, teatru, pod ktérym stalill4 oraz SPA115 i kawiarnill6, chodzg oni tez czeSciej niz grupa awansujaca, czesciej
tez niz awansujacy korzystaja ze $ciezek rowerowych117;

- przedstawiciele grupy awansujacej czeSciej niz przedstawiciele grupy reprodukujacej niska pozycje bywaja w ksiegarniach
specjalistycznych118, salach koncertowych!1® czeSciej wskazuja niedawng wizyte w teatrze 120; wiecej tez moga przeznaczy¢ na swoje
potrzeby!21; z kolei tez cze$ciej niz przedstawiciele grupy zdeklasowanej chodza do kawiarnil22, hali widowiskowej123;

- przedstawiciele grupy zdeklasowanej - rzadziej chodzg do bibliotekil24, filharmonii/sal koncertowych125, teatru, pod ktérym stalilz6
dowiadywali sie o akcji ,bilet za 400 groszy” od znajomych niz przedstawiciele grupy reprodukujgcej wysoka pozycje!?’ oraz rdznig sie od
grupy awansujacej - jak wida¢ wyzej - ale akurat nie bywaniem w tradycyjnych instytucjach kultury wysokiej; moga tez wiecej pieniedzy
przeznaczy¢ na swoje potrzeby i przyjemno$ci niz grupa reprodukujgca niska pozycje rodzicow; poza tym réznice ich profilu nie byty istotne
statystycznie;

- przedstawiciele grupy reprodukujacej niska pozycje, jak to opisatySmy wyzej, r6znia sie w sposéb istotny statystycznie przede wszystkim
od grupy reprodukujacej wysoka pozycje i - nieco mniej - od awansujacej.

WNIOSEK

Jesli interpretowac te r6znice w perspektywie powigzania pozycji spotecznej i stylu zycia to widac tu bardzo wstepng mape dystansow
kulturowych i - co moze nawet wazniejsze - rysujaca sie zbieznos¢ pomiedzy cechami polozenia spotecznego a uczestnictwem w
kulturze. Prosciej mozna to wyrazi¢ tak oto: nasze spoteczenstwo, w tym badana publicznos$¢ in spe, rozwarstwia sie nie tylko dochodowo
czy statusowo, ale i takze uczestniczac w kulturze.

110 J = 19029,5, p<0,05
111U = 16140, p<0,05
112 J = 27886, p<0,05
113 U = 27825, p<0,05
114 J = 29278, p<0,05
115 U = 25702,5, p<0,05
116 J = 14158, p<0,05
117 J = 15999, p<0,05
118 J = 8580, p<0,05
119 J = 8937, p<0,05
120 J = 8416,5, p<0,05
121 J = 8658,5, p<0,05
122 J = 13699, p<0,05
123 J = 13699, p<0,05
124 J = 27886, p<0,05
125 J = 27825, p<0,05
126 J = 29278, p<0,05
127 = 14942,5, p<0,05
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REKOMENDACJA

W Polsce reprodukujgca i zamykajaca sie w obrebach klas i warstw struktura spoteczna poddawana jest erozji wzorcéw popkulturowych
(czesto niestety tzw. celebryckich)128. PisatySmy juz o tym wyzZej, omawiajac gusty estetyczne publicznosci in spe. Czy szlachetng MISJA teatru
nie powinno by¢ przypominanie wzorca klas wyzszych siegajacego tradycji Platona i Arystotelesa (a wiec szlachectwa trzymanego w ryzach
przez wartosci etyczne i kulture obowigzku, a nie tylko ostentacyjnie manifestowanego przywileju)129.

Kwestie statusu spotecznego w opisywanym tu badaniu po raz pierwszy sprawdzatlySmy tez nowym narzedziem do analizy przekazow
ikonicznych (analizowane bylty zdjecia ludzi stojagcych w kolejkach we wszystkich badanych teatrach). Warto zaznaczy¢, iz mimo Ze préba byta
w tym wypadku nawet nieznacznie wieksza (N=1477), niz nasza préba podstawowa (N=1463), to jednak mozliwos$ci analizy ograniczata cecha,
ktéra nazwaty$my ,horyzontem widocznos$ci” - na fotografiach kolejek od pewnego momentu dalej stojacych oséb nie mozna byto precyzyjnie
opisywac. Ponadto w dniu badania w catej Polsce byto zimno i padaty deszcze. Osoby w kolejkach ekwipowaty sie odpowiednio do pogody, wiec
stosunkowo duzo pojawito sie tu odziezy ochronno-sportowej. (Czasami kolejka pod teatrem przypominata wrecz kolejke do wyciggu na
Kasprowy Wierch). Niemniej jednak wyniki wydaja sie na tyle interesujace, ze warto je tutaj przedstawic - por. wykres 21.

Na podstawie skrupulatnie zbadanych cech wygladu - o ile udato sie je dostrzec - a wiec: stanu wtoséw i rodzaju fryzur, cery, zadbania
rak, ubioru, bizuterii i innych ozddb, butéw, innych akcesoriow (parasole, torby, siatki, sktadane krzesetka pledziki i kocyki, rowery itd.), a nawet
przybieranych p6z, udato sie zweryfikowa¢ przynaleznos$¢ klasowo-warstwowg osob w kolejkach.

128 Por. np. Tomasz Olczyk, Polityrozrywka i popperswazja. Reklama telewizyjna w polskich kampaniach wyborczych XXI wieku, Warszawa: Wyd. Akademickie i
Profesjonalne, 2009, szczegdlnie ss.168-180; por. tez: https://tomaszolczyk.wordpress.com/category/celebryci-polityczni/, dostep 27.07.2016.

129 Nieoceniona i wybitnie niedoceniana praca na ten temat: Jurij Dawydow, Sztuka jako zjawisko socjologiczne. Przyczynek do charakterystyki poglgdéw estetyczno-
politycznych Platona i Arystotelesa, Warszawa: PIW, 1970.
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Wykres 21. Sktad spoteczny kolejek (klasy i warstwy) na podstawie analizy ikonicznej, (N=1477), w %
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Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wtasne BK, MS, MS, KR-S, BF.

Jak widac¢, przyttaczajaca wiekszo$¢ zbadanych opisang metodg osob reprezentowata klase $Srednig-$rednia, co jest ciekawym wynikiem, jesli
pordéwna sie go z typologiami przedstawionymi wyzej. Skrajne kategorie (jak pokazuja to inne wyniki badania) stosunkowo licznie wystepujace
(klasy: nizsza i wyzsza) okazaty sie tu spolecznie niewidoczne. Najwazniejsze wnioski z tej czeSci analizy to:

WNIOSKI Z ANALIZY IKONICZNE]

1) dominujacy styl i gust sg tu wtasnoscig (we wszystkich sensach tego stowa) klasy sredniej; trzeba dodac, Ze nie jest to tradycyjnie solidny
gust mieszczanski lecz, Ze raczej popkultura narzuca tu swoje wzorce (sportowe lub glamour);

2) osoby reprezentujace wysoki gust estetyczny, opisane wyzej, niestety nie potrafig (lub nie chcg) go manifestowa¢ w wygladzie;
(upadek estetyki wygladu np. wérdd nauczycieli jest juz przystowiowy);

3) mozna uzna¢, ze klasy skrajne (nizsza i wyzsza) kamufluja w wygladzie cechy swojego rzeczywistego potozenia, ulegajac gustowi
$redniemu w podanym wyzej odcieniu.
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MIE]JSCE ZAMIESZKANIA

Wykres 22. MIEJSCE ZAMIESZKANIA a siedziba teatru, pod ktorym stali kupujacy "Bilet za 400
groszy", (N=1463), w %.

4,2

18,3

takie samo jak siedziba teatru inne niz siedziba teatru bd

Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wtasne BF, PM,MG

Interesujgce w wyniku przedstawionym na wykresie 22 jest to, ze tak duza grupa oséb (prawie co piaty badany) przyjechata z innego miasta
lub miejscowosci by stang¢ w kolejce po ,bilet za 400 groszy”. Zarazem wazne jest to, iz charakterystyki tych os6b nie réznig ich od
mieszkajacych w miescie, w ktorym kupowali bilety do teatru, poza tym, iz przybysze maja mniejsza wiedze o infrastrukturze kulturalne;j -
wyjawszy biblioteke i teatr, pod ktorym stali, a takze, iZ czeSciej niz stali mieszkancy bywaja wlasnie w tym teatrze i w muzeach oraz
rzadziej - w bibliotekach, domach kultury i parkach.

REKOMENDACJA

Skoro ok. 1/5 0s6b uczestniczacych w akgji ,Bilet za grosze” to przyjezdni warto zwréci¢ uwage, planujac godziny spektakli, na ich
minimalny chociaz komfort (np. by przedstawienia nie koniczyty sie zbyt p6Zno oraz kwestie zwigzane z komunikacja, parkowaniem itp. Nota
bene mozna by w kolejnych badaniach o te aspekty wizyt w teatrach zapytac.
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ﬁAKTYWNOg(’I KULTURALNA W CZASIE DLA SIEBIE: CODZIENNIE I W DNIACH WOLNYCH OD PRACY

Wykres 23. Co robig badani w czasie dla siebie, w %
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Uprawiam sztuke (pisze, maluje, muzykuje) :_IZZ,S

Inne

Wyjazdy, wycieczki, zwiedzanie, podrdze krajowe i zagraniczne

24,4
19,3
| 24,9
114
16,2
16
9
Brakdanych _4’4—|
= 1
1,8
.:I 7,9
0,6
0 5 10 15 20 25

[Odzien wolny @ dzien powszedni

Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wiasne BF, PM,MG.
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35,4
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Tabela 11. Zestawienie czynno$ci w czasie dla siebie w dniu powszednim i dniu wolnym od pracy, wg rang i réznicy w %.

czynnos¢ Dzien Dzienn | Réznica w % in plus
powszedni wolny
ranga ranga powszedni wolny
KsigzKi, czytanie, rozrywki umystowe, krzyzowki 1 2 10,5 -
Rower, sport na powietrzu i w pomieszczeniach, bieganie, aktywno$¢ fizyczna, basen 2 1 3,5 -
Nie mam czasu dla siebie 3 6 12,9 -
Ogladam telewizje, filmy, seriale, stucham radia 4 7 8,6 -
Spacer w parku z psem, obserwacja przyrody 5 2 - 13,5
Ucze sie, jezyki obce, pracuje, kursy 6 15 4,3 -
Spotkania towarzyskie, z przyjaciétmi, pub, kawiarnia, restauracja, klub, wyj$cie na miasto 7 4 - 7,4
Kino, ogladam filmy w Internecie 8 5 - 8,1
Dziatka, ogréd, prace domowe (sprzatanie, pieczenie), zakupy 9 12 - 1
Spedzam czas przy komputerze, w Internecie, gram w gry komputerowe 10 18 3,8 -
Odpoczynek, spanie, nic nie robie, dbam o siebie 11 14 - 0,3
Brak danych 12 10 - 4.6
Spedzam czas z bliskimi, rodzing, dzie¢mi, dziewczyng, zajmuje sie nimi 13 8 - 6,5
Zajmuje sie hobby (modelarstwo, majsterkowanie, szycie) 14 16 - 1,8
Chodze do teatru 15 11 - 6,3
Chodze do instytucji kultury (opera, filharmonia, muzeum, wystawy), wydarzenia kulturalne 16 9 - 7,7
Uprawiam sztuke (pisze, maluje, muzykuje) 17 17 - 0,5
Inne 18 19 - 0,1
Wyjazdy, wycieczki, zwiedzanie, podrdze krajowe i zagraniczne 19 13 : 7,3

Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wtasne BF, PM,MG.

Sporo juz wczesniej pisatySmy o aktywnosci kulturalnej badanych oséb. Tu zauwazmy jeszcze, iz badani deklarowali czesciej, ze w dzien
powszedni nie maja czasu dla siebie (co niespecjalnie dziwi), za$ te czynnoSci, na ktére wtedy znajdowali czas to przede wszystkim: czytanie
i rozrywki umystowe, ogladanie telewizji i stuchanie radia, rzadziej - nauka i - bardzo rzadko komputer; w dzien wolny od pracy wiecej
spacerowali, oglgdali filmy, bywali w instytucjach kultury, wyjezdzali i oddawali sie uciechom towarzyskim oraz poswiecali czas bliskim.
W dniu wolnym od pracy wiele innych czynnos$ci wykonywali tez nieznacznie czeSciej niz w powszednim.

Przyjrzyjmy sie zatem jeszcze, jak na zarysowanym wyzej tle przedstawia sie aktywnos$¢ teatralna badanych oséb (wykres 25).
Lacznie 42,1% sposrod nich byto w teatrze bardzo niedawno (miesigc temu lub nawet krdcej niz miesigc). Ten wynik jeszcze bardziej
dystansuje badang publicznos$¢ in spe od ogotu Polakéw.
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Wykres 24. Kiedy ostatnio byt/a Pan/i w teatrze, odpowiedzi 0séb stojgcych po "Bilet za 400 groszy" (N=1463), w %.

od ] 0.8
nie chodze do teatru 1,8

ponad pdét roku temu | 6,8

nie pamietam | 7,3

rok temu | 8,0

dawno, nie pamietam doktadnie | 8,5

ok. miesigc temu 18,0

krécej niz miesigc temu | 24,1

kilka miesiecy temu | 24,8

0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0

7rédto; badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wtasne BF, PM,MG.
Wyniki analiz statystycznych informujg ponadto, Ze:

- pte€ nie réznicowata czestotliwos$ci bywania w teatrze, podobnie jak zamieszkiwanie w miesScie - siedzibie teatru, pod ktérym stali
respondenci;

- wiek badanych daty wizyt zréznicowat, lecz w bardzo niktym stopniu - niemniej jednak mozna stwierdzi¢, ze im starsi badani, tym data ich
ostatniej wizyty w teatrze byta blizsza dacie badanial30;

- im wyzsze wyksztalcenie badanych, tym data ich ostatniej wizyty w teatrze mniej odlegtal3l;

130 rho =-0,11, p < 0,05.
B31rho =0,1, p < 0,05.
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- wystgpita tez istotna statystycznie réznica pomiedzy dzie¢mi matek z wyksztalceniem zawodowym i wyzszym, te drugie deklarowaty
czeSciej niedawne wizyty w teatrzel3, ale te pierwsze czesciej byty niedawno w teatrze niz dzieci matek z wyksztalceniem pétwyzszym133;

- czestotliwos¢ bywania w teatrze nie ma natomiast zwigzku z wyksztatceniem ojca - jedyna istotna réznica dotyczyla dzieci ojcow z
wyksztalceniem technicznym i pomaturalnym - te drugie podawaty czesciej niedawne daty wizyty w teatrze134;

- co ciekawe, nie ma istotnego statystycznie zwigzku pomiedzy deklarowanymi sumami, ktore badani moga przeznaczy¢ miesiecznie na
wlasne przyjemnosci a datg ich ostatniej wizyty w teatrze, ale jest inna - ujemna korelacja, ktérg w zrozumiatym jezyku mozna wyrazi¢
nastepujaco: im okres od ostatniej wizyty w teatrze krotszy, tym czesciej badani deklarowali, Ze moga przeznaczy¢ wyzsze sumy na kupno
biletu, (zaré6wno na przedstawienie z biezacego repertuarul3s, jak i jednorazowe wydarzeniel36)

WNIOSKI

1) Po raz kolejny przedstawity$my tu dowody, ze charakterystyka i profil aktywnosci kulturalnej publicznosci in spe s3 odmienne od
wynikoéw badan ogétu Polakéw (por. np. wyniki Szlendaka cytowane w pierwszej czesSci raportu: tam najczesciej wskazywano wizyty w
galeriach handlowych, parkach i na imprezach towarzyskich).

2) Publicznos¢ in spe jest ewidentnie publicznoscia bywajaca w teatrze - ponad potowa badanych bywa w teatrze bardzo czesto. Ta grupa
mogla sie w naszym badaniu wyraznie ujawni¢ (i w zwigzku z tym mozna sie jej dokladnie przyjrzec), bowiem w badaniach
ogolnopolskich czesto ginie ona w prdbach jakoSciowych czy tzw. reprezentatywnych.

132 J=20848, p < 0,05.
133 J=5897, p < 0,05.
134 J=21306, p < 0,05.
135rho =- 0,07, p < 0,05.
136 rho =-0,1, p < 0,05.
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; TOWARZYSKOSC

Towarzysko$¢ badanych pokazuja tu dwa rodzaje danych: po pierwsze, przedstawione na wykresach 25a i 25b rozktady odpowiedzi
dotyczacych kupowania biletu dla siebie lub jeszcze dla kogos; po drugie - dane ikoniczne zebrane metodg Maxa Imdahla (por. wyzej o
metodach zastosowanych w badaniu), zaprezentowane na wyKkresie 26.

Wykres 25a. Dla kogo kupowano "Bilet za 400 groszy" (N=1463), w %.

bd

1 bilet - dla kogos innego

2 bilety: dla siebie (na rézne spektakle)

musze stangc¢ 2 lub wiecej razy by kupic¢ wiecej biletow

2 bilety dla kogos innego

1 bilet - dla siebie

2 bilety: dla siebie i kogos innego

2,3

2,1

4,9

5,6

7,0

10,0 20,0 30,0 40,0

Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wtasne BF, PM,MG.
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Wykres 26b Dla kogo kupowano "bilety za 400 groszy", w %

zona/maz; partner/partnerka 33,6

inne osoby z rodziny 13,9

dziecko | 11,1

przyjaciotka/i | 10,5

nie dotyczy - kupuje tylko dla siebie | 8,3

brak danych | 7,6

znajoma/i | 6,7

przyjaciel/e 3,5
dziecko z inng osobg towarzyszaca 3,5
znajomy/i 1,3

0,0 5,0 10,0 15,0 20,0 25,0 30,0 35,0 40,0

Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wtasne BF, PM,MG.

Jak wida¢, najczesciej wykorzystywano przydziat i kupowano dwa bilety by za tydzien do teatru pdjs¢ z kims$. Wyjscia rodzinne planowato
tacznie 62,1% badanych; wyjscia z przyjaciélmi/znajomymi - tacznie 22%. Najrzadziej badani planowali, Ze samotnie udadz3 sie na
wykupiony spektakl.

WNIOSEK

Mozna uzna¢, ze wizyta w teatrze to dla badanych okazja towarzyska albo rodzinno-towarzyska. Naszym zdaniem nie nalezy tego aspektu
kultury teatralnej lekcewazy¢: ma on bowiem znaczenie wieziotworcze lub speinia funkcje podtrzymywania wiezi nie tylko stricte
spotecznych, ale i kulturowych; w tym edukacyjnych, pomagajac tworzy¢ wspdlnoty gustow i kompetencji. Dobrze pointuje to cytat z
kolejkowej rozmowy: MY jestesmy KULTURALNA KOLEJKA...., ktory wybraty$Smy na tytut catego raportu.
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WykorzystatySmy tu réwniez analize ikoniczng (por. uwagi o metodologii badania) i w efekcie otrzymatySmy dane przedstawione na
wykresie 26. Na podstawie analizy zdje¢ udato sie wyr6zni¢ w badanych kolejkach az N=1894 ukladow interakcyjnych (z ludZmi i innymi
obiektami).

Wykres 26. Typy uktadéw interakcyjnych w kolejce po "bilet za 400 groszy", (N=1894), w %

interakcje z osobg z kolejki H interakcje z osobami spoza kolejki = interakcja z fotografem

H interakcje z przedmiotami H patrzenie niezogniskowane M grupy/skupienia osob

7rédto; badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wtasne BK, MS, MS, KR-S, BF.

Relatywnie najwiecej byto mini-ukladéw towarzyskich, w ktorych kilka oséb rozmawiato i/lub patrzyto na siebie - ok.1/5; ukladow
binarnych (1acznie: z inng osobg lub fotografem - 18,21%). NajczeSciej jednak osoby stojace w kolejce wchodzity w interakcje z przedmiotami
(przede wszystkim byty to telefony komérkowe i ksigzki). Kolejki okazaty sie do$¢ zwartymi, sytuacyjnymi ugrupowaniami spotecznymi,
bowiem prawie nie zdarzaty sie tam - jak widac - interakcje skierowane na innych ludzi. Wreszcie najwiekszy zidentyfikowany zbior os6b
uprawiat tzw. patrzenie niezogniskowane, czyli w przestrzen lub prezentowat niewidzqcy wzrok (kategoria paradoksalna, ale w kazdym razie
chodzi tu o to, Ze linie na fotografii, ktore rysowaty$Smy, nie prowadzity do konkretnych, interesujacych nas obiektow).

WNIOSEK
Ikoniczna analiza towarzyskosci pokazuje, Ze 0séb stojacych przed kasami teatrow w Zadnym razie nie mozna uznac za tzw. agregaty

spoteczne (przypadkowe, niepotaczone Zzadng wiezig zbiory); nie tworzyly tez one grup spoltecznych sensu stricto, chociaz miaty ich
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pewne cechy: cel - nie tyle wspdlny, ile jednakowy dla wszystkich; i poczucie nie tylko sytuacyjnej wiezi - skoro udato sie tu wysledzi¢ tak
wiele interakcji. Zatem wydaje sie, iz przyjeta przez nas - na poczatku, przyznajmy, dos¢ intuicyjnie — kategoria publicznoS$ci in spe wypeinia
sie, dzieki tym wynikom wta$ciwym sensem.

; KWESTIE FINANSOWE 1 POGLADY BADANYCH NA PIENIEZNA WARTOSC KULTURY

Ostatnie zagadnienia, omdwione w niniejszym raporcie dotycza ekonomicznych aspektow akcji oraz pogladow badanych oséb na
wymierng wartos$¢ kultury. Prezentacje tych zagadnien zaczynamy od stworzenia ogdlnej ramy czy tez orientacyjnego punktu odniesienia dla
uzyskanych wynikéw, ktéra stanowia dostepne dane, dotyczace przecietnego miesiecznego wynagrodzenia w badanych miastach por. wykres
27.
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Wykres 27. Przecietne miesieczne wynagrodzenie w badanych 29 miastach i powiatach* w 2014 r., w zt.

Warszawa E - 5385,8
Katowice . 5199,41
Plock I 4926,26
Gdansk I - 4814,14
Gdynia I - 4457,62
P oznar | e 4354,4
Wroctaw - 4337,99
Szezecin . 4176,65
Krakow I 4152,52
Rzeszow I 4087,48
Opole I - 4009,85
Lublin | 3955,65
Olsztyn I (3954,4
Watbrzych I 3943,28
Torun I - 3876
7| e 3837,47
Zabrze N 3835,4
Biatystok I 3706,73
Bydgoszcz I - 3677,79
Kielce I 3669,64
ChorzEw | S e e 3638,84
Sosnowiec NN 3624,37
Elblgg I - 3620,55
Zielona Géra I 3578,27
Jelenia Géora I 3577,03
Bytom N . 3542,7
Legnica I 3406,69
tatrzanski I - 3401,2
bedzinski I - 3281,19

0 1000 2000 3000 4000 5000 6000

Zrédto: GUS, opracowanie wtasne LM, BF. *Dane dotycza powiatéw, zostaty zestawione poniewaz wiekszo$¢ badanych miast to miasta na prawach powiatu; dla 2 miast:
Bedzina i Zakopanego s3 dane dotyczace catego powiatu.

Po raz kolejny wida¢ tu oczywiscie, chociazby na przyktadzie powiatu tatrzanskiego, w jak stabym stopniu statystyka publiczna radzi sobie z
odbiciem rzeczywistego obrazu stanu zamozno$ci. Niemniej jednak mamy obraz pewnego zrdéznicowania, ktéry mozna wykorzysta¢ do
poréwnan z uzyskanymi przez nas wynikami. Dotyczg one zebranych dla kazdego zbadanego teatru informacji o cenach biletéw. (Szczegétowe
tabele zamieszczone zostaty w Aneksie by nie obcigzac¢ zbytnio gtéwnego tekstu; tu przedstawiamy wyniki pogrupowane wg wielko$ci miast -
wykres 28 oraz wg typow teatréw - wykres 29.
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Wykres 28. Ceny biletéw w badanych teatrach, w 2016 r., wg liczby mieszkarncow miast, w zt.

100

85
76
67,5
55 61
50
17,5 15 13 19 20
S I — I [

do 100 tys. mieszkancéw od 101 do 200 tys. mieszkarncow  od 201 do 300 tys. mieszkanncow  od 301 do 500 tys. mieszkancéw powyzej 500 tys. mieszkancéw

Emin. B max.

Zrédto: informacja teatréw, oprac. wtasne BK, BF.

Wykres 29. Ceny biletéw w badanych teatrach, wg typéw teatrow, w 2016 r., w zt.

100 91,25
90

80
70
60

76
66

50 4 44,5
4

e 28
3 e 20,25 20 23
2 y
0

dla dzieci muzyczny dramatyczny opera

59,6

o O O o

Ecenamin. BEcenamax. [KDsredniacena

Zrédto: informacja teatréw, oprac. wtasne BK, BF.

Bilety do teatréw na pewno nie sq za drogie z perspektywy ich dyrektoréw czy w poréwnaniu do cen zachodnich, ale sg stosunkowo drogie
z punktu widzenia odbiorcéw, ktérzy chca uczestniczy¢ w kulturze nie tylko teatralnej. Mozna tatwo dokonac¢ szybkich przeliczen ile biletow
jest zdolny naby¢ kto$, kto na swoje potrzeby dysponuje kwotami, przedstawionymi na wykresie 30, zwtaszcza gdy pragnatby jeszcze zrobi¢
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komus przyjemnosc i zabrac go ze soba. Wiadomo tez, ze bilet nie wyczerpuje kosztow wyjscia, szczegolnie gdy sie idzie z kims (na zbiorcza
cene sktadaja sie co najmniej jeszcze koszty transportu, a co wiecej — gdy jest to tzw. wieksze wyjscie - fryzury, kosmetyczka, czasem jaki$ element
ubioru, no i odnawia sie tradycja konczenia wieczoru z okazja towarzyska w lokalu: kawiarni lub restauracji). Tymczasem badani, jak wida¢
ponizej, dysponujg do$¢ mizernymi srodkami, a ile moga (lub chcg) zaptaci¢ za bilet do teatru pokazuja wykres 31 i tabele 12a oraz 12b.

Wykres 30. Miesieczna kwota na swoje potrzeby, przyjemnosci, hobby deklarowana przez osoby stojgce w kolejce po
"Bilet za 400 groszy", (N=1463), w %.

40,0 37,3
35,0
30,0
25,0 23,1 23,9
20,0
15,0
10,0 7,0
4,0
5,0 2,1 1,4 1,4
0.0 [ | |
bd nie mam takich do 50 zt do 100 zt do 300 zt do 500 zt do 1000 zt powyzej 1000 zt
pieniedzy

Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wtasne BF, PM,MG.

Deklarowana kwota, jaka badane osoby mogty miesiecznie przeznacza¢ na swoje potrzeby i przyjemnosci, wraz z wiekiem staje sie coraz
mniejszal3’. Ponadto meZczyZni przeznaczaja na takie cele wiecej niz kobiety!38. No i wraz ze wzrostem wyksztatcenia badani coraz wiecej
pieniedzy przeznaczajg na zaspokajanie swych potrzeb i przyjemnoscil3?; podobnie: im wyzsze wyksztalcenie matkil4? i ojcal4l tym wieksze
kwoty badani wydaja dla siebie. Ewidentnie pojawia sie tu wskazéwka moéwigca o dziedziczeniu stylu zycia. Nie ma natomiast istotnego
statystycznie zwigzku z zamieszkiwaniem lub nie w mieScie-siedzibie teatru, pod ktéorym prowadzili$my badania. W tym kontekscie warto

137 rho = -0,14, p < 0,05
138 U=172530,5, p < 0,05
1391rho = 0,2, p < 0,05

140 rho = 0,18, p < 0,05
41rho =0,15,p < 0,05
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pamietac o odpowiedziach badanych na pytanie co robiq w czasie dla siebie, bo to dopiero wskazuje na co te pienigdze s3g przeznaczane - por.
wyzZej - wykres 23 i tabela 10.

Wykres 31. lle zadeklarowaty, iz moga zaptaci¢ za bilet do teatru osoby stojgce w kolejce po "Bilet za 400 groszy",
(N=1463), w %.

20

17,8
18
16

14

12

17,3
16,6
13,3
12,8
11,9 115
10,1
10
8,7 8,5 8,7 8,6
6,8 6,6
6,1
4,9 5.2 4,9 4,8
4,1 4,1
3,3
2,5
I 0’8 I
0 S

26 -30 zt 16-20 zt 41-50zt 31-40zt do 10 zt 11-154z 21-257 51-99zt nie chodze/nie 100 zt powyzej 100 zt bd
dotyczy

(o]

[e)]

D

N

Ebiezacy repertuar  Ejednorazowe wydarzenie

Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wiasne BF, PM,MG.

Z przeprowadzonej analizy statystycznej wynika, iz pte¢ nie wplywa na wielko$¢ deklarowanej kwoty, jaka badani byliby sktonni zaptacic¢ za
bilet do teatru, tak samo jak zamieszKkiwanie w miescie - siedzibie teatru lub poza nim. Nieco inaczej jest z wiekiem: im starsi badani, tym
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mniejsze sumy deklarowali jako zaplate za bilet do teatru, ale nie byla to silna zalezno$¢42, tym bardziej, ze okazato sie, iz wiek nie
wplywa na to, ile pieniedzy badani sg gotowi przeznaczy¢ na udziat w jednorazowym wydarzeniu teatralnym. Akceptowana wysokos$¢ optaty
za bilet do teatru jest natomiast zwigzana z wyksztalceniem: im wyzsze wyksztalcenie respondentéw - tym wyzsza cene za bilet na oba
wyrdznione typy spektakli gotowi sg ptaci¢!43. Taka sama zaleznos¢ istnieje w zwigzku z wyksztalceniem ojcow44, ale nie ma zwigzku z
wyksztalceniem matki.

Tabela 12a Deklarowane ceny za bilet do teatru na przedstawienie z biezZacego repertuaru, w zaleznosci od srodkéw w dyspozycji badanych, w zt

Ile pieniedzy na wlasne potrzeby Ile moze zaptacic¢ za bilet na biezacy repertuar

Do 10 11-15 | 16-20 21-25 | 26-30 31-40 41- 51-99 | 100 Powyzej

50 100

Nie mam takich pieniedzy 9,6 51 54 1,3 3,1 1,4 2,1 0 0 0
do 50 45,6 37,4 32,8 31,6 20,5 17 7,7 5,6 0 0
do 100 27,2 35,5 39,4 47,4 44,8 42,2 39 35,2 13,5 27,3
do 300 12 17,2 17 15,8 23,6 28,6 36,4 40,8 51,4 36,4
do 500 4 51 3,7 39 5,8 8,8 11,3 15,5 18,9 9,1
do 1000 0 0 1,2 0 0,8 0,7 1,5 2,8 8,1 27,3
powyzej 1000 1,6 0 04 0 1,5 1,4 2,1 0 8,1 0

Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wtasne BF, PM, MG.

Tabela 12b Deklarowane ceny za bilet do teatru na przedstawienie bedace wydarzeniem teatralnym, w zaleznosci od $Srodkow w dyspozycji badanych, w zt

Ile pieniedzy na wlasne potrzeby Ile moze zaplaci¢ za bilet na jednorazowe wydarzenie
Do 10 11-15 16-20 | 21-25 26-30 | 31-40 | 41-50 | 51-99 | 100 | Powyzej
100

Nie mam takich pieniedzy 11,4 9,9 5,2 5 3,8 1,6 2 0 1 0
Do 50 38,6 33,8 35,8 26,7 22,6 22,8 14,3 15,1 3,1 0
Do 100 33 39,4 32,9 41,7 43,5 46,5 42,6 40,5 434 12,5
Do 300 91 9,9 20,8 20 24,7 20,5 31,1 30,2 40,2 37,5
Do 500 57 5,6 29 6,7 4,3 55 8 12,7 9,3 27,1
Do 1000 0 0 1,2 0 0,5 1,6 1,2 0 1 14,6
Powyzej 1000 2,3 1,4 1,2 0 0,5 1,6 0,8 1,6 2,1 8,3

Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wtasne BF, PM,MG.

142 Bardzo staba korelacja: rho = -0,05, p < 0,05
143 Na biezacy repertuar: rho = -0,09, p < 0,05; na jednorazowe wydarzenie: rho = 0,11, p < 0,05
144 Na biezacy repertuar: rho = 0,05, p=0,59; na jednorazowe wydarzenie: rho = 0,08, p< 0,05
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ZaleznosSci statystyczne s3 tu do$¢ oczywiste: im wiecej badane osoby mogty wydac na swoje potrzeby, tym wiecej tez deklarowaty, iz moga
zaptacic za bilet zaré6wno na przedstawienie z biezgcego repertuarul4>, jak i na jednorazowe wydarzeniel4e.

Nie bedziemy tu formutowac szczeg6towych rekomendacji, poniewaz - z catym szacunkiem - ich wykonalno$¢ lezy raczej poza zasiegiem
zaréwno Instytutu Teatralnego, jak i - w zasadzie - poza mozliwo$ciami teatréw, bedac par excellence domeng polityki pafistwa. Niemniej jednak
dwie takie - bardzo ogdlne - moze warto bytoby wskazac.

WNIOSKI

1) Szczeg6lng uwaga warto, naszym zdaniem zwrdci¢, na tych, ktorzy deklarowali, Ze w ogole nie maja pieniedzy na swoje potrzeby i
przyjemnosci. Ta grupa badanych jest bowiem najblizsza wykluczonym z instytucjonalnej kultury z powodow ekonomicznych. Zaréwno
w przypadku biezacego repertuaru, jak i jednorazowych wydarzen ceng zaporowq dla nich jest 50 zi.

2) W przypadku Sredniej ceny na spektakl dla dzieci, wynoszacej 20 zt, przy wyjsciu z 2 dzieci wydatek rodzica siega 60 zt za same bilety.

3) Cena biletu zaréwno na spektakl z biezgcego repertuaru, jak i na wydarzenie, wg badanych powinna wynosi¢ do 40 zt. Bliskie tej kwoty sg
jednak jedynie $Srednie ceny w badanych teatrach.

REKOMENDACJE

Zaprezentowane tu wyniki dotyczace: Srednich wynagrodzen, deklarowanych przez badanych kwot, ktére moga oni przeznacza¢ na wtasne
potrzeby i przyjemnosci oraz zestawionych przez nas w Aneksie (wedle dostepnych Zrédet) cen biletéw w poszczegdlnych teatrach warto
bra¢ pod uwage gdy powaznie sie mysli o realizacji takich postulatow jak przeciwdzialanie marginalizacji kulturalnej.

Nalezy sie stara¢ o rzetelne analizy ekonomicznego funkcjonowania zaréwno instytucji kultury, jakimi s3g teatry, jak i monitorowac
zlozona, w tym ekonomiczng, sytuacje odbiorcow. W tym celu potrzeba jednak znacznie wiecej wiarygodnych danych, niz te, ktérymi
dysponowalySmy w niniejszym raporcie. Przede wszystkim potrzebna tu jest poprawa statystyki publicznej i zwigzanej z nig
sprawozdawczo$ci na ostawionych formularzach K.

Ostatnia kwestia, ktérag omawiamy, dotyczy pogladéw badanych oséb wtasnie na temat kosztéw uczestnictwa w kulturze. Wyniki
przedstawione sg na wykresie 32 oraz w tabeli 13.

145 tho=0,34, p < 0,05.
146 Rho =0,29, p < 0,05.
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Wykres 32. Dlaczego bilety do instytucji kultury dos¢ drogo kosztujg? Odpowiedzi osdb stojgcych po "Bilet za 400
groszy", (N=1463), w %.

bo popyt i tak jest wysoki I 0,1
wszystko moge zobaczy¢ w Internecie :I 1
mamy za niskie pensje, emerytury :I 1,4

tworcy chcg dobrze zy¢ 8,7

dla mnie nie s3 za drogie | 11,9

bo i tak mato ludzi korzysta | 12

wtadze nie liczg sie z potrzebami ludzi | 23,8

kultura wysoka nie moze by¢ tania | 24,7

samorzady nie chcg dotowad kultury 35,3

panstwo za mato dotuje 61

0 10 20 30 40 50 60 70

Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wtasne BF, PM,MG.

WNIOSKI

1) Sady populistyczne (twdrcy chcq dobrze zZyé, mamy za niskie pensje, emerytury) i dezawuujace (bo i tak mato ludzi korzysta), jak widaé, nie
byty powszechne wsréd badanych oséb, a juz zupetnie marginalne okazato sie, w opinii badanych, zagrozenie dla instytucji kultury stwarzane
przez internet.

2) Co 6smy badany stwierdzit, Ze dla niego kultura nie jest za droga, jednakze warto wzig¢ tu pod uwage, iz charakterystyka uczestnictwa w
kulturze badanych oséb jest znacznie lepsza (jak to pokazatySmy wyzej) niz ogotu Polakow. Zatem zgoda z taka opinia ma raczej tutaj
charakter etosowo-ideologiczny niz jest zwigzana z obiektywna oceng wlasnych mozliwosci finansowych.
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nizej).

3) Najliczniej odpowiedzialnoscig za wysokie koszty obcowania z kulturg instytucjonalng badani obcigzyli panstwo i samorzady (por. tez

Tabela 13. Rozklad poglad6w na cene uczestnictwa w instytucjonalnej kulturze, w zaleznosci od sum, jakimi badani dysponowali na wlasne potrzeby i

przyjemnosci, w %.

Wybrane opinie dotyczace odpowiedzi na pytanie: Dlaczego Pana/i zdaniem
bilety do instytucji kultury dos¢ drogo kosztujq?

Ile przecietnie moze Pani przeznaczy¢ na swoje

potrzeby/przyjemnosci/hobby

Nie mam Do 50 Do 100 | Do 300 | Do 500 | Do 1000 Pow.

takich 1000

pieniedzy
Dla mnie nie s3 za drogie 16,1 10,8 8,4 13,9 23,2 52,6 35
Nie jest to dla mnie wazne, bo i tak wszystko moge zobaczy¢ w Internecie 3,6 0,9 0,6 1,5 2 0 0
Arty$ci/twércy chca sobie dobrze zy¢ 3,6 59 10,1 12,4 9,1 0 15
Kultura, zwtaszcza wysoka, nie moze by¢ tania 16,1 19,8 27,9 29,6 33,3 31,6 20
Panistwo za mato dotuje te instytucje 46,4 64,5 70,6 64 57,6 42,1 35
Samorzady nie chca finansowac kultury 28,6 33 41,3 37,2 38,4 26,3 35
Wtadze nie licza sie z potrzebami ludzi 23,2 26,2 26 25,7 17,2 15,8 35
Bo i tak coraz mniej ludzi z tego korzysta 3,6 8,6 13,8 13,3 21,2 21,1 20
Za niskie pensje i emerytury 54 1,5 1,5 1,2 1 0 0
Bo popyti tak jest wysoki 0 0 0 0,6 0 0 0

Zrédto: badanie ,Bilet za 400 groszy”, oprac. wlasne BF, PM,MG.

Ciekawe, ze odpowiedzi na pytanie o koszty bywania w instytucjach kultury nie maja zadnego zwiazku z wiekiem ani z plcia, ani
zamieszkiwaniem (badz nie) w mieScie - siedzibie teatru, ale na niektére z nich ma wpltyw wyksztalcenie badanych: im byto wyzsze, tym
czesSciej zgadzano sie z opiniami, ze: kultura, zwlaszcza wysoka, musi by¢ droga#’ chociaz zarazem im badani mieli wyzsze wyksztalcenie,
tym rzadziej zaznaczali, ze bilety do instytucji kultury nie sq dla nich za drogie'*8. Ponadto: im wyzsze wyksztalcenie, tym czeSciej zgadzano
sie z opiniami, ze panstwo za mato dotuje kulturel#® oraz, ze wtadze nie liczq sie z potrzebami ludzil59.

Im data ostatniej wizyty w teatrze byta mniej odlegla, tym czesSciej badane osoby zgadzaty sie z odpowiedzia, iz dla nich optaty w

instytucjach kultury nie sq za drogie.

147 rho = 0,05, p < 0,05
148 1ho =-0,21,p < 0,05
491ho =0,31,p < 0,05
150 vho = 0,29, p < 0,05
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WNIOSKI

W przedstawionych wynikach badania widac ciekawe zjawiska spoteczne: z jednej strony - resentymentalng - ze swej istoty - probe obrony
etosowych wartosci i stosownego stylu zycia wigzanych z wyksztalceniem, ale i symptom braku uznanych (finansowych) profitow,
ktore - jak dtugo wierzono w okresie transformacji - miato ono dawac.

Z drugiej strony - pojawia sie tu swego rodzaju przemieszczona roszczeniowos¢. Zwykle twierdzi sie bowiem, iz roszczeniowos$¢ to cecha
warstw nizszych, tymczasem w edukujacym sie i awansujacym spoteczenstwie, ktére uczy sie praktycznego sensu pojecia obywatelskosci,
roszczeniowos¢ nie tylko przemieszcza sie w gore (coraz zresztg krotszej) drabiny spotecznej, ale i zmienia swoj sens - najlepiej
wyksztatceni ludzie do$¢ szybko uczg sie, Ze majg prawo domagac sie od panstwa i lokalnych wtadz by zaspokajato ich - réwniez kulturalne
- potrzeby. Nie trzeba chyba wyjasnia¢, ze dotyczy to (lub w bliskiej perspektywie zacznie dotyczy¢) takze kierujacych instytucjami kultury.

REKOMENDACJA KONCOWA

Czy, i w jakim stopniu, akcja ,Bilet za 400 groszy” spelnita zadanie wiaczania w obieg kultury teatralnej oso6b, ktore byty zagrozone
marginalizacjg kulturalng? Na to pytanie mozna odpowiedzie¢ twierdzaco: w kolejkach do teatréw staneli ci, ktérzy cierpig na brak czasu,
mezczyzni i zubozali, acz etosowi inteligenci. Pod Zadnym pozorem nie mozna tego efektu lekcewazy¢. Ta publicznos¢ in spe jest naszej
kulturze bardzo potrzebna.

Badanie pozwolito pokaza¢, Ze stosunkowo rzadko akcja przyciggneta tych, ktoérzy juz sa zmarginalizowani spotecznie i kulturalnie. Jednakze
w teks$cie raportu sformutowane zostaty liczne wnioski i rekomendacje praktyczne, ktore umozliwiaja rozwijanie przysztych edyc;ji , Biletu za
grosze” w taki sposob, ktéry bedzie realizowat najwazniejszy postulat - czyli wiaczania tych os6b w obieg kultury instytucjonalne;j.
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ANEKS

Tabele 10a i 10 b Wyksztalcenie respondenta oraz jego rodzicow.

Wyksztalcenie matki Wyksztalcenie respondenta
Niepelne Ponadgimnazjalne Ponadgimnazjalne | Pomaturalne | P6lwyzsze | Student/ Wyzsze
podstawowe/po | LO inne studentka ukonczone
dstawowe/
gimnazjalne
Nie dotyczy 7,7 53 15,4 12,5 7,2 0,9 3,9
Nie wiem 12,8 1,3 9,6 5,8 2,9 5 0,5
Odmowa odpowiedzi 10,3 16 17,3 17 12,9 7,8 8,6
Niepelne 7,7 12 21,2 13,8 8,6 4,1 11,2
podstawowe/podstawowe/gimn
azjalne
Ponadgimnazjalne LO 51 21,3 3,8 7,6 12,2 5 7,8
Ponadgimnazjalne inne 7,7 12 15,4 10,7 12,9 13,8 10
Pomaturalne 2,6 5,3 58 19,6 20,1 15,1 23,8
Pétwyzsze 51 1,3 5,8 2,2 10,8 10,1 7,8
Wyzsze 41 25,3 5,8 10,7 12,2 38,1 26,4
Wyksztalcenie ojca Wyksztalcenie respondenta
Niepelne Ponadgimnazjalne LO | Ponadgimnazjalne | Pomaturalne | Pélwyzsze | Student/ Wyzsze
podstawowe/po inne studentka ukonczone
dstawowe/
gimnazjalne
Nie dotyczy 10,5 11,1 14,3 14,5 7,2 2,8 5,2
Nie wiem 7,9 6,9 10,2 8,2 5,8 51 1,3
Odmowa odpowiedzi 13,2 12,5 18,4 15,9 13 9,3 8,8
Niepetne
podstawowe/podstawowe/gimn 5,3 13,9 18,4 13,2 11,6 4,2 10,2
azjalne
Ponadgimnazjalne LO 53 8,3 4,1 6,8 6,5 51 6
Ponadgimnazjalne inne 15,8 16,7 20,4 9,5 13 22,7 14,7
Pomaturalne 2,6 12,5 0 19,5 18,8 19 20
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Pétwyzsze 7,9 1,4 4,1 1,8 51 6,9 53
Wyzsze 31,6 16,7 10,2 10,5 18,8 25 28,4

Zestawienie cen biletow w badanych teatrach wg wielko$ci miast (wykresy 29a-29e).

Wykres 29a. Ceny biletow w badanych teatrach w 2016 r., w miastach do 100 tys. mieszkancéw, w zt.

Bedzin Teatr Dzieci Zagtebia 20
17,5

Jelenia Gora Zdrojowy Teatr Animacji

Jelenia Géra Teatr Norwida

Zakopane Teatr Witkiewicza 95
55

30 40 50 60 70 80 90 100

o

Jany
o
N
o

Ocenamin. [Ecenamax. M[sredniacena

Zrédto: informacja teatréw, oprac. wiasne BK, BF.




Wykres 29b. Ceny biletéw w badanych teatrach w 2016 r., w miastach od 101 do 200 tys. mieszkancow,

Rzeszéw Teatr Maska

Bytomski Teatr Tanca i Ruchu Rozbark
Watbrzych Teatr Lalki i Aktora

Olsztynski Teatr Lalek

Legnica Teatr im. Heleny Modrzejewskiej
Opolski Teatr Lalki

Watbrzych Teatr Dramatyczny im. Szaniawskiego
Opole Teatr Kochanowskiego

Olsztyn Teatr Jaracza

Zabrze Teatr Nowy

Elblag Teatr im. Aleksandra Sewruka
Rzeszéw Teatr im. Wandy Siemaszkowe;j
Bytom Opera Slaska

Ptock Teatr Szaniawskiego

Chorzéw Teatr Rozrywki

Lubuski Teatr im. Leona Kruczkowskiego

w zt.
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Zrédto: informacja teatréw, oprac. wtasne BK, BF.
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Wykres 29c.Ceny biletéw w badanych teatrach, w miastach od 201 do 300 tys. mieszkancoéw, w zi.

Kielce Teatr Lalki i Aktora Kubu$

Biatostocki Teatr Lalek

Biatystok Teatr Dramatyczny im. Aleksandra Wegierki

Kielce Teatr im. Zeromskiego

Sosnowiec Teatr Zagtebia

Gdynia Teatr Wybrzeze

Gdynia Teatr Muzyczny

Opera i Filharmonia Podlaska

0 20 40 60 80 100
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105

120
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Zrédto: informacja teatréw, oprac. wiasne BK, BF.

Katowice Ateneum. Slaski Teatr Lalki i Aktora
Lublin Teatr Muzyczny
Gdansk Miejski Teatr "Miniatura"

Szczecin Teatr Lalek Pleciuga

Szczecin Teatr Wspodtczesny

Bydgoszcz Teatr Polski

Gdansk Teatr Szekspirowski

Katowice Teatr Slaski Wyspiariskiego

Szczecin Opera na zamku

Bydgoszcz Opera Nova

Wykres 29d. Ceny biletéw w badanych teatrach w 2016 r., w miastach od 301 do 500 tys. mieszkaricéw, w zt.
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100
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Zrédto: informacja teatréw, oprac. wlasne BK, BF.
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Wykres 29e. Ceny biletéw w badanych teatrach, w 2016 r., w miastach powyzej 500 tys. mieszkancow, w zt.

Warszawa Teatr Guliwer

Poznan Teatr Animacji 30

Wroctawski Teatr Lalek

B ©
2%

tédz Teatr Pinokio 30

3

Warszawa Teatr Ochoty

Krakéw Teatr Groteska

£6dz Teatr Nowy

Wroctawski Teatr Wspétczesny
£6dz Teatr Jaracza
Poznan Teatr Nowy
Krakéw Teatr Ludowy

Poznan Teatr Polski

Narodowy Stary Teatr

Krakéw Teatr Bagatela
Warszawa Teatr Zydowski
Krakéw Teatr taznia Nowa
Krakéw Teatr Stowackiego
Warszawa Teatr Powszechny
Warszawa Teatr Wspotczesny
£6dz Teatr Powszechny
Warszawa Teatr Syrena
Warszawa Teatr Dramatyczny 100
Warszawa Teatr Narodowy 120
Wroctaw Teatr Polski 130
Warszawa Teatr Rampa 120
Poznan Teatr Wielki 130
Warszawa Teatr Kwadrat 120
Poznan Teatr Muzyczny 150

Krakowski Teatr Scena Stu 100
0 20 40 60 80 100 120 140 160
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