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ANALIZA NAGLOWKOW W MATERIALACH PRASOWYCH DOTYCZACYCH PRAWA AUTORSKIEGO W LATACH 2012-2013.

1. Teoretyczne ramy analizy i definicje gtdéwnych pojec

Warto od razu zaznaczy¢, iz poszukujgc ogélnych modeli komunikowania do zastosowania w analizie nagtdwkoéw prasowych skupiliSmy sie tutaj tylko
na ich jednej stronie obejmujacej nadawce i pewne cechy przekazu, czesciowo uwzgledniajac strone spotecznego funkcjonowania przekazu i pomijajac
strone odbiorcy. Aby zajac sie analiza nagtéwkow prasowych (pozostate przekazy medialne dotyczace prawa autorskiego nie byly z reguty tytutowane)

najpierw nalezy ustali¢ ogélne ramy teoretyczne takiej analizy. Odwotamy sie tutaj do kilku modeli transmisji przekazu.

Z ,modelu wszechmocy propagandy” Serge’a Tchakhotine’a zapozyczamy jako zatozenie teze o przekonaniu przy$wiecajacym czesto, naszym
zdaniem, twdércom nagtéwkow prasowych, iz ,Czlowiek jest (...) istota kierujaca sie bardziej kategoriami uczucia i instynktu, niz rozumu.”! Jak pisze
Elihu Katz model ten ,(...) w $wiadomoSci pierwszych badaczy sktadat sie z: a) wszechmocnych mediéw zdolnych narzuci¢ idee bezsilnym umystom
oraz b) zatomizowanej masowej publiczno$ci, polaczonej ze srodkami masowymi, lecz nie wewnetrznie ze soba.”? Sam model i stojgca za nim koncepcja
odbiorcéw przekazoéw medialnych, co oczywiste, s juz dzi$ anachroniczne, ale praktyka kulturowa (nadawanie tytutéw) oparta na nim zdaje sie ciagle

utrzymywac. Wydaje sie, iz wspotczesnie ten i podobne modele mozna bytoby przemianowa¢ na ,samoniszczacy sie model arogancji mediow”.

Kolejnym pomocnym modelem moze by¢ ,model mozaiki kulturowej” Abrahama Molesa. Tomasz Goban-Klas, opisujac go przypomina, ze
wedtug Molesa ,(...) wspéiczesna kultura stata sie catos$cig nieuporzadkowang, o strukturze mozaikowej, gdzie przemieszane sg elementy réznej
wartosci. (...) kultura mozaikowa jest dzietem $rodkdw masowych, ktére ja upowszechniajg. Czerpia one z dorobku kulturowego przesztosci, niekiedy

wsp6tczesnosci, a ogdt ich przekazoéw tworzy obraz spoteczno-kulturowy (tableau socio-culturelle), w obliczu ktorego jest postawiony wspoétczesny

! Tomasz Goban-Klas, Media i komunikowanie masowe. Teorie i analizy prasy, radia, telewizji i internetu, Warszawa: Wyd. Naukowe PWN, 1999, s.55.
2 Elihu Katz, The Diffusion of New Ideas and Practices, (w:) Wilbur Schramm (red.), The Science of Human Communication, New York: Basic Books, 1963, s. 80.



odbiorca.” Dodajmy, iZ odbiorca 6w czesto - zgodnie z przywotanym wyzej ,modelem wszechmocy propagandy” - nie dekoduje treSci nagléwkow
prasowych postugujac sie kompetencjg poznawczg lecz odbiera je przede wszystkim emocjonalnie. Refleksja bedaca czasem pochodna tych emocji nie
musi wcale polega¢ na probie odczytania sensu modelowej tresci, zgodnej z wersja kultury legitymizowanej w znaczeniu Pierre’a Bourdieu3. Co ciekawe,
moze jednak by¢ zgodna - w znaczeniu Umberto Eco - z ,mozaikow3g” trescig zalegitymizowang przez autora badz odZwiernego nagtéwkowego (por.

nizej), od poczatku niejasng lub nawet absurdalng, Zerujaca na emocjach?, czesto wspétwarunkowana przez niekompetencje nadawcow/odzwiernych.

Do interesujacych hipotez moze prowadzi¢ zastosowanie w naszej analizie ,modelu ekspresyjnego lub rytualnego”, ktéry Goban-Klas taczy z
pracg Jamesa Careya z 1975 roku i opisuje nastepujaco: ,(...) [model ten] ktadzie nacisk na psychiczng satysfakcje nadawcy (i odbiorcy), a nie na cel
instrumentalny. Opiera sie na podzielanych znaczeniach i emocjach. Laczno$¢ jest celem samym w sobie, komunikowanie ma charakter celebracyjny,
dekoratywny, nie utylitarny, ma takze element <dziatania>, aktorstwa. Przekaz jest ukryty i wieloznaczny, zalezny od skojarzen i symboli obecnych w
kulturze. Medium i przekaz trudne sg do oddzielenia.”s Mozna doda¢, ze ,psychiczna satysfakcja nadawcy” pojawia sie przede wszystkim w momencie
zwiekszenia naktadu, wiec przekaz ma jednak cel instrumentalny. Dla nadawcy ,medium i przekaz” w takiej sytuacji rzeczywiscie sie zlepiajq. Za$
»podzielane znaczenia i emocje” ulokowane s3 gtéwnie w ramach niskiego porzadku kultury popularnej, poniewaz celem przekazu winno by¢ dotarcie
do jak najwiekszej liczby osdb, a to w umystach nadawcéw jest potaczone z przekonaniem o niskich kompetencjach poznawczych ,masowego” odbiorcy
oraz z takimiz, rzeczywistymi kompetencjami samych nadawcéw. Nieodparcie przychodzi tu na my$l konstrukt zdegenerowanego barokowego
concetto, wykorzystujgcego ,wszelkie efekty majace na celu zadziwienie i zaskoczenie odbiorcy”é. Takie konstruowanie nagtéwkow polega tu jednak
nie tyle na pojawianiu sie nowych tresci (petieniu funkcji edukacyjnej), ile na zaskakujacym tgczeniu znanych odbiorcy elementéw w nowe catosci i
nastepnie eksploatowaniu ich az do znudzenia i odwracania uwagi odbiorcy od kolejnego, opartego na tym samym concetto degenerato, przekazu.
Kwestia sensu jest tu zdecydowanie drugorzedna, a przekaz staje sie przeciwskuteczny, bo przestaje przycigga¢ uwage. Ponadto tresci czerpane przez
nadawcow z intelektualnego rezerwuaru kultury popularnej nie tylko odwotujg sie do ,podzielanych znaczen”, lecz probuja pewne z nich wykreowa¢ i

narzuci¢, zgodnie ze znanym modelem oddziatywania przemocy symbolicznej. Wiec — wbrew temu, co pisze cytowany autor — punktem wyjscia dla

3 Pierre Bourdieu, Dystynkcja, Spoteczna krytyka wtadzy sqdzenia, Warszawa: Wyd. Naukowe Scholar, 2005, s.9.
4 Umberto Eco, Replika, (w:) Tenze i in., Interpretacja i nadinterpretacja, Krakéw: Wyd. Znak, 1996, ss. 142, 147.
> Tomasz Goban-Klas, dz.cyt., s.67.

6 Por. hasto ,,Koncept” (w:) Janusz Stawinski (red.), Sfownik terminéw literackich, Ossolineum, 1998, s. 257.



nadawcy nie sg podzielane spotecznie znaczenia i emocje lecz ich - majacy cechy symulakrum - wyobrazony zbiér, na ktérym nadawca operuje,
pozbawiajac go resztek sensu’. ,Dekoratywno$¢” i ,celebracyjnos¢” oraz ,rytualizm” i ,,ekspresywno$¢” tego modelu komunikowania w zaproponowane;j
interpretacji wydaja sie zbyt hastowymi i niewiele ttumaczacymi kategoriami. Z punktu widzenia $rednio wnikliwego badacza i Srednio kompetentnego,
refleksyjnego odbiorcy przekaz jest tu nie tyle ,ukryty”, ile pozornie jasny i pozornie ,wieloznaczny”. Stuzy to, jak zobaczyliSmy - do czasuy,
przyciagnieciu uwagi i wyzwoleniu, najlepiej zbiorowej, emocji. Szczegdlnie nagtéwki tworza rame do zapakowania tego rodzaju znaczen. Funkcje
przekazu redukujg sie rzeczywiscie do funkcji fatycznej (podtrzymywania tacznosci), ale zarazem tak konstruowane przekazy buduja co najwyzej
krotkotrwate catosci spoteczne. Wazniejsza cecha tego modelu jest jego ogdlny niszczacy wplyw na spoteczenstwo i kulture. Socjologiczne i spoteczne
aspekty opisanego procesu wigzga sie, z kolei, z przeksztalceniami zar6wno w obrebie rynku prasy - np. ze zwalnianiem kompetentnych dziennikarzy
albowiem s3 za drodzy, jak i z postepujaca degeneracjg modelu ksztatcenia na studiach nie tylko dziennikarskich itp. zjawiskami, ktérych nie ma tu

miejsca opisywac.

Z poprzednim modelem mozna wiec powigza¢ ,model rozgtosu: komunikowania jako pokazywania i przyciagania uwagi”. Wigze sie on
bezposrednio z tzw. kulturg newséw doskonale opisang przez Stuarta Allena8. Znéw zacytujmy Goban-Klasa: ,(...) nalezy uchwyci¢ i utrzymac uwage
odbiorcéw, nie tyle wobec samego przekazu, co wobec samego medium. Tak dziatajac, media masowe realizujg cel ekonomiczny: maja pozyskac
audytorium dla innych instytucji, gtéwnie handlowych”. Dodajmy od razu, iz ten model sugeruje w odniesieniu do problematyki prawa autorskiego,
kierowanie odbiorcéw ku okreslonym aktorom w dyskursie (w szczegélnos$ci tym, ktérym liberalizacja prawa autorskiego zagraza). I dalej ,,Fakt uwagi
jest wazniejszy od jakos$ci uwagi (ktdra jest trudna do zmierzenia). Fakt bycia znanym jest czesto wazniejszy niz tre$¢ tego, co jest znane, a moc mediow
ustalenia porzadku dnia, co znajduje sie w centrum uwagi, jest elementem ksztattowania $wiadomo$ci spotecznej.(...) Model pokazywania i przyciggania
uwagi odpowiada percepcji tych odbiorcéw, ktérzy w mediach widza element rozrywki.”® Autor pisze, z czym trudno sie zgodzi¢, iz 6w model od strony

odbiorcy opierajacy sie na poszukiwaniu emocji jest ,moralnie neutralny” i ,nie zaktada transmisji znaczenia”10. Emocje wszakze moga dotyczy¢

7 Jean Baudrillard, Symulakry i symulacja, Warszawa: Wyd. Sic!, 2005.
8 Stuart Allen, Kultura newséw, Krakéw: Wyd. UJ, 2006.

® Tomasz Goban-Klas, dz. cyt., s.68.

10 Tomasz Goban-Klas, tamze.



moralnego oburzenia czy potepienia lub - odwrotnie - sympatii i poparcia. Zawsze jest tu takze jakas tres¢ i znaczenia, chociaz niekoniecznie zgodne z

kanonem kultury wysokiej; w tym w szczegélnosci z przyjetymi w nich standardami logicznymi.

Do okre$lenie ogélnego formalnego modelu nadawania tytutéw (vel nagtowkoéw - por. nizej) moze postuzy¢ ,model typologiczny” Kurta
Lewina. Jak pisze Tomasz Goban-Klas, autor ten ,wprowadzit do analizy procesu komunikowania pojecie przeptywu wiadomosci”1!, ktory jest zwykle
nier6wnomierny i niecatkowity, bowiem regulujg go bariery (wg Lewina tzw. bramy), kontrolowane przez jednostki lub instytucje (tzw. odZwiernych -
tu s3 nimi spece od nagtéwkdéw, nie zawsze tozsami z autorami tekstow witasciwych, ale tez redaktorzy, wydawcy, itd.). Zgodnie z ustaleniami Lewina
mozna stwierdzi¢, w tym szczegétowym wypadku, ze odZwierni nagtéwkowi konstruujac nagtéwki prasowe przepuszczaja pewne informacje,
zatrzymujac inne. Jak stusznie podkresla Goban-Klas rola odzwiernych ,nie sprowadza sie wytacznie do ograniczenia doptywu informacji, petig oni

takze (tu chyba nawet gtéwnie - BF) funkcje stymulacyjng (...)"12.

Medioznawcy rozrézniaja precyzyjnie nagtéwki sktadajace sie z tytuléw, nadtytutéw i podtytutéw. Jak podaje Wojciech Furman, autor tych
haset w ,Stowniku terminologii medialnej”: ,Nagtéwek, headline [to] poczatkowy element materiatu dziennikarskiego (wypowiedzi dziennikarskiej)
sktadajacy sie z tytutu oraz podtytutu lub nadtytutu.” 13 Gtéwnym elementem pozostaje tu tytut, ktory ,(...) zacheca do lektury i odpowiada tresci
utworu; powinien by¢ lapidarny, ciekawy, celny i treSciwy, a przy tym zgodny z charakterem $rodka przekazu, w jakim sie ukazuje. Tytut moze by¢
réwnowaznikiem zdania (...), takze zdaniem pojedynczym (...) lub ztoZonym. W tytule mozZe znalez¢ sie informacja, pytanie (...), komentarz (...), apel,
aluzja lub metafora (...). Opanowanie sztuki uktadania dobrych tytutéw jest jednym z elementéw mistrzostwa w zawodzie.”14 (podkresl. - BF). Od razu
warto zaznaczy¢, iz ta definicja tytulu prasowego nie wydaje sie zadowalajgca, bowiem uzyte w niej kategorie ,informacja” i ,metafora” naleza do innego
porzadku struktury tekstu niz pozostate. Mniejsza jednak o to, bowiem nie wchodzac w tym miejscu w przydtugi wyklad teoretyczny, po tych
wstepnych odwotaniach i ustaleniach pora juz przedstawi¢ narzedzie uzyte do analizy nagtéwkéw, co pozwoli pokaza¢ na podstawie konkretnych analiz

jak w nagtowkach istniejag wymienione wyzej pojecia.

1 Tomasz Goban-Klas, dz. cyt., s5.58-59.

12 Tamze, s.59.

13 Walery Pisarek (red.), Sfownik terminologii medialnej, Krakéw: Universitas, 2006, s. 127.
14 Tamze, s. 225.



2. Nota metodologiczna: metoda badania nagtéwkéw prasowych

Materiatem do analizy byty w tym wypadku 2 zbiory nagtéwkoéw prasowych, pochodzace z lat 2012 1 2013 (odpowiednio: N= 448 i N=478), utworzone
wedtug zasad losowania préb opisanych wyzej przez Pawta Tomanka. Dodatkowo autorka wyeliminowata tu liczne powtérzenia (np. takie jak: ,prawnik
radzi” x 435 wystapien). Kazdy tytut tej jakoSciowej analizie pojawia sie zatem tylko raz w badanym zbiorze. W wypadku analizy dziedzin kultury, do
ktérych odnoszg sie tworcy nagtéwkow liczebnosci sg wieksze niz podane, bowiem jeden nagtéwek moégt zawieraé odniesienia do dwoch lub nawet
trzech dziedzin kultury. Liczby odniesien byly dos¢ imponujace, bowiem w roku 2012 w nagtéwkach odwotano sie do N=531 réznych dziedzin kultury,

za$ wroku 2013 do N=631 dziedzin.

Narzedziem do analizy danych byta autorska tabela (arkusz excel) zawierajaca nastepujace kategorie, wynikajace z przyjetego w catym badaniu

podejscia teoretycznego:

- typy kodow jezykowych (kategoria Basila Bernsteinals) uzywanych przez twércéw nagléwkdow. Kod ograniczony to, w najwiekszym skrocie zaréwno

slangi i tym podobne odmiany jezyka; typ rozwiniety to wersja jezyka naturalnego, ktérego winna uczy¢ szkota na poziomie podstawowym;

- typy intencji komunikacyjnych: zasadniczo gléwna intencjg winno by¢ informowanie czytelnika, ale w $wietle przytoczonych wyzej modeli
komunikacji medialnej oraz ze wzgledu na cechy badanego materiatu empirycznego wyro6znione zostaty jeszcze wspomniane wyzej concetto, chec

wzbudzenia negatywnych emocji oraz kategoria niejasnych intencji komunikacyjnych, jak sie okazuje, wcale nie mata;

- typy nagtowkdéw opisane zostaly jako: metafory strukturalne (w zdecydowanej wiekszoSci analizowanych przypadkéw wielokrotnie wewnetrznie
ztozone; tu okres$lona zostata tylko metafora gtéwna), metafory pojemnika ( o podobnej budowie wewnetrznej), personifikacje i (stosunkowo nieliczne)
animizacje, proste tresci informacyjne nie zawierajgce tropéw literackich czy paraliterackich, pytania retoryczne, ironiczne insynuacje oraz nieliczne

poréwnania i apelels;

157 teorig kod6éw Basila Bernsteina mozna zapoznac sie np. w pracy: Class, Codes and Control, volume 1, Routledge, London, 2003.
16 Co do kwalifikacji metafor i innych $rodkéw por.: G. Lakoff, M. Johnson, Metafory w naszym zyciu, Warszawa: PIW,1988.



- dziedziny kultury, do ktérych odnosili sie twércy badanych nagtéwkoéw prasowych zostaty pogrupowane jako kody in vivo - czyli ingerencja badaczki

byta tu ograniczona do nadania co najwyzej uogélniajacych nazw pewnym kategoriom;

- typy kontekstow zostaty okre$lone na podstawie odniesien nagltowkéw i wymagaja krotkiego objasnienia: kontekst uniwersalny dotyczy tu
kompetencji cztowieka kulturalnego, ktory potrafi korzysta¢ z zasobéw wiedzy nabytej w trakcie edukacji na poziomie Srednim; kontekst globalny
odnosi sie do zagadnienn wspdiczesnego Swiata jako catosci; kontekst miedzynarodowy (europejski) dotyczy problematyki naszego regionu, za$
kontekst krajowy wskazuje uwiktanie nagtéwka w kwestie zdecydowanie ograniczone do Polski, analogicznie jak wyzej - kontekst niejasny nie byt, po

prostu jednoznacznie mozliwy do okre$lenia;

- temperatury emocjonalne nagléwkoéw prasowych - ta kategoria w zatozeniu miata korespondowa¢ z analizami tresci przekazéw prasowych, w

podziale na typy badanych czasopism i koresponduje, jednakze rozbudowana analiza nie byta w tym wypadku zasadna, o czym nize;j.

Ostatnia uwaga przed prezentacjg wynikow dotyczy zakresu przedstawionych nizej analiz. Okazato sie mianowicie, iz réznicowanie danych ze
wzgledu na typy badanych pism nie jest zasadne gdy idzie o nagtéwki, bowiem niezaleznie od typu pisma byly one budowane w podobny sposéb. Lepiej

zatem zrozumieniu przedstawionych nizej danych stuza zamieszczone wyzej odwotania teoretyczne do modeli komunikacyjnych.
3. Prezentacja wynikéw analiz

Jak wida¢ z wykresu... W obu badanych latach w nagtéwkach prasowych przewaza kod ograniczony, co zdaje sie potwierdza¢ przywotane modele

komunikacji oraz pozostate wyniki badania. Kod ten moze by¢ uzywany przez dziennikarzy z kilku ré6znych powodow:

a) niektdrzy z nich nie potrafia uzywac¢ kodu rozwinietego;
b) kod ograniczony lepiej pasuje do ukrycia niekompetencji na poziomie merytorycznym;

c) kod ograniczony stuzy rozprzestrzenianiu sie modelu rozgtosu i przyciggania uwagi.



Typy kodow stosowane w nagtdwkach prasowych dotyczacych prawa autorskiego w latach
2012-2013, w %.
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Do stwierdzonej przewagi kodu ograniczonego w zbadanych nagtéwkach dobrze pasujg wyniki analizy intencji komunikacyjnych. Jak wida¢ na
wykresie.... , zwlaszcza w 2012 roku przewage miato tu concetto, a zatem intencja byto przyciagniecie uwagi, zadziwienie i zabawienie czytelnika.
Prawidtowo$¢ ta bardzo nieznacznie zmalata w kolejnym roku, ale towarzyszyt jej wzrost odsetka nagtéwkéw o niejasnych intencjach. Pocieszajgce dla
racjonalisty mogg by¢ niewielkie odsetki takich nagléwkdw, ktdére zZerowaly na lek, poczuciu zagrozenia i braku bezpieczenstwa.



Typy intencji komunikacyjnych w nagtdwkach prasowych dotyczacych prawa autorskiego w
latach 2012-2013, w %
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Na kolejnym wykresie .... wida¢, iZ w obu badanych latach nagtéwki byty budowane przede wszystkim jako metafory strukturalne, a zatem budulec byt
czerpany z kultury (potwierdza to analiza dziedzin ponizej). Warto zwréci¢ uwage, ze w roku 2013 literackie i paraliterackie $rodki byty uzywane nieco



rzadziej i pojawito sie troszke nagtowkoéw zawierajacych informacje w postaci nie przybieranej metaforami czy tez innymi atrakcyjnymi ozdobnikami
zamazujacymi podstawowe znaczenia tych komunikatéw. Zwraca uwage bardzo rzadkie wykorzystywanie poréwnan do tworzenia nagtowkow.
Tymczasem, obok prostych formut oznajmujgcych poréwnania lepiej niz dominujgce tu $rodki mogtyby petnié¢ funkcje informacyjne i edukacyjne.
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Jak juz wspominaliSmy wyzej, dziedziny kultury wykorzystywane przez twércow nagtdéwkow okazaty sie bardzo liczne. Uwage zwraca nie tylko sposéb i
liczba odniesien do poszczegoélnych dziedzin zobrazowane na wykresie...., ale tez dosy¢ wyraziste réznice pomiedzy oboma badanymi latami. Dla 2013
roku zestaw dziedzin (zewidencjonowanych jako kody in vivo) jest bogatszy (pojawit sie np. feminizm); cze$ciej odwotywano sie do polityki lokalnej,
kina i filmu, obyczajowos$ci oraz prawa. Najwyrazniej spadty odsetki odwotan do: protestéw, informatyki i internetu, polityki i mediéw. Obnizyt sie
réwniez wydatnie odsetek niejasnosci tego rodzaju odwotan.



Dziedziny kultury w nagtowkach tekstow prasowych dotyczgcych prawa autorskiego w latach 2012-
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Zrédto: opracowanie wiasne - Barbara Fatyga

Ciekawe, iZ w roku 2012 najczestszy kontekst, do ktérego odwotywaty sie nagtéwki prasowe to kontekst krajowy, gdy tymczasem w 2013 roku
zdecydowanie przewaza kontekst uniwersalny. W 2013 zmniejsza sie odsetek odniesienn do kontekstu globalnego, miedzynarodowego i lokalnego.
Zwieksza sie za$ odsetek kontekstdw niejasnych. Te wyniki en bloc réwniez moga swiadczy¢ o swoistej zasciankowosci polskiego dyskursu prasowego i
braku kompetencji w dostrzeganiu szerszego tta krajowych proceséw. Zasciankowo$¢ jest swoista i z tego powodu, iZ wyciete tu zostaty - jak widac
lokalne konteksty poruszanych w nagtéwkach spraw.

Typ kontekstu uzywany w nagtéwkach prasowych dotyczacych prawa autorskiego w latach
2012-2013,w %
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Zrédto: opracowanie wiasne - Barbara Fatyga

Analiza temperatur emocjonalnych nagtéwkow prasowych ma te dodatkowa wartos$¢, iz w modelach rozgtosu i przyciaggania uwagi nagtowki sa czesto
jedynym tekstem czytanym przez odbiorce. Tu zatem warto wypunktowac nastepujgce obserwacje:



- jesli idzie o negatywny wydzwiek emocjonalny wyniki pokazaty spadek takich nagtowkow;
- ambiwalentne emocjonalnie nagtéwki stanowig w obu latach prawie 1/3 catosci;
- nagtowki o pozytywnych temperaturach emocjonalnych sa stosunkowo liczne w obu latach (ok. 1/5 catosci);

- neutralne emocjonalnie nagtéwki pojawity sie zdecydowanie liczniej w roku 2013.

Temperatury emocjonalne nagtéwkow prasowych dotyczgcych prawa
autorskiego w latach 2012-2013, w %
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Podsumowanie

Generalnie mozna stwierdzi¢, iz konstruowanie tak waznej cze$ci przekazu prasowego jaka sg nagtéwki, podlega dosy¢ chaotycznym procesom,
podporzagdkowanym wskazanym wyzej modelom komunikacji. Wart podkres$lenia jest brak sp6jnosci pomiedzy kategoriami wybranymi do analizy.
Czes$¢ z nich winna sie sktada¢ w logiczne catosci, jednakze ten efekt wystepowat w badanym materiale bardzo rzadko. Jedyna powszechng wykrytg tu
prawidlowoscia byt brak prawidtowych zwigzkéw i chaotyczny charakter procesu tworzenia nagtéwkow. Pod tym wzgledem wyniki badania najwiece;j
mowig o kondycji polskiego dziennikarstwa, a nie o charakterystyce dyskursu o prawie autorskim. Wydaje sie, ze takze i ten fragment analiz mozna
zakonczy¢ taka oto rekomendacja: jezeli dyskurs o prawie autorskim ma stuzy¢ edukowaniu spoteczenstwa i podnoszeniu $wiadomosci prawnej, to
najpierw trzeba wyedukowac¢ dziennikarzy. Na pewno nie optaca sie tu stosowanie zasady: wszystko jedno co piszq, byleby w ogdle pisali.



